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A—GERAL
1. FONTE DE RECURSOS

1.1. O Mutuario indicado nos Dados da Licitagao (DDL) (Secdo 2) prevé aplicar parte dos recursos de
um empréstimo do Banco Interamericano de Desenvolvimento - BID em pagamentos elegiveis
relativos ao(s) contrato(s) decorrente(s) desta licitacdo, que estd inserida no Projeto definido nos
DDL. O BID somente efetuarad pagamentos quando aprovada por ele a correspondente solicitacao
do Mutuario, de acordo com os termos e condi¢des do Contrato de Empréstimo. A menos que o BID
venha a concordar de forma especificamente diferente, nenhuma outra parte, além do Mutuario
podera reivindicar qualquer direito derivado do Contrato de Empréstimo ou ter direito aos recursos
do empréstimo.

2. CONCORRENTES ELEGIVEIS
2.1 Esta licitacdo esta aberta a todos os Concorrentes oriundos de paises elegiveis do BID

2.2 O Contrato de Empréstimo veda saques da conta do empréstimo com a finalidade de realizar
pagamentos a pessoas ou a entidades, bem como para a importacdo de equipamentos materiais e
servicos, caso seja do conhecimento do BID que tal importacdo esteja sujeita a restricdo imposta
por decisdo do Conselho de Seguranga da Organizagdo das Nag¢des Unidas, nos termos do Capitulo
VIl da Carta das Nag¢des Unidas.

2.3 Nenhum Concorrente deve ter conflito de interesses. Se for descoberto que ha conflito de
interesses, os Concorrentes serdo desqualificados. Pode-se considerar que Concorrentes tém
conflito de interesses com uma ou mais partes neste processo de licitagao, se:

(a) estiverem ou estiveram vinculados a uma empresa ou qualquer de suas afiliadas
contratadas pelo Contratante para executar servicos de consultoria para a preparag¢do do
desenho, especificagcbes e outros documentos a serem usados para a execucdo dos
servigos no ambito destes Documentos de Licitagdo; ou

(b) apresentarem mais de uma proposta neste processo de licitagdo, exceto para propostas
alternativas permitidas pelas Especificagdes Técnicas, Se¢do 6. Contudo, isso ndo limita a
inclusdo de subempreiteiros em mais de uma proposta.

2.4 Qualquer pessoa fisica, firma, empresa-matriz ou subsididria, ou organizacdo constituida ou
integrada por qualquer das pessoas designadas como partes contratantes pelo Banco, ou
outras Instituicdes Financeiras Internacionais (IFI) com a qual o Banco tenha firmado
acordos assinados relativos ao reconhecimento mutuo de sangdes e esta sob a declaragdo
de inelegibilidade durante o periodo de tempo estabelecido pelo Banco de acordo com a
Clausula 35 das IAC, na data de adjudicagdo do contrato, sera desqualificada.

3. BENS E SERVICOS ELEGIVEIS

3.1. Todos os Bens/servicos (servicos conexos: decorrentes ao fornecimento dos bens, tais como
execucdo ou supervisdo de montagem, execugdo ou supervisio ou manutencdo e/ou conserto dos
Bens fornecidos, por um periodo de tempo acordado entre as partes, entrega de ferramentas
especiais e treinamento. Seus precos cobrados pelo Contratado em separado) e Servicos a serem
fornecidos nos termos do futuro Contrato deverdo ter origem em paises elegiveis do BID e todas as
despesas a conta do Contrato estardo limitadas a tais bens e servicos.

3.2 O pais de origem dos Servicos é o mesmo da pessoa fisica ou empresa que presta os Servigos
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conforme os critérios de nacionalidade estabelecidos pelo BID. Estes critérios sdo aplicados aos
servicos conexos ao fornecimento de bens (tais como transporte, seguro, instalacdo, montagem,
etc.), aos servigos de construcdo e aos servicos de consultoria. Para as finalidades desta Clausula,
"origem" significa o lugar onde os Bens forem extraidos, cultivados ou produzidos ou de onde os
servicos forem fornecidos. Os Bens sdo considerados produzidos quando, através de fabricacao,
processamento ou montagem substancial da maior parte de seus componentes, resultem em um
produto comercialmente reconhecido, substancialmente diferente de seus componentes, em suas
caracteristicas basicas, finalidade ou uso.

3.3 Essas disposicdes politicas tornam necessdrio estabelecer critérios para determinar: a
nacionalidade das empresas e pessoas fisicas elegiveis para apresentar propostas ou participar em
contratos financiados pelo Banco; e o pais de origem dos servicos. Para essa determinacdo, sdo
utilizados os seguintes critérios:

(a) Uma pessoa fisica tem a nacionalidade de um pais membro do Banco se satisfaz um dos
seguintes requisitos:
(i) é cidada de um pais membro; ou
(i) estabeleceu seu domicilio em um pais membro como residente de boa fé e esta
legalmente autorizada para trabalhar nesse pais.

(b) Uma empresa tem a nacionalidade de um pais membro se satisfaz os dois seguintes
requisitos:
(i) estd legalmente constituida ou incorporada conforme as leis de um pais membro do
Banco; e
(i) mais de cinquenta por cento (50%) do capital da empresa é de propriedade de pessoas
fisicas ou firmas de paises membros do Banco.

3.4 Todos os membros de um consércio e todos os Subcontratados devem cumprir os requisitos
acima estabelecidos.

3.5 A origem dos Bens e Servicos Decorrentes ndo se confunde com a nacionalidade do
Concorrente.

4. CUSTO DA PROPOSTA

4.1 O Concorrente arcara integralmente com todos os custos de preparacdo e apresentacdo de sua
proposta e o Contratante n3o serd, de nenhuma forma, responsavel direta ou indiretamente por
esses custos, independente do resultado do procedimento licitatdrio.

B - EDITAL
5. CONTEUDO DO EDITAL

5.1 Os Bens e Servigos objeto de fornecimento, o procedimento licitatorio e os termos contratuais a
serem cumpridos estdo descritos neste Edital, que é composto pelas seguintes Se¢des:

PARTE 1 - Procedimentos de Licitagao
Secdo 1 - Instrugdes aos Concorrentes (IAC)
Secdo 2 - Dados da Licitagdo (DDL)
Secdo 3 - Formularios da Proposta
Secdo 4 - Paises Elegiveis



Sec¢do 1 — Instrugdes aos Concorrentes (IAC)

Secdo 5 - Fraude e Corrupcdo e Praticas Proibidas

PARTE 2 - Requisitos do Fornecimento
Secdo 6 - Escopo do Fornecimento

PARTE 3 — Contrato
Secgdo 7 - CondigOes Gerais do Contrato (CGC)
Secdo 8 — Dados do Contrato (DDC)
Secdo 9 - Formularios do Contrato

PARTE 4 — Orgamento
Sec¢do 10 — Orgamento Base

5.2. O Concorrente deverd examinar todas as instrucdes, formuldrios, termos e especificacdes
contidos no Edital. A falha no fornecimento de informacdes exigidas sera de responsabilidade do
Concorrente e a proposta que ndo atender substancialmente as condicGes previstas no Edital sera
rejeitada.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 O Concorrente podera solicitar esclarecimentos a respeito do Edital ao Contratante, desde que
por escrito (por carta, ou por correio eletrénico) no prazo e no endereco indicados nos DDL. O
Contratante responderd, também por escrito, no prazo indicado nos DDL. Cdpias da resposta do
Contratante (incluindo uma explicagdo sobre as perguntas, sem identificar a fonte), serdo fornecidas
a todos os interessados que retiraram ou que venham a retirar o Edital.

7. ADENDOS AO EDITAL

7.1. A qualquer tempo, antes da data limite para a apresentagcdo das propostas, o Contratante
podera, por qualquer motivo, por sua prdpria iniciativa ou em resposta a alguma indagacdo do
Concorrente, modificar o Edital por meio de um adendo.

7.2. Todos os Concorrentes que tenham adquirido ou venham retirar o Edital serdo informados, por
escrito, sobre o adendo por meio de carta, ou correio eletrénico e a ele estardo sujeitos.

7.3 A fim de dar tempo suficiente aos Concorrentes para que considerem o adendo na preparacdo
de suas propostas, o Contratante poderd, a seu critério, prorrogar o prazo para apresentagdo das
propostas.

C - PREPARACAO DAS PROPOSTAS
8. IDIOMA DA PROPOSTA

8.1. A proposta, correspondéncias e impressos deverdo ser escritos em portugués, inclusive o
contrato a ser firmado, podendo os documentos complementares e a literatura impressa fornecidos
pelos Concorrentes, estar em outro idioma, porém, deverao estar acompanhados de tradugdo para
o portugués sendo que a mesma prevalecerd sobre os originais, principalmente no que se refere a
interpretacao da proposta.

9. DOCUMENTOS QUE COMPOEM A PROPOSTA
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9.1. Os documentos, parte da Proposta, deverdo estar organizados em 1 (um) envelope, conforme
descrito a seguir. O Concorrente podera incluir no envelope da proposta quaisquer informacgdes ou
materiais complementares que julgue necessarios ao perfeito entendimento da Proposta. A
primeira pagina da proposta deverd conter um indice listando os documentos nela incluidos.

(a) Termo de Proposta e Planilha de Preco, preenchidos de conformidade com as Clausulas 10,
11 e 12 das IAC e conforme modelo incluido na Se¢ao 3 do Edital;

(b) Documentos comprovando a elegibilidade, a habilitacdo e a qualificagdo do Concorrente,
conforme a Clausula 13 das IAC.

(c) Documentacdo que comprove a elegibilidade dos Bens e Servicos e sua adequagdo ao
Edital, de acordo com a Cldusula 14; das IAC, e

(d) Garantia da Proposta, conforme a Clausula 15 das IAC.

10. TERMO DE PROPOSTA

O Concorrente deverd preencher o Termo de Proposta e a Planilha de Precos apropriada, conforme
modelo incluido na Sec3do 3 do Edital.

11. PRECOS DA PROPOSTA

11.1 O Concorrente deverd indicar, na Planilha de Precos, conforme modelo da Secdo 3, os precos
unitarios e totais dos Bens e Servicos que se propde a fornecer.

11.2 Os Precos deverdo ser compostos, por item e/ou por lote(s), e incluir, adicionalmente, o Custo
dos Servigos Decorrentes, se aplicavel. O Preco Total para a execugdo no Local de Execucgdo/destino
Final, inclui todos os impostos, taxas e o preco do transporte doméstico.

11.3 O detalhamento da composicdo do preco que o Concorrente devera fazer consoante a
Subcldusula 11.2 das IAC acima, tem por objetivo facilitar a comparag¢do das propostas pelo
Contratante e, de maneira alguma, limitara seu direito de contratar em termos diferentes.

11.4 Reajustamento

(a) Alternativa A Nos contratos com previsdo de duracdo de até | (um) ano, os pregos cotados
pelo Concorrente deverdo ser fixos. Nesse caso, a proposta que incluir reajustamento de
preco sera considerada inadequada aos termos do Edital e sera rejeitada nos termos da
Clausula 24 das IAC.

(b) Alternativa B: Nos contratos com previsdao de duracdo maior do que 1 (um) ano, os precos
poderdo estar sujeitos a reajustamento conforme previsto na Clausula 30 das Condigdes
Gerais do Contrato, CGC. De acordo com a Subclausula 25.2 das IAC, a aplicacdo do
reajustamento de pre¢os nao sera considerada na avaliagdo da proposta.

12. MOEDA DA PROPOSTA
12.1 Os pregos das propostas serdao cotados em Real.

13. DOCUMENTOS COMPROBATORIOS DA ELEGIBILIDADE, HABILITAGAO E QUALIFICAGCAO DO
CONCORRENTE

13.1 Conforme estabelecido na Clausula 9 das IAC, o Concorrente devera fornecer, como parte de
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sua proposta, documentacdo que comprove sua elegibilidade, habilitacdo e qualificacdo para
executar o Contrato, caso sua proposta seja aceita.

13.2 Para os projetos financiados pelo BID, a documentacao relativa a elegibilidade do Concorrente
deverd comprovar, por ocasidao da apresentacdo de sua Proposta, que é origindrio de pais elegivel,
conforme fixado nas Clausulas 2 e 3 das IAC.

13.3 Observado o disposto nos DDL, a comprovacao relativa a habilitacdo e a qualificacdo do
Concorrente devera apresentar, como parte integrante da proposta e de forma satisfatdria para o
Comprador, a documentacdo solicitada a seguir. As provas de regularidade deverdao ser
apresentadas no original ou em cépias e valerdo nos prazos que lhes sdo préprios, inexistindo esse
prazo, reputar-se-do validas por 60 (sessenta) dias, contados de sua expedicao.

Para Concorrentes brasileiros ou de origem estrangeira estabelecidos no Brasil:

(a) Habilitacdo Juridica:
(i) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, €, no caso de sociedades por acdes, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores;
(ii) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou de sociedade estrangeira
em funcionamento no pais, e ato do registro de autorizacdo para funcionamento expedido
pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir; e
(iii) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

(b) Qualificagdo Econémico - Financeira:
(i) Certiddo negativa de faléncia ou recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da
comarca onde se localiza o principal estabelecimento da sociedade;
(ii) Balango patrimonial e demonstra¢des contdbeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagao financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios;
(iii) Relatdrio de auditores ou de contadores devidamente registrados no Conselho
de Contabilidade, descrevendo a situagdo econémica e financeira da Empresa
relativamente ao ultimo balango; e
(iv) Atestados de 02 (duas) instituicGes financeiras emitidos dentro dos 60 (sessenta)
dias anteriores a data da abertura das propostas, indicando boa situacdo financeira da
Empresa.

(c) Regularidade Fiscal e Trabalhista:
(i) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);
(ii) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;
(iii) prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou da sede do Concorrente, ou outra equivalente na forma da lei. A prova de
quitacdo com a Fazenda Federal devera ser acompanhada da Certiddo quanto a Divida
Ativa da Unido, com validade em vigor;
(iv) prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos
sociais instituidos por lei; e
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(v) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certidao negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacao
das Leis do Trabalho, aprovada pelo decreto Lei no 5.452, de 12 de maio de 1943.

(d) Trabalho de Menores:

(a)
(b)
(c)
(d)

(a)

(b)
(C)

(i) Declaracdo do Concorrente, conforme o Decreto Federal n2 4.358/2002, de que n3o
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao
emprega menor de 16 (dezesseis) anos, ressalvado na condicdo de aprendiz, a partir de 14
(quatorze) anos. (ver modelo na Sec¢do 3).

Para Concorrentes estrangeiros nao estabelecidos no Brasil:

Comprovacdo, na data da apresentacdo das propostas, de que o Concorrente é origindrio
de pais elegivel do BID;

Comprovacdo, pelos meios usuais no pais de origem do Concorrente, de sua regularidade
juridica;

Demonstrativos financeiros e contabeis, a fim de comprovar que o Concorrente tem a
capacidade financeira necessdria para executar o Contrato; e

Declaragdo de que o Concorrente esta, ou o compromisso de que, se for o vencedor, estara
representado por um agente no Brasil, apto a executar as obrigacGes contratuais previstas
nas CondicGes Gerais do Contrato - CGC e nas Especificacdes Técnicas.

Para todos os Concorrentes nacionais e estrangeiros:

se o Concorrente ofertar Bens que ndo sejam de sua fabricacdo ou producdo, deverd
apresentar, em sua versdo original, a documento emitido pelo fabricante ou produtor,
autorizando-o a fornecer aqueles Bens, de acordo com o modelo constante da Se¢do 3;
documentagdo evidenciando a capacidade técnica e a capacidade de execugdo, dos
Servigos ofertados ou do fabricante ou produtor dos Bens ofertados; e

capacidade juridica do representante que, em nome do Concorrente, firme a proposta.

14. DOCUMENTAGCAO COMPROBATORIA DA ELEGIBILIDADE DOS BENS E SERVICOS E DE SUA
ADEQUACAO AO EDITAL

14.1 De acordo com a Clausula 9, o Concorrente devera fornecer, como parte integrante da
proposta, documentagdao comprobatdria de elegibilidade dos Bens e Servicos e da respectiva
adequacao aos termos do Edital.

14.2 A documentacdo devera comprovar que Bens e Servicos sdo originarios de pais elegivel do BID.
No caso de Bens de origem estrangeira, a comprovacgdo consistira na indicagdo do local de origem
dos Bens na Planilha de Precos

14.3 A comprovacdao documental de que os Bens e Servicos sdao adequados aos termos do Edital
podera ser fornecida sob a forma de literatura impressa, de desenhos e de informagdes, contendo:

(a)
(b)

descricao detalhada das principais caracteristicas técnicas e de desempenho dos Bens;
comentario, item por item, sobre as Especificagdes Técnicas, contidas na Secdo 6,
demonstrando que a proposta estd substancialmente em conformidade com aquelas
especificagdes e, se aplicavel, uma lista detalhada dos desvios e excegdes.
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14.4 Com relagdao ao comentario a que se refere a Subcldusula 14.3 das IAC, o Concorrente devera
observar que as Normas Técnicas para a mao de obra, material e equipamento, e referéncia a marca
ou numero de catdlogo, eventualmente citados nas Especificagdes Técnicas, sdo somente
descritivos e ndo restritivos. O Concorrente, portanto, podera substitui-los em sua proposta, desde
gue demonstre de maneira satisfatéria para o Contratante que os Bens e Servigcos ofertados em sua
proposta, sdo equivalentes ou superiores aqueles descritos nas referidas Especificacdes Técnicas.

15. GARANTIA DE PROPOSTA

15.1 O Concorrente deverd fornecer como parte integrante de sua proposta, em conformidade com
a Cldusula 9, Garantia de Proposta conforme especificado nos DDL.

15.2 A Garantia de Proposta devera ser no montante especificado nos DDL e apresentada em Reais
ou em uma moeda livremente conversivel e devera:

(a) por opcdo do Concorrente consistira em uma garantia, por meio de uma garantia bancaria
incondicional emitida por uma instituicdo bancdria ou outros instrumentos de carater
incondicional, pagaveis a vista e em sua primeira solicitacao;

(b) ser emitida por uma instituicdo de prestigio escolhida pelo Concorrente e localizada em
gualquer pais elegivel. Se a instituicdo que emitir a garantia estiver localizada fora do Brasil,
devera ter uma instituicdo financeira correspondente no pais do Contratante que permita
fazer efetiva essa garantia;

(c) estar substancialmente de acordo com um dos formuldrios de Garantia de Proposta
incluidos na Se¢do 3, Formuldrios da Proposta, ou outro formulario aprovado pelo
Contratante antes da apresentac¢do da proposta;

(d) ser pagavel a vista imediatamente apds a solicitagcdo escrita do Contratantes e forem
evidenciadas as condic¢Ges listadas na Subclausula 15.5 das IAC;

(e) ser apresentada no original; ndo se aceitardo copias;

(f) permanecer valida por um periodo de 28 (vinte de oito) dias apds o periodo de validade
das propostas, ou sua prorrogac¢do, se for o caso, em conformidade com a Clausula 16.2
das IAC.

15.3 Todas as propostas que ndo estiverem acompanhadas por uma Garantia substancialmente
correspondente ao exigido na Subcldusula 15.1 das IAC serao rejeitadas pelo Contratante por nao
cumprimento.

15.4 A Garantia de Proposta dos Concorrentes cujas propostas ndao sejam selecionadas serao
devolvidas o mais rapido possivel depois que o Concorrente vencedor fornecer sua Garantia de
Execucdo do Contrato, em conformidade com a Clausula 34 das IAC.

15.5 A Garantia de Proposta podera ser executada se:

(a) um Concorrente retirar sua proposta durante o periodo de validade da proposta
especificado pelo Concorrente no Formuldrio de Apresentagdo da Proposta, salvo o
estipulado na Subcldusula 16.2 das IAC; ou

(b) o Concorrente selecionado:

(i) ndo assinar o contrato em conformidade com a Clausula 33 das IAC;
(ii) nao fornecer a Garantia de Execuc¢do do Contrato em conformidade com a
Clausula 34 das IAC.

15.6 A Garantia de Proposta de uma Joint Venture (JV) devera ser emitida em nome de JV que
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apresentar a proposta. Se a JV ndo estiver legalmente constituida no momento de apresentar a
proposta, a Garantia de Proposta deverd estar em nome de todos os futuros participantes, tal como
denominados no termo de compromisso mencionado no item 7 do Formuldrio de Informacdo sobre
o Concorrente, incluido na Secao 3, “Formularios da Proposta”.

15.7 Se a Garantia de Proposta nao for exigida nos DDL, e:

(a) se o Concorrente retirar sua proposta dentro do periodo de validade da mesma,
especificado pelo Concorrente no Formuldrio de Apresentacdo da Proposta, exceto
conforme estabelecido nas IAC 16.2, ou

(b) se o Concorrente selecionado ndo assinar o contrato em conformidade com a Clausula 33
das IAL ou ndo fornecer a Garantia de Execucdo do Contrato em conformidade com a
Clausula 34 das IAC, o Mutuario pode, caso assim determinado nos DDL, declarar o
Concorrente desqualificado para a adjudicacdo de um contrato por parte do Contratante
por um periodo de tempo, conforme estabelecido nos DDL.

16. PERIODO DE VALIDADE DAS PROPOSTAS

16.1 As propostas deverdo permanecer validas pelo periodo estabelecido nos DDL. Serd rejeitada a
proposta que fixe periodo de validade da garantia da proposta menor do que o exigido.

16.2 Em casos excepcionais o Contratante podera, antes de expirado o prazo original de validade da
Proposta, solicitar aos Concorrentes uma prorrogacao especifica no prazo de validade, que devera
ser a minima necessaria para concluir a avaliagdo das propostas, obter aprova¢des necessarias e
adjudicar o objeto do contrato. Neste caso, a solicitacdo e as respostas serdo feitas por escrito (por
carta, ou por correio eletrénico). O Concorrente podera recusar-se a estender o prazo de validade
da proposta, sem que resulte na execucdo de sua Garantia de Proposta. E vedado ao Concorrente
gue concordar com a prorroga¢dao, modificar a proposta, devendo providenciar a prorrogacao da
correspondente garantia.

16.3 Nos contratos com preco fixo, caso o Contratante solicite mais de uma extensdo do periodo de
validade da Proposta e o Concorrente concordar, o prego inicial do Contrato sera atualizado pelo
indice especificado nos DDL. O fator de correcdo devera ser aplicado sobre o periodo entre o ultimo
dia do prazo original de validade da Proposta e a data da Carta de Aceitagdo ao Concorrente
vencedor.

16.4 A Avaliacdo da Proposta sera baseada no preco proposto, desconsiderando-se a correcdo
prevista na Subclausula 16.3 das IAC.

17. FORMA E ASSINATURA DA PROPOSTA

17.1 O Concorrente deverda apresentar a proposta em 2 (duas) vias, assinalando claramente
"ORIGINAL" ou "COPIA", conforme apropriado. Em caso de divergéncia prevalecerd a que estiver
estabelecido no "ORIGINAL".

17.2 O original e a copia da proposta deverdo ser impressos com tinta indelével, e deverdo ser
assinados pelo Concorrente ou por pessoa(s) legalmente autorizada(s) a contrair obrigagbes em seu
nome. Todas as paginas da proposta, excetuados impressos ndo rasurados que acompanhem a

proposta, deverao ser sequencialmente numeradas.

17.3 Serao rejeitadas as propostas que contenham entrelinhas, emendas ou rasuras.
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D - APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS
18. ENDERECAMENTO E FECHAMENTO DAS PROPOSTAS

18.1 O Concorrente devera fechar o original e cada cépia da proposta em envelopes separados
devidamente identificados como “ORIGINAL” e “COPIA”. Os envelopes deverdo, entdo, ser
colocados e selados fechados em outro envelope externo.

18.2 Os envelopes internos e o externo deverao:

(a) estar fechados, enderegados e identificados conforme indicado nos DDL; e
(b) conter o nome do projeto, titulo e numero indicados e o enunciado: “NAO ABRIR ANTES DO
DIA AS HORAS”, a ser preenchido em conformidade com a Secdo 2. — DDL.

18.3 Os envelopes internos deverdao, também, indicar o nome e endereco do Concorrente para
possibilitar sua devolugdo sem adulterar seu fechamento, no caso de ser declarado “retardatario”.

18.4 Se o envelope externo nao estiver devidamente fechado e identificado em conformidade com
as instrucdes contidas na Subcldusula 18.2 acima, o Contratante ndo assumird qualquer
responsabilidade pelo eventual extravio ou abertura prematura da proposta.

19. PRAZO PARA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

19.1 Serdo consideradas e abertas, apenas as propostas recebidas pelo Contratante no endereco
conforme especificado na Subcldusula 18.2 das IAC e no prazo e no hordrio estabelecidos nos DDL.

19.2 O Contratante poderd, a seu critério, adiar a data de recebimento e abertura das propostas,
em conformidade com a Clausula 7 das IAC, caso em que todos os direitos e obrigacbes do
Contratante e dos Concorrentes estardo sujeitos a nova data, a qual serd informada oficialmente
aos Concorrentes que retiraram o edital, dentro dos prazos estabelecidos.

20. PROPOSTAS ENTREGUES COM ATRASO

20.1 As propostas entregues ao Contratante apds o prazo fixado de conformidade com a Clausula
19.1 serdo rejeitadas e devolvidas ainda fechadas aos respectivos remetentes.

21. MODIFICAGAO E REVOGAGAO DE PROPOSTAS

21.1 O Concorrente podera modificar ou revogar sua proposta apds seu encaminhamento, desde
gue haja, por escrito, um aviso sobre sua modificagdo ou revogacdo e que seja recebido pelo
Contratante, antes do término do prazo de apresentagdo das propostas.

21.2 O aviso da modificacdo ou revogacdo da proposta devera ser encaminhado em envelope
fechado e sobrescrito de acordo com as disposi¢oes da Subclausula 18.2(b) das IAC. O aviso de
revogacdao podera, também, ser encaminhado via fax, porém, seguido de uma confirmacdo
devidamente assinada, devendo ser recebida pelo Contratante dentro do prazo estipulado para
apresentacdo das propostas.

21.3 Nenhuma proposta podera ser modificada ou revogada apds o prazo de apresentacdo das
propostas.

13



Sec¢do 1 — Instrugdes aos Concorrentes (IAC)

E — ABERTURA E AVALIAGAO DAS PROPOSTAS
22. ABERTURA E AVALIAGAO DAS PROPOSTAS PELO CONTRATANTE

22.1 O Contratante abrird todas as propostas na presenca dos Concorrentes ou de seus
representantes que comparegcam a sessdo publica a ser realizada no local, na data e no horario
determinados nos DDL. Os Concorrentes e/ou seus representantes que estiverem presentes a
reunido de abertura, deverao assinar a ata da reunido evidenciando sua presenca.

22.2 Primeiro serdo abertos os envelopes indicados como “RETIRADA” e lidos em voz alta e o
envelope com a proposta correspondente ndao sera aberto, mas devolvido ao Licitante. Se o
envelope de retirada ndo contiver uma cépia da procuragdo confirmando a assinatura como a de
uma pessoa devidamente autorizada a assinar em nome do Concorrente, a referida proposta sera
aberta. Ndo serd permitida a retirada de nenhuma proposta a menos que a comunicagao de retirada
pertinente contenha a autorizacdo valida para solicitar a retirada e seja lida em voz alta no ato de
abertura das propostas. Em seguida, serdo abertos os envelopes denominados “SUBSTITUICAO” e
lidos em voz alta, substituindo a proposta correspondente; a proposta substituida ndo serd aberta,
mas devolvida ao Licitante. Ndo serd permitida nenhuma substituicdo a menos que a comunicagdo
de substituicdo correspondente contenha uma autoriza¢do valida para solicitar a substituicdo e seja
lida em voz alta no ato de abertura das propostas. Os envelopes denominados “MODIFICACAO”
serdo abertos e lidos em voz alta com a proposta correspondente. Nao serd permitida nenhuma
modificacdo nas propostas a menos que a comunica¢do de modificacdo correspondente contenha a
autorizagdo vadlida para solicitar a modificacao e seja lida em voz alta no ato de abertura das
propostas. Somente serdo considerados na avaliacdo os envelopes que forem abertos e lidos em
voz alta durante a abertura das Propostas.

22.3 Da sessdo publica serad lavrada ata, pelo Contratante contendo, no minimo, os nomes dos
Concorrentes, as modificagdes ou revogagdes, 0s precos propostos, descontos e a presenga e/ou
auséncia da exigéncia da Garantia de Proposta. Outros detalhes que o Contratante considere
apropriados poderdo ser anunciados na reunido. Nenhuma proposta devera ser rejeitada e/ou
desclassificada na reunido, com exce¢do das propostas entregues com atraso, que deverao ser
devolvidas aos remetentes, fechadas, em conformidade com a Clausula 20 das IAC.

22.4 As propostas (e as modificagdes encaminhadas em conformidade com a Subcldusula 21.2 das
IAC) que ndo forem abertas e lidas em voz alta na reunido de abertura ndo deverao ser consideradas
para avaliacdo, independentemente das circunstancias. As propostas revogadas serdo devolvidas
fechadas aos seus remetentes.

23. ESCLARECIMENTOS SOBRE AS PROPOSTAS

23.1 Para auxiliar na andlise, avaliagdo e comparagdo das propostas, o Contratante podera solicitar
aos Concorrentes os esclarecimentos que julgar necessario. O pedido de esclarecimentos e as
respostas serdao formulados por escrito, por meio de carta ou correio eletrénico. Nenhuma
modificacdo nos pregos cotados, ou na substancia da proposta, sera solicitada ou permitida.

24. ANALISE PRELIMINAR
24.1 O Contratante verificard se as propostas estdo completas, se ha erro de célculo, se as garantias

exigidas foram devidamente apresentadas, se os documentos estdo devidamente assinados e se as
propostas estdo adequadas as exigéncias do Edital.
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24.2 Erros aritméticos ou simplesmente numéricos serao retificados da seguinte forma:

(a) se houver discrepancia entre o preco unitario e o preco total obtido pela multiplicacdo do
preco unitario pela quantidade, o preco unitario prevalecerd e o preco total sera corrigido;
€,

(b) se houver divergéncia entre os valores expressos por extenso e seus correspondentes em
algarismos, prevalecerdo os valores expressos por extenso.

24.3 Caso o Concorrente n3o se manifeste de acordo com a correc¢do, sua proposta sera rejeitada.

24.4 Antes da avaliacao detalhada a ser feita, de acordo com a Cldusula 25 das IAC, o Contratante
determinard a adequacdo substancial de cada proposta aos termos do Edital. Serd considerada
substancialmente adequada a proposta que atenda a todos os termos, condicdes e especificacdes
do Edital, sem ressalvas ou desvios substanciais. Desvios ou ressalvas substanciais sdo aqueles que
afetam de maneira substancial o escopo, a qualidade, ou o desempenho dos Bens e Servicos, ou que
sejam conflitantes com o Edital, restrinjam os direitos do Contratante ou as obrigacGes do
Concorrente, e cuja retificacdo prejudicaria injustamente a posicdo competitiva de outros
Concorrentes que tenham apresentado propostas adequadas ao Edital.

24.5 A proposta considerada inadequada sera rejeitada pelo Contratante e ndo poderad ser alterada
posteriormente pelo Concorrente com o objetivo de adequd-la aos termos do Edital.

25. AVALIACAO E COMPARAGAO DAS PROPOSTAS

25.1 O Contratante avaliara e comparard as propostas consideradas adequadas, nos termos da
Clausula 24 das IAC.

25.2 A avaliagdo de cada proposta excluira e ndo levard em consideragdo qualquer reajuste de preco
durante o periodo de execu¢do do Contrato. O ajuste de prego devido aos descontos oferecidos em
conformidade com a Subclausula 11.4 das IAC sera considerado.

25.3 A avaliacdo da proposta levard em consideracdo, além do Preco da Proposta, os fatores e
critérios especificados nos DDL.

26. POS-QUALIFICACAO DO CONCORRENTE

26.1 O Contratante determinara, a seu critério, se o Concorrente selecionado como o que
apresentou a proposta de menor preco avaliado e substancialmente adequada esta qualificado para
executar o Contrato de maneira satisfatdria.

26.2 Essa determinacdo serd baseada no exame da prova documental das qualificagdes do
Concorrente que este apresentar, em conformidade com as Clausulas 13 e 14 das IAC.

26.3 Uma determinacdo afirmativa é condicdo para adjudicacido ao Concorrente. Uma
determinagdo negativa resultard na desqualificagdo da proposta do Concorrente, caso em que o
Contratante passara ao exame do Concorrente que apresentou a proposta de menor precgo avaliado
seguinte, para determinar as respectivas qualificagbes para executar o contrato de maneira
satisfatoria.

27. COMUNICAGAO COM O CONTRATANTE
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27.1 Salvo o disposto na Subclausula 23.1 das IAC nenhum Concorrente poderd comunicar-se com o
Contratante sobre qualquer assunto relacionado com a licitacdo, desde a abertura das propostas
até a divulgacdo do resultado e a emissdao da Carta de Aceitacdo.

27.2 Toda tentativa do Concorrente no sentido de influenciar o Contratante nas decisGes relativas a
andlise e a avaliacdo das propostas, ou a adjudicacdo do objeto de Contrato, resultara na rejeicdo de
sua proposta.

F - ADJUDICACAO DO OBJETO DO CONTRATO
28. CRITERIO PARA ADJUDICACAO

28.1 Sem prejuizo do disposto na Clausula 29 das IAC, o Contratante adjudicard o resultado da
licitacdo ao Concorrente habilitado e qualificado que apresentar a proposta de menor preco
avaliado, substancialmente adequada aos termos do Edital, nos termos da Clausula 25 das IAC.

29. DIREITO DO CONTRATANTEDE ALTERAR AS QUANTIDADES

29.1 O Contratante se reserva o direito de acrescer ou reduzir a quantidade dos Bens e Servigos
descritos no Escopo até o limite especificado nos DDL, sem nenhuma mudanga nos pregos unitarios
ou outros termos e condigdes ofertadas pelo Concorrente vencedor.

30. DIREITO DO CONTRATANTE DE CANCELAR A LICITACAO

30.1 O Contratante se reserva o direito de cancelar a licitacdo sem que do cancelamento decorra
qualquer direito a indeniza¢do por parte dos Concorrentes.

31. CARTA DE ACEITACAO

31.1 Antes da expiragao do periodo de validade das propostas, o Contratante notificara por escrito
ao Concorrente vencedor que sua Proposta foi aceita.

31.2 Uma vez recebida a Garantia de Execucdo, de acordo com a Clausula 34 das IAC, o Contratante
comunicara aos demais participantes, o resultado final da licitacdo e restituira, imediatamente, as
suas respectivas garantias de proposta.

31.3 Até que se prepare e celebre um Contrato formal, a carta de aceitacdo constituird um Contrato
valido.

31.4 Quando da apresentacdo por parte do Concorrente selecionado do Contrato assinado e da
garantia de execucdo de acordo com as IAL Clausula 35, o Contratante notificara imediatamente
cada Concorrente n3o selecionado e liberard as respectivas garantias de proposta, conforme as IAC
Clausula 15.4.
32. RECURSOS

32.1 Serd facultado interpor recurso a Comissdo de Julgamento em quaisquer das etapas do
processo de licitacdo.

32.2 Para o Concorrente que apresentou proposta as discussdes deverdo ser mantidas somente no
ambito do Contratante e do Concorrente que apresentou o recurso e sobre o julgamento de sua
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proposta.

32.3 Os recursos deverdo ser registrados no endereco indicado nos DDL.
G - CONTRATAGCAO

33. ASSINATURA DO CONTRATO

33.1 O Contratante enviard para assinatura do Concorrente que teve sua proposta adjudicada, o
Termo de Contrato, conforme modelo constante da Secdao 9, devidamente preenchido, incluindo
todos os acordos entre as partes.

33.2 O Concorrente que teve sua proposta adjudicada deverd assinar e datar o Contrato e devolvé-
lo ao Contratante dentro de 30 (trinta) dias, contados da data do seu recebimento, salvo se
estabelecido prazo diferente nos DDL.

33.3 N3o obstante as IAL 33.2 acima, no caso da assinatura do Contrato estiver impedida por
quaisquer restricbes a exportacdo para o pais do Comprador, ou para a utilizacdo dos
produtos/bens, sistemas ou servicos a serem fornecidos, onde essas restricdes de exportacdo
surjam de regulamento comercial aplicavel a um pais que esteja fornecendo esses produtos/bens,
sistemas ou servicos, o Concorrente ndo estd obrigado a manter a sua proposta, desde que,
entretanto, o Concorrente possa demonstrar para a satisfagdo do Contratante e do Banco que a
assinatura do contrato ndo foi impedida por nenhuma falta de diligéncia da sua parte em atender
quaisquer formalidades, incluindo a solicitagdo de permissdes, autorizagdes e licengas necessarias
para a exportacdo dos produtos/bens, sistemas ou servigos de acordo com os termos do contrato.

34. GARANTIA DE EXECUGAO

34.1 Dentro de vinte e oito (28) dias apds o recebimento da Carta de Aceitacdo do Contratante, o
Licitante selecionado deverd, se exigido, apresentar a Garantia de Execugdao do Contrato, em
conformidade com as CGC, utilizando para esse propdsito o formulario de Garantia de Execucdo do
Contrato incluido na Se¢do 9, Formularios do Contrato, ou outro formato aceitavel ao Comprador. O
Contratante notificard imediatamente o nome do Licitante selecionado a todos os Licitantes ndo
favorecidos e Ihes devolverd as Garantias de Manutengao da Proposta em conformidade com a
Clausula 15.4 das IAL.

34.2 Se o Licitante selecionado ndo apresentar a Garantia de Execu¢ao do Contrato mencionada
anteriormente ou ndo assinar o Contrato, isto constituird fundamentac¢do suficiente para anular a
adjudicacdo e tornar objeto de execug¢dao a Garantia de Manutencao da Proposta. Em tal caso, o
Comprador poderd adjudicar o Contrato ao Licitante com o menor prego avaliado seguinte, cuja
proposta se adeque substancialmente, e que tenha sido considerado pelo Comprador como
qualificado para executar o Contrato de maneira satisfatoria.

35. FRAUDE E CORRUPCAO E PRATICAS PROIBIDAS

35.1 O Banco requer o atendimento a sua politica relacionada a Fraude e Corrupc¢do e Praticas
Proibidas, conforme estabelecido na Secao 5.
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SECAO 2 - DADOS DA LICITAGAO (DDL)

As disposicdes a seguir modificam ou complementam as cldusulas correspondentes da Secdo 1 —
Instrucdes aos Concorrentes (IAC):

Clausula das
IAC

Complemento ou Modificagao

Notas Gerais

(a) Em se tratando de empresas estrangeiras, as mesmas deverdo apresentar
documentos equivalentes do seu pais de origem, devidamente acompanhados
da sua traducdo para o idioma portugués falado no Brasil, a qual prevalecerd
para qualquer interpretacdo ou divergéncia. Na impossibilidade da
apresentacdo de um, ou mais de um dos documentos equivalentes, a empresa
estrangeira apresentara justificativa escrita dessa circunstancia.

(b) Nao serd desclassificada automaticamente a proposta de um Licitante que
ndo tenha apresentado informacdo completa, quer por omissdo involuntdria,
guer por que o requisito ndo esteja claramente estabelecido no Edital. Sempre
gue se trate de erros e omissdes de natureza sanavel, geralmente tratando de
guestdes relacionadas a constatacdo de dados, informacGes de tipo histérico ou
questées que nao afetem o principio de que as propostas devem ajustar-se
substancialmente aos documentos de licitagdio, a Comissdao de Julgamento
permitird que o Licitante, num prazo indicado no pedido de esclarecimento,
forneca a informacgdo omitida ou corrija o erro sanavel. Em nenhuma hipdtese
se permitird que o Licitante corrija erros ou omissdes que alterem a substancia
de sua proposta ou os pregos apresentados.

11

FONTE DE RECURSOS

O Mutuario é: O Municipio de Salvador

O Contratante é: Secretaria Municipal de Cultura e Turismo — SECULT

O Projeto é “Programa Nacional de Desenvolvimento do Turismo — PRODETUR
SALVADOR”.

6.1

ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

A solicitacdo de esclarecimento sobre o Edital tem que ser recebida até um
prazo de 10 (dez) dias corridos antes da data estabelecida para a apresentacdo
das propostas.

Endereco: Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Salvador, com sede na
Rua da Argentina n? 341 Comércio - Salvador - Bahia — Brasil (UCP PRODETUR
SALVADOR) ou pelo meio eletronico celprodetur@salvador.ba.gov.br.

O prazo para o Contratante responder a pedidos de esclarecimento é de até 5
(cinco) dias corridos antes da data estabelecida para a apresentagdao das
propostas.
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Os esclarecimentos serdo disponibilizados aos Concorrentes por meio de
mensagem eletronica, através do endereco: celprodetur@salvador.ba.gov.br e
publicado no site do Projeto:
http://www.prodeturssa.salvador.ba.gov.br/index.php/licitacoes

11.4 REAJUSTAMENTO
Na presente licitacdo é aplicavel a alternativa B. A aplicacdo do reajustamento de
precos ao contrato nao sera considerada na avaliacdo da proposta.

13.3 (b) Fica acrescido ao item 13, alinea “b”, inciso (i) da Secdo 1 - IAC:

13. (b) (i) (1) No caso de certiddo positiva de recuperagdo judicial ou
extrajudicial, o licitante deverd apresentar a comprovagado de que o respectivo
plano de recuperacdo foi acolhido judicialmente, na forma do art. 58, da Lei n.2
11.101, de 09 de fevereiro de 2005, sob pena de inabilitacdo, devendo, ainda,
comprovar todos os demais requisitos de habilitacdo.

Fica acrescido ao item 13, alinea “b”, inciso (ii) da Se¢do 1 - IAC:
13. (b) (ii) (1) A boa situagdo financeira do licitante serd avaliada pelos indices de
Liquidez Geral (IL) maior que 1 (um), resultantes da aplicagdo das férmulas

abaixo, com os valores extraidos de seu balango patrimonial

Ativo Circulante + Ativo Realizdvel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo Exigivel a Longo Prazo

Os licitantes que apresentarem resultado inferior ou igual a 1(um) deverdo
comprovar patrimonio liquido ndo inferior a 10% do valor estimado da
contratagao.

O Valor estimado para a Contratacdo é de RS 10.231.975,52 (dez milhdes
duzentos e trinta e um mil novecentos e setenta e cinco reais e cinquenta e dois
centavos).

No caso de empresa constituida no exercicio social vigente, admite-se a
apresentacdo de balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis referentes ao
periodo de existéncia da sociedade;

Fica alterado o item 13, alinea “b”, inciso (iv) da Se¢do 1 - IAC:

13 (b) (iv) atestado de 01 (um) instituicdo financeira emitidos dentro dos 60
(sessenta) dias anteriores a data da abertura das propostas, indicando boa
situacao financeira da Empresa.

Fica inserido o item 13. (e) Qualificagdo técnica

(e.1) Qualificagcdo Técnica da Empresa
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Para realizacdo dos servicos as licitantes deverdo demonstrar possuir a
qualificacdo técnica minima abaixo detalhada:

10.1 Comprovante de que executa/executou servicos de marketing
promocional, de porte compativel em caracteristicas, quantidades e prazos dos
servigos previstos nessa contratacdo, cujas atividades sejam iguais ou similares,
as descritas nesse documento, preferencialmente nos ultimos 5 anos.

10.1.1 Para fins de comprovacgao, serao considerados como parcela relevante os
seguintes produtos/servigos:

° Prospeccdo, planejamento, desenvolvimento, formatacao,
execucdo, organizacdo e coordenacdo de solucées de Marketing
promocional direcionadas ao trade turistico e publico final, em territdrio
nacional e internacional, com realizacdo de acdes promocionais a
exemplo de:
_ Fampress e Famtour realizados no Brasil, com
participantes do Brasil e do exterior;
_ participacdo da Contratante em eventos, feiras e
congressos com elaboracdo de projeto de criacdo,
montagem e desmontagem de stands promocionais
realizadas no Brasil e no exterior;
_ Operacionalizacdo de workshops, semindrios e
roadshows relacionados com a divulgacdo de destinos
turisticos realizados no Brasil e no exterior;
_ eventos dialogais, realizacdo de acGes externas em
shoppings, semindrios e a¢bes de Brand Experience no
Brasil e no exterior;

e Operacionalizagdo e realizagdo simultanea de no minimo 02 (dois)
eventos/a¢des promocionais, realizados no mesmo periodo no Brasil em
mais de uma cidade e/ou estado e/ou no exterior.
10.2 A comprovagdo sera feita por meio de apresentacdo de declaragdo(Ges),
atestado(s) ou certiddo(Ges) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito
publico ou privado, distintas uma da outra.
10.3 A(s) declaragdo(0es), atestado(s) ou certiddo(6es) deverdo mostrar, clara e
inequivocamente, a capacidade de atendimento aos requisitos estabelecidos,
preferencialmente:
10.3.1 Identificagdo do emissor do atestado, incluindo razdo social, nome e
cargo do responsavel, CNPJ, endereco completo e telefones;
10.3.2 Data de vigéncia da prestagao dos servigos;
10.3.3 Identificacdo da satisfacdo do emissor do atestado com relagdo ao(s)
servigo(s) executado(s);
10.3.4 Valor do contrato anual que as declarantes possuem/possuiam a época
da prestacao dos servicos de live marketing.

10.4 Fica vedada a apresenta¢do de comprovantes relacionados a prestagao de
servicos de live marketing executados para a CONTRATADA ou emitidos por
empresas pertencentes ao mesmo grupo empresarial da licitante.

10.4.1 S3o considerados como pertencentes ao mesmo grupo empresarial, as
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empresas de live marketing controladas ou controladoras de uma mesma
empresa licitante, ou que tenha pelo menos uma pessoa fisica ou juridica que
seja sOcio de empresa ou agéncia de promogao e eventos da licitante.

10.5 O licitante disponibilizara todas as informacdes necessdrias a comprovacao
da legitimidade dos atestados apresentados, apresentando, dentre outros
documentos, copia do contrato que deu suporte a contratacdo, endereco atual
da contratante e local em que foram prestados os servicos.

15.1

GARANTIA DE PROPOSTA

O Concorrente devera fornecer como parte integrante de sua proposta, uma
Declaracdo de Manutencdo de Proposta, conforme o Formulario de Declaracdo
de Manutencdo da Proposta, constante da Secdo 3 do edital.

15.3

Nao aplicavel — Ndo exigida Garantia de Proposta

15.7

Se o Concorrente retirar sua proposta dentro do periodo de validade da mesma,
especificado pelo Concorrente no Formulario de Apresentacdo da Proposta ou
n3o assinar o contrato em conformidade com a Clausula 33 das IAL e/ou ndo
fornecer a Garantia de Execucdo do Contrato em conformidade com a Cldusula
34 das IAC, restard automaticamente suspensos de nossa elegibilidade a
apresentacdo de proposta para qualquer contratos com o Comprador, pelo
periodo de 02 (dois) anos, iniciando desde a Notificagdo pela Contratante.

16.1

PERIODO DE VALIDADE DAS PROPOSTAS

O periodo de validade da proposta serd de 90 (noventa) dias.

16.3

INDICE DE CORRECAO - N3o Aplicavel

18.2

ENDERECAMENTO E FECHAMENTO DAS PROPOSTAS
Identificacdo do Envelope Externo:

A Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Salvador
UCP PRODETUR SALVADOR
Att. Comissao Especial de Licitacbes

O endereco para a apresentacdo das propostas é: Rua da Argentina, Comércio,
n? 341, CEP 40.301-011, Salvador - Bahia — Brasil

Projeto “Programa Nacional de Desenvolvimento do Turismo — PRODETUR
SALVADOR”.

Proposta para execuc¢do de servicos de comunicagao promocional por meio de
campanhas, eventos ou a¢Ges de promocao turistica para a implementacdo do
plano de marketing turistico de Salvador.

Edital da LPN N2 001/2022
“NAO ABRIR ANTES DE 25/03/2022 AS 14:00 HORAS”.

19.1

PRAZO PARA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS
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As propostas deverdo ser entregues até o dia 24/03/2022, as 17:00 horas, na
Sede da Secretaria da SECULT.

22.1 ABERTURA E AVALIACAO DAS PROPOSTAS PELO CONTRATANTE
22.1. A sessdao publica de abertura sera realizada as 14:00 horas do dia
25/03/2022 por meio de videoconferéncia, a ser realizada através do link
https://teams.microsoft.com/l/meetup-
join/19%3ameeting ZmM2YWZmYiMtZGM4Zi00OWU3LTIhMGItODAzN2JkOGI
WOWNmM%40thread.v2/0?context=%7b%22Tid%22%3a%222c3e372b-aaaf-
44e5-9800-ed42855d6439%22%2c%220id%22%3a%22f4abf120-fdba-4782-
9f14-d395081a61db%22%7d
22.1.1 — As propostas serdo abertas as 14:05 horas do dia 25/03/2022
22.1.2 — O licitante fica responsavel pelas informacdes relativas ao endereco
eletrénico, confirmagdo de recebimento de mensagens, incluindo a verificagdo
em spam.
25.3 AVALIACAO E COMPARACAO DAS PROPOSTAS
A avaliacdo da proposta levara em consideracao, além do Preco da Proposta, os
fatores e critérios seguintes:
a) Menor preco avaliado, e
b) Atendimento das qualificagdes exigidas no item 10 das Especificagdes
Técnicas contidas na Secdo 6 — Escopo dos Servicos, e
c) Atendimento as exigéncias relativas a elegibilidade, habilitacdo e
qualificacdo do concorrente, conforme cldusula 13 e 14 das Instrugdes aos
Concorrentes.
a.1) O menor prego serd considerado a partir da proposta da empresa que
apresentar o maior percentual de desconto, o qual incidira linearmente sobre os
precos dos itens constantes na Planilha de Servigos e Pregos Mdaximos.
PERCENTUAL ESTABELECIDO
QUESITO (%)
Percentual de desconto, o qual
incidird linearmente sobre os pregos| %
dos itens constantes na Planilha de
Servicos e Precos Maximos.
29.1 DIREITO DO CONTRATANTEDE ALTERAR AS QUANTIDADES
O limite para acrescer ou reduzir quantidades de Servicos deste Edital é de 25%
(vinte e cinco por cento).
323 RECURSOS

O prazo para interpor recurso sera de 05 (cinco) dias uteis, apds data de
publicagdo do resultado da licitacdo.
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Os recursos deverdo ser registrados no setor de protocolo da Secretaria
Municipal de Cultura e Turismo de Salvador.

33.2

ASSINATURA DO CONTRATO

Para fins de assinatura do Contrato a Licitante devera comprovar a Regularidade
no Cadastro Informativo Municipal/CADIN (art. 34, da Lei Municipal n2
8421/2013).

Nao podera participar, direta ou indiretamente, da execucdo de obras ou
servicos e do fornecimento de bens a eles necessarios interessados que estejam
declarados inidéneos, na forma do inciso IV do art. 87 da Lei no 8.666/93.

Ndo podera participar, direta ou indiretamente, da execucdo de obras ou
servicos e do fornecimento de bens a eles necessarios:

i O autor do projeto, basico ou executivo, pessoa fisica ou juridica (art. 99,
I, da Lei n2 8.666/93).

ii. Empresa, isoladamente ou em consdrcio, responsavel pela elaboracdo
do projeto basico ou executivo ou da qual o autor do projeto seja dirigente,
gerente, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com
direito a voto ou controlador, responsavel técnico ou subcontratado (art. 99, I,
da Lei n? 8.666/93).

iii. Servidor ou dirigente de drgdo ou entidade contratante ou responsavel
pela licitacdo (art. 99, lll, da Lei n® 8.666/93).

Considera-se participagdo indireta, para fins do disposto neste item a existéncia
de qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira ou
trabalhista entre o autor do projeto, pessoa fisica ou juridica, e o licitante ou
responsavel pelos servicos, fornecimentos e obras, incluindo-se os
fornecimentos de bens e servicos a estes necessdrios. (art. 92, §32 da Lei n?
8.666/93).

Aplica-se o disposto no item anterior aos membros da comissao de licitacdo.

Ndo poderdo participar, direta ou indiretamente, da execu¢do de obras ou
servicos e do fornecimento de bens a eles necessarios os agentes publicos
impedidos de contratar com a Administragdo Publica por vedagdo constitucional
ou legal.

O prazo para devolugdao do Contrato devidamente assinado e acompanhado da
Garantia de Execucdo: é de até 30 (trinta) dias, contados da data do seu
recebimento.

23




Secdo 3 — Formularios da Proposta

NOUBHWNR

SECAO 3 - FORMULARIOS DA PROPOSTA

CONTEUDO
. FORMULARIO DE INFORMAGAO SOBRE O CONCORRENTE .......cevruruernenesnernesessesnesesesessessesenns 25
. FORMULARIO DE INFORMAGAO SOBRE OS MEMBROS DA JOINT VENTURE (JV) .ccvevevrverenne 26
. FORMULARIO DE APRESENTAGAO DA PROPOSTA ......ccouererrererensseesessesessessesessessessssssssessesenns 27
. FORMULARIO PLANILHA DE QUANTIDADES E PREGOS ......ccervreererereeseressesesessssesessssssessssesssnnes 29
. FORMULARIO DA GARANTIA DE MANUTENGAO DA PROPOSTA (GARANTIA BANCARIA)....... a4
. FORMULARIO DE DECLARAGCAO DE MANUTENGCAO DA PROPOSTA .....ccceeeeueisnneisnnecnnessnesanns 31

. FORMULARIO DE DECLARAGAO SOBRE TRABALHO DE MENOR ........cceetrururerneneeessssssseseaenens 46

24



Secdo 3 — Formularios da Proposta

1. FORMULARIO DE INFORMAGAO SOBRE O CONCORRENTE

[O Concorrente devera preencher este formulario de acordo com as instrucdes seguintes. Ndo
serd permitida nenhuma alteracdo a este formuldrio nem se aceitarao substitutos.]

Data: [indicar a data (dia, més e ano) da apresentacdo da Proposta]
LPN N°: [indicar o nimero do processo de licitagdo]

Pagina de paginas

1. Nome legal do Concorrente [indicar o nome legal do Concorrente]

2. Se for uma Joint Venture (JV), o nome legal de cada membro: [indicar o nome legal de cada membro]

3. Pais onde esta efetivamente registrado o Concorrente ou Pais onde pretende se constituir ou
incorporar [indicar o pais de efetiva ou pretendida constituigdo ou incorporacdo]

4. Ano de registro do Concorrente: [ano de constituicdo ou incorporacdo do Concorrente]

5. Endereco oficial do Concorrente no pais onde estd registrado: [indicar o endereco oficial do
Concorrente no pais onde esta constituido ou incorporado]

6. Informacdo do Representante autorizado do Concorrente:

Nome: [indicar o nome do representante autorizado]

Endereco: [indicar o endereco do representante autorizado]

N2 de telefone e fax: [indicar os nimeros de telefone e fax do representante autorizado]
E-mail: [indicar o enderego de correio eletronico do representante autorizado]

7. Anexamos cdpias dos seguintes documentos originais: [marcar os quadros dos documentos originais
em anexo]

Artigo de Incorporagdo ou Registro indicada no paragrafo 1 anterior, em conformidade com a
Clusula 13 das IAC.

No caso de uma JV, Termo de Compromisso de formar uma JV, ou o Contrato de JV.

Se for uma entidade governamental do Pais do Contratante, documentacgdo que estabeleca sua
autonomia juridica e financeira e o cumprimento das leis comerciais.
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2. FORMULARIO DE INFORMAGAO SOBRE OS MEMBROS DA JOINT VENTURE (JV)

[O Concorrente deverd completar este formuldrio de acordo com as instru¢des indicadas a
seguir]

Data: [Indicar a data (dia, més e ano) da apresentacdo da Proposta]
LPN N2: [indicar o nimero do processo de licitacdo]

Pagina de paginas

1. Nome legal do Concorrente [indicar o nome legal do Concorrente]

2. Nome legal da JV [indicar o nome legal da JV]

3. Pais de registro da JV [indicar o nome do Pais de registro da JV]

4. Ano de registro da JV: [indicar o ano de registro da JV]

5. Endereco oficial da JV no Pais onde esta registrada: [indicar o endereco oficial da JV no pais onde
esta registrada]

6. Informacdo sobre o Representante Autorizado da JV

Nome: [indicar o nome do representante autorizado da JV]

Endereco: [indicar o endereco do representante autorizado da JV]

Numeros de telefone e fax: [indicar os nimeros de telefone e fax do representante autorizado
daJVv]

E-mail: [indicar o enderego de correio eletronico do representante autorizado da JV]

7. Copias em anexo de documentos originais de: [marcar os quadros dos documentos em anexo]
Artigos de Incorporacdo ou Registro da empresa, em conformidade com a Clausula 13 das IAC.
Se for uma entidade governamental do Pais do Contratante, documenta¢do que estabelega
sua autonomia juridica e financeira e o cumprimento das leis comerciais.
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3. FORMULARIO DE APRESENTAGAO DA PROPOSTA

[O Concorrente preenchera este formulario de acordo com as instrugdes indicadas. Ndo serdo
permitidas alteracdes a este formuldrio nem aceitas substituicdes.]

Data: [Indicar a data (dia, més e ano) da Apresentacdo da Propostal]
LPN N2: [indicar o nimero do processo de licitacdo]

Para: [nome completo e endere¢o do Comprador]

Nds, abaixo assinados, declaramos que:

(a)
(b)

(c)

Examinamos e ndo fazemos objecdo alguma aos documentos de licitagdo, inclusive
Adendos de N2 [indicar o nimero e a data de emissdo de cada adendo];

Propomos fornecer os seguintes Bens e Servigos em conformidade com os Documentos
de Licitacdo e de acordo com o Cronograma de Entregas estabelecido no Escopo do
Fornecimento: e nos comprometemos a que estes Bens e Servicos sejam originarios de
paises membros do Banco: [indicar uma breve descricao dos Bens e Servicos];

O preco total de nossa Proposta é: [indicar o preco total da proposta por extenso e em
numeros, indicando as quantias e respectivas moedas], observando a férmula abaixo:

O menor preco sera considerado a partir da proposta da empresa que apresentar o maior
percentual de desconto, o qual incidird linearmente sobre os precos dos itens constantes na
Planilha de Servigos e Pregos Maximos.

QUESITO

PERCENTUAL ESTABELECIDO (%)

Percentual de desconto, o qual incidird linearmente
sobre os precos dos itens constantes na Planilha de| %
Servicos e Pregos Maximos.

O valor total da proposta, apds aplicar desconto nos itens constantes na Planilha de Servigos e
Precos Maximos é de RS ( ).

(d)

(e)
(f)

(g)
(h)

Nossa proposta se manterd vigente pelo periodo estabelecido na Subcldusula 16.1 das
IAC, a partir da data limite fixada para a apresentac¢do das propostas em conformidade
com a Subclausula 19.1 das IAC; esta proposta nos obrigara e podera ser aceita em
qualguer momento antes da expiragao deste periodo;

Se nossa proposta for aceita, nos comprometemos a obter uma Garantia de Execugdo
do Contrato em conformidade com a Clausula 35 das IAC e Clausula 7 das CGC;

Nds, os abaixo assinados, incluindo todos os Subcontratados ou fornecedores
necessarios para executar qualquer parte do contrato, temos nacionalidade de Paises
Elegiveis [indicar a nacionalidade do Concorrente, inclusive a de todos os membros que
compreendem o Concorrente, se o Concorrente for uma JV];

N3o temos conflito de interesses em conformidade com a Subclausula 2.3 das IAC;
Nossa empresa, suas afiliadas ou subsididrias, incluindo todos os Subcontratados ou
fornecedores para executar qualquer parte do contrato, ndo foram declarados
inelegiveis pelo Banco, no ambito das leis do Pais do Contratante ou regulamentos
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oficiais, em conformidade com a Subclausula 2.4 das IAC;

(i) N3o temos nenhuma sancdo do Banco ou de alguma outra Instituicdo Financeira
Internacional (IFI).

(j)  Usaremos os nossos melhores esforgos para assistir ao Banco nas suas investigacoes.

(k) Comprometemo-nos que dentro do processo de licitagdo (e no caso de resultar
adjudicatarios, na execuc¢do) do contrato, a observar as leis sobre prdticas proibidas
aplicaveis no pais do cliente.

(I) Entendemos que esta proposta, junto com sua devida aceitagdo por escrito incluida na
carta de aceitacdo, constituird uma obrigacdo contratual entre nés, até que o Contrato
formal seja preparado e assinado pelas partes;

(m) Entendemos que ndo estdo obrigados a aceitar a proposta de menor preco avaliado
nem nenhuma outra proposta que recebam.

Assinatura: [indicar a assinatura da pessoa cujo nome completo e capacidade juridica estdo
indicados]

Na qualidade de [indicar a capacidade juridica da pessoa que assina o Formulario de
Apresentacdo da Propostal)

Nome: [indicar o nome completo da pessoa que assina o Formuldrio de Apresentacdo da
Proposta]

Devidamente autorizado para assinar a proposta em nome de: [indicar o nome completo do
Concorrente]

No dia de de [indicar a data da
assinatural]
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4. FORMULARIO PLANILHA DE QUANTIDADES E PREGOS

Concorrente: [indicar]

Concorréncia — LPN N2: [indicar]

Pagina: de

Planilha de Servicos e Precos Maximos

SERVICOS ‘ Unidade ‘ Valor Unitério | Valor Total
Diagnéstico e Planejamento Bimensal
Baixa 30 RS 9.285,71 | RS 278.571,43
Média 30 RS 17.571,43 | RS 527.142,86
Alta 30 RS  21.964,60 | RS 658.938,00
CUSTOS RS  48.821,74 | RS 1.464.652,29
SERVICOS
Adaptacdo do Diagndstico e Planejamento Semestral
Baixa 5 RS 8.350,00 | RS 41.750,00
Média 5 RS  12.223,00 | RS 61.115,00
CUSTOS RS  20.573,00 | RS 102.865,00
SERVICOS
Planejamento de Projeto
Baixa 45 RS 6.142,86 | RS 276.428,57
Média 50 RS 15.285,71 | RS 764.285,71
CUSTOS RS  21.428,57 | RS 1.040.714,29
SERVICOS

Criacao de Identidade Visual para a A¢ao

Baixa

45 RS 4.000,00 | RS

180.000,00

Média

50 RS 6.000,00 | RS

300.000,00
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‘ CUSTOS RS 10.000,00 | RS 480.000,00
SERVICOS
Criacao de Pegas para a Ag¢ao
criacdo sem corte e dobraduras especiais de adesivos/etiquetas/ displays 5 RS 300,00 | RS 1.500,00
criagdo com corte e dobraduras especiais de adesivos/etiquetas/ displays 5 RS 400,00 | RS 2.000,00
criagdo de adesivos especiais de chio e vitrine 5 RS 1.050,00 | RS 5.250,00
criagdo de Agenda 2 RS 1.285,71 | RS 2.571,43
criacdo de arte para aplicagdo em material promocional personalizado(brindes em Geral) 6 RS 970,00 | RS 5.820,00
criacdo de capa de impressos/encarte 4 RS 970,00 | RS 3.880,00
criacdo com ilustracdo de cartilha/catalogo/ folheto/livreto simples 6 RS 645,00 | RS 3.870,00
Cartilha/catalogo/ folheto/livreto elaborado 4 RS 1.000,00 | RS 4.000,00
criacdo de Catélogo (conceito) 2 RS 1.285,71 | RS 2.571,43
criacdo de certificado/diploma/ crachd 5 RS 357,14 | RS 1.785,71
criacdo de cartaz/cartazete/flyer/péster 10 RS 430,00 | RS 4.300,00
Estande pré-moldado 50m? 15 RS 800,00 | RS 12.000,00
Estande pré-moldado 51m? a 100m? 10 RS 1.080,00 | RS 10.800,00
Estande pré-moldado 101m? a 250m? 5 RS 1.500,00 | RS 7.500,00
Estande construido 50m? 20 RS 1.200,00 | RS 24.000,00
Estande construido 51m? a 100m? 5 RS 1.500,00 | RS 7.500,00
Estande construido 101m? a 250m? 5 RS 2.000,00 | RS 10.000,00
Folder/mala direta/ convite - criacdo de peca grafica sem corte e sem dobradura especial. 10 RS 400,00 | RS 4.000,00
Folder/mala direta/ convite - criacdo de pecas graficas com 2 dobras. 2 RS 500,00 | RS 1.000,00
Folder/mala direta/ convite - criacdo de pecas graficas com 3 dobras. 5 RS 600,00 | RS 3.000,00
Folder/mala direta/ convite - criacdo de pecas graficas completas (envelope, mala e folder). 5 RS 600,00 | RS 3.000,00
Embalagem 5 RS 800,00 | RS 4.000,00
Envelope - criagdo de envelope simples 5 RS 300,00 | RS 1.500,00
Envelope - criacdao de envelope elaborado, com detalhes 3 RS 300,00 | RS 900,00
llustracdo P&B 50 RS 300,00 | RS 15.000,00
llustracdo colorida 50 RS 480,00 | RS 24.000,00
llustragdo/storyboard 2 RS 420,00 | RS 840,00
Inflaveis 2 RS 800,00 | RS 1.600,00
criagcdo de mapa de localizacdo simples 10 RS 1.230,00 | RS 12.300,00

30




Secdo 3 — Formularios da Proposta

criagdo de mapa de localizagdo ilustrado 10 RS 970,00 | RS 9.700,00
Marca/selo institucional 5 RS 1.230,00 | RS 6.150,00
Marca/selo de produto/servigo 5 RS 1.230,00 | RS 6.150,00
IDV/selo para evento/ag3o 8 RS 1.230,00 | RS 9.840,00
Manual de Identidade Visual 5 RS 2.000,00 | RS 10.000,00
Maquete 2 RS 1.428,57 | RS 2.857,14
criacdo de Moleskine 8 RS 400,00 | RS 3.200,00
criacdo de newsletter — conceito/desenvolvimento 8 RS 1.230,00 | RS 9.840,00
criagdo de newsletter — simples 2 RS 600,00 | RS 1.200,00
Papelaria basica 2 RS 400,00 | RS 800,00
Pasta elaborada 2 RS 577,25 | RS 1.154,50
criacdo de banner/convite/cartdo de natal/wallpaper/email marketing (txt) /pop up/redes sociais —

simples, sem programacéo 2 RS 428,57 | RS 857,14
criacdo de banner/convite/cartdo de natal/wallpaper/email marketing (txt) /pop up/redes sociais —

simples, com programagao necessaria 2 RS 800,00 | RS 1.600,00
criacdo de banner/convite/cartdo de natal/wallpaper/email marketing (txt) /pop up/redes sociais —

com programacao necessaria e animacgao. 2 RS 1.300,00 | RS 2.600,00
criacdo de apresentacdo de power point — com programacado necessaria

e/ou animacdo. 20 RS 642,86 | RS 12.857,14
Personagem/boneco 2 RS 1.523,00 | RS 3.046,00
Placa de obra 30 RS 267,65 | RS 8.029,50
Placa de reconhecimento 40 RS 457,14 | RS 18.285,60
Pulseiras de identificacdo 100 RS 250,00 | RS 25.000,00
criacdo de relatério, com até 100 paginas 10 RS 1.571,43 | RS 15.714,30
criacdo de relatério, com acima de 100 paginas 10 RS 1.714,29 | RS 17.142,90
criacdo de relatério, com até 100 paginas (apresentacdo de slides) 10 RS 1.700,00 | RS 17.000,00
criagdo de relatério, com acima de 100 paginas (apresentacgdo de slides) 10 RS 1.857,14 | RS 18.571,40
Roteiro de evento/a¢do/dindmica 8 RS 2.571,43 | RS 20.571,44
Sacola/mochila 200 RS 371,43 | RS 74.286,00
roteiro dudio visual/video/filme/ela borado 50 RS 3.416,40 | RS 170.820,00
criacdo de kit de uniforme promocional — até 5 pegas 10 RS 1.114,29 | RS 11.142,90
criacdo de kit de uniforme promocional — acima de 5 pecas 10 RS 1.300,00 | RS 13.000,00
CUSTOS RS 56.085,02 | RS 671.904,54
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SERVICOS

Adaptacao de Pegas para a Acao

Baixa 40 RS 785,71 | RS 31.428,40
Média 40 RS 1.285,71 | RS 51.428,40
Alta 40 RS 2.285,71 | RS 91.428,40
CUSTOS RS 4.357,13 | RS 174.285,20
SERVICOS

Monitoramento de Performance e de Repercussao Social

Baixa 45 RS 5.000,00 | RS 225.000,00
Média 50 RS 7.142,86 | RS 357.142,86
Alta 25 RS 9.285,71 | RS 232.142,86
CUSTOS RS  21.428,57 | RS 814.285,71
PRODUTOS E SERVICOS COMPLEMENTARES

SERVICOS

INFRAESTRUTURA DE APOIO, MOBILIARIO E DECORACAO

Ar Condicionado Portatil 60 RS 600,00 | RS 36.000,00
Arquibancada 200 RS 164,29 | RS 32.857,14
Arranjo de flores - Flores do Campo (grande) 150 RS 285,71 | RS 42.857,14
Arranjo de flores - Flores do Campo (médio) 150 RS 257,14 | RS 38.571,43
Arranjo de flores - Flores do Campo (pequeno) 150 RS 98,40 | RS 14.760,00
Arranjo de flores - Flores Nobres (grande) 150 RS 400,00 | RS 60.000,00
Arranjo de flores - Flores Nobres médio) 150 RS 357,14 | RS 53.571,43
Arranjo de flores - Flores Nobres (pequeno) 150 RS 147,60 | RS 22.140,00
Arranjo de flores - Flores Tropicais (grande) 150 RS 428,57 | RS 64.285,71
Arranjo de flores - Flores Tropicais (médio) 150 RS 332,10 | RS 49.815,00
Arranjo de flores - Flores Tropicais (pequeno) 150 RS 123,00 | RS 18.450,00
Baldo personalizado, gigante - 30 polegadas — de boa qualidade. 500 RS 171,43 | RS 85.714,29
Baldo de boa qualidade com impressao colorida, personalizado - Com gas hélio. 3000 RS 51,00 | RS 153.000,00
Baldo de boa qualidade com impressao colorida, personalizado — nimero 8. 3000 RS 3,90 | RS 11.700,00
Baldo de boa qualidade com impressao colorida, personalizado — nimero 10. 3000 RS 5,10 | RS 15.300,00
Baldo de boa qualidade - Nimero 8. 3000 | RS 18,75 | RS 56.250,00
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Baldo de boa qualidade - Nimero 10. 500 RS 22,00 | RS 11.000,00
Banco Bistro 50 RS 49,20 | RS 2.460,00
Confecc¢do de bandeira com 3 panos, em tecido nobre, bordada ou impressa. 1 RS 285,71 | RS 285,71
Confeccdo de bandeira com 4 panos, em tecido resistente, bordada ou impressa. 1 RS 357,14 | RS 357,14
Banheiro quimico luxo 20 RS 300,00 | RS 6.000,00
Banheiro quimico Standart 20 RS 221,40 | RS 4.428,00
Banheiro quimico PNE 20 RS 615,00 | RS 12.300,00
Biombo 20 RS 123,00 | RS 2.460,00
Cadeira de rodas 20 RS 70,00 | RS 1.400,00
Caixa de som com amplificador 20 RS 184,50 | RS 3.690,00
Cavalete 20 RS 85,71 | RS 1.714,29
Locacdo de Ventilador grande (minimo 60cm) com aspersor. 20 RS 352,00 | RS 7.040,00
Locagdo de Ventilador grande (minimo 60cm). 20 RS 147,60 | RS 2.952,00
Locacdo de Cooler evaporativo 20 RS 257,14 | RS 5.142,86
Refrigeracdo com dutos para tenda de 100 a 300m2. Com gerador incluido. 20 RS 1.845,00 | RS 36.900,00
Refrigeracdo com dutos para tenda de 301 a 500m2. Com gerador incluido. 20 RS 3.571,43 | RS 71.428,57
Refrigeracdo com dutos para tenda de 501 a 700m2. Com gerador incluido. 20 RS 6.150,00 | RS 123.000,00
Refrigeracdo com dutos para tenda de 701 a 900m2. Com gerador incluido. 20 RS 8.610,00 | RS 172.200,00
Refrigeracdo com dutos para tenda de 901 a 1100m2. Com gerador incluido. 20 RS  11.070,00 | RS 221.400,00
Refrigeracdo com dutos para tenda de 1101 a 1300m?. Com gerador incluido. 20 RS  13.530,00 | RS 270.600,00
Refrigera¢do com dutos para tenda de 1301 a 1500m?2. Com gerador incluido. 20 RS  16.450,00 | RS 329.000,00
Refrigera¢do com ar condicionado tipo Split 20 RS 665,00 | RS 13.300,00
Cortina de ar para instalagdo nas portas evitando perda de frio do interior do espago (mddulos 1,2m). 20 RS 246,00 | RS 4.920,00
Aguecedor tipo Chapéu Chinés para ambientes externos 20 RS 1.799,00 | RS 35.980,00
Locagdo de Climatizador de Colméia para grandes ambientes 20 RS 861,00 | RS 17.220,00
Locacdo de climatizador de ar com aspersdo de agua em torre 20 RS 500,00 | RS 10.000,00
Cone 20 RS 20,00 | RS 400,00
Contador de acesso manual 20 RS 36,69 | RS 733,80
Contador de acesso eletrdnico 20 RS 38,50 | RS 770,00
Leitor Stico de CAdigo de Barras/QR Code 20 RS 142,86 | RS 2.857,14
Dispensadores de senhas 20 RS 45,00 | RS 900,00
Estande bdsico 25 RS 207,87 | RS 5.196,75
Estande construido 25 RS 428,57 | RS 10.714,29
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Locacdo de estrutura metalica Box Truss Q15 - com 25 cm, com a lona— interna, personalizada. 40 RS 160,00 | RS 6.400,00
Locacdo de estrutura metdlica Box Truss Q15 - com 15 cm, com a lona—interna, personalizada. 40 RS 184,50 | RS 7.380,00
Locacdo de estrutura metalica Box Truss Q15 - com 15 cm. 40 RS 71,43 | RS 2.857,14
Locagdo de estrutura metdlica Box Truss Q15 - com 25 cm. 40 RS 110,00 | RS 4.400,00
Locacao de estrutura metalica Box Truss Q20. 40 RS 70,00 | RS 2.800,00
Locacdo de estrutura metélica Box Truss w30. 40 RS 80,00 | RS 3.200,00
Locacgao de estrutura metalica Box Truss Q50. 40 RS 100,00 | RS 4.000,00
Locacdo de estrutura metdlica Box Truss Q80. 40 RS 150,00 | RS 6.000,00
Extintor a base de Espuma: espuma mecéanica 10 RS 61,50 | RS 615,00
Extintor de Gases e vapores inertes: gas carbénico (CO2), Nitrogénio, Vapor d’agua 10 RS 80,00 | RS 800,00
Extintor H20: dgua na forma liquida (jato ou neblina) 10 RS 70,00 | RS 700,00
Extintor Pé quimico: bicarbonato de sédio 10 RS 61,50 | RS 615,00
Gradil - 1,10m altura X 2,00m comprimento 10 RS 35,00 | RS 350,00
Gradil - 1,20m altura x 2,00m comprimento 10 RS 40,00 | RS 400,00
Gradil - 1,90m altura x 2,00m comprimento 10 RS 45,00 | RS 450,00
Guarda-chuva 10 RS 73,80 | RS 738,00
Guarda-sol com base 10 RS 100,00 | RS 1.000,00
Locagdo de equipamento de iluminagdo — tipo 1 10 RS 800,00 | RS 8.000,00
Locagdo de equipamento de iluminagdo — tipo 2 10 RS 1.200,00 | RS 12.000,00
Locagdo de Canh3o Seguidor 10 RS 369,00 | RS 3.690,00
Locagdo de Mesa de iluminagdao DMX, de 24 canais, com 48 programas. 10 RS 369,00 | RS 3.690,00
Locacgdo de Mesa de iluminacdo DMX, de 12 canais, com 24 programas. 10 RS 307,50 | RS 3.075,00
Locagdo de equipamento confeccionado em lona de PVC e ou Nylon resinado 1 RS 180,00 | RS 180,00
Kit de primeiros socorros 1 RS 54,00 | RS 54,00
Lycra 100 RS 35,80 | RS 3.580,00
Malha Tensionada 100 RS 31,60 | RS 3.160,00
Locagdo de mesa para 4 lugares 10 RS 74,80 | RS 748,00
Locacdo de mesa para 6 lugares 10 RS 101,20 | RS 1.012,00
Locacdo de mesa para 8 lugares 10 RS 147,60 | RS 1.476,00
Locacdo de mesa para 10 lugares 10 RS 185,50 | RS 1.855,00
Locac¢do de mesa redonda com 1,45 m de diametro, para até 8 pessoas 10 RS 150,00 | RS 1.500,00
Locagdo de mesa redonda com 1,6m de diametro, para até 10 assentos 10 RS 160,00 | RS 1.600,00
Locac¢do de mesa de reunido para 4 lugares 10 RS 195,00 | RS 1.950,00
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Locacdo de mesa de reunido para 6 lugares 10 RS 208,00 | RS 2.080,00
Locacdo de mesa bistrd 10 RS 110,70 | RS 1.107,00
Locacdo de mesa de apoio (canto) 10 RS 79,95 | RS 799,50
Locacdo de mesa de apoio (centro) 10 RS 86,10 | RS 861,00
Locacdo de pedestal para apoio do microfone, para tribuna/palco. 10 RS 71,43 | RS 714,29
Locacdo de pedestal de mesa para apoio do microfone 10 RS 30,00 | RS 300,00
Instalacdo de piso Easy Floor de diferentes cores para forracao e cenografia. 100 RS 50,00 | RS 5.000,00
Instalagdo de piso vinilico de diferentes cores para forragao e cenografia. 100 RS 45,00 | RS 4.500,00
Instalacdo de piso Isoflor de diferentes cores para forracdo e cenografia. 100 RS 57,14 | RS 5.714,29
Instalacdo de piso tipo Pallet de diferentes cores para forracdo e cenografia. 100 RS 45,00 | RS 4.500,00
Instalacdo de piso tipo sintética de diferentes cores para forracdo e cenografia. 100 RS 71,43 | RS 7.142,86
Instalacdo de piso tipo grama de diferentes cores para forragdo e cenografia. 100 RS 71,43 | RS 7.142,86
Instalacdo de piso tipo Linéleo de diferentes cores para forracao e cenografia. 100 RS 42,86 | RS 4.285,71
Instalacdo de piso tipo carpete de diferentes cores para forracdo e cenografia. 100 RS 40,00 | RS 4.000,00
Locagdo de poltrona Deco 10 RS 147,60 | RS 1.476,00
Loca¢do de poltrona Swan 10 RS 147,60 | RS 1.476,00
Locagdo de poltrona Urca 10 RS 150,00 | RS 1.500,00
Porta Banner - unidade 20 RS 61,13 | RS 1.222,60
Porta Banner - didria 10 RS 30,75 | RS 307,50
de Porta banner modelo tripé - unidade 20 RS 40,00 | RS 800,00
de Porta banner modelo tripé - diaria 10 RS 30,75 | RS 307,50
Locagdo de estrutura em Box Truss Q50 100 RS 171,43 | RS 17.142,86
Locagdo de estrutura com 15 cm de altura 100 RS 114,29 | RS 11.428,57
Locagdo de estrutura com 30 cm de altura 100 RS 142,86 | RS 14.285,71
Locagdo de estrutura com 60 cm de altura 100 RS 171,43 | RS 17.142,86
Prisma de mesa - 21cm de comprimento, 10cm de altura e 2mm de espessura 20 RS 20,00 | RS 400,00
Prisma de mesa -b. 10,5cm de comprimento, 4,5cm de altura e 2mm de espessura 20 RS 18,00 | RS 360,00
Prisma de estadio 1 RS 60,00 | RS 60,00
Pulpito em Acrilico 20 RS 184,50 | RS 3.690,00
Locagdo de Puff pequeno 20 RS 42,86 | RS 857,14
Locacdo de Puff mole 20 RS 71,43 | RS 1.428,57
Quadro branco 20 RS 65,00 | RS 1.300,00
Locacdo de sofa de 2 lugares 20 RS 172,20 | RS 3.444,00
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Locacdo de sofa de 3 lugares 20 RS 196,80 | RS 3.936,00
Tapumes 50 RS 100,00 | RS 5.000,00
Locac3o de Tenda/cobertura Cristal 50 RS 110,00 | RS 5.500,00
Locacdo de Tenda/cobertura Gel 50 RS 133,00 | RS 6.650,00
Locacdo de Tenda/cobertura Duas Aguas 50 RS 142,86 | RS 7.142,86
Locacdo de Coberturas em material fosco e/ou transparente 10X10 20 RS 1.428,57 | RS 28.571,43
Locacdo de Coberturas em material fosco e/ou transparente 5X5 20 RS 960,00 | RS 19.200,00
Locacdo de Coberturas em material fosco e/ou transparente 3X3 20 RS 428,57 | RS 8.571,43
Toldo 100 RS 50,00 | RS 5.000,00
Unifila 10 RS 45,00 | RS 450,00
CUSTOS RS 85.030,85 | RS 2.451.096,36
SERVICOS

EQUIPAMENTOS

Blu-Ray 50 RS 69,00 | RS 3.450,00
Cabine acustica para tradu¢do simultanea 50 RS 450,00 | RS 22.500,00
Caixa de som portatil (locacdo) 50 RS 169,00 | RS 8.450,00
Computador 50 RS 171,43 | RS 8.571,43
Controle remoto com ponteira laser 50 RS 49,20 | RS 2.460,00
CD Player 50 RS 35,00 | RS 1.750,00
Detector de metal fixo 50 RS 100,00 | RS 5.000,00
Detector de metal mdvel 50 RS 117,00 | RS 5.850,00
DVD Player 50 RS 65,00 | RS 3.250,00
Fotocopiadora 50 RS 171,43 | RS 8.571,43
Fragmentadora 50 RS 100,00 | RS 5.000,00
Impressora Jato de Tinta 50 RS 142,86 | RS 7.142,86
Impressora Laser 50 RS 171,43 | RS 8.571,43
Impressora térmica 50 RS 214,29 | RS 10.714,29
Impressora de Cracha 50 RS 257,14 | RS 12.857,14
Kit de traducg3o simultanea 50 RS 285,71 | RS 14.285,71
Leitor de cddigo de barras 50 RS 114,29 | RS 5.714,29
Microfone Auricular sem fio 50 RS 123,00 | RS 6.150,00
Microfone Lapela sem fio 50 RS 123,00 | RS 6.150,00
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Microfone Gooseneck ou Pescoco de Ganso 50 RS 123,00 | RS 6.150,00
Microfone s/ fio 50 RS 123,00 | RS 6.150,00
Microfone multidirecional 50 RS 123,00 | RS 6.150,00
Monitores 50 RS 150,00 | RS 7.500,00
No break 50 RS 184,50 | RS 9.225,00
Notebook 50 RS 98,40 | RS 4.920,00
Locagdo de Cortinas de Led 50 RS 150,00 | RS 7.500,00
Loca¢do de Display de Led 50 RS 200,00 | RS 10.000,00
Locacdo de pedestal para tribuna/palco 20 RS 42,86 | RS 857,14
Locacdo de pedestal de mesa 20 RS 42,86 | RS 857,14
Locacdo de Projetor de imagens HD - 3000 ansilumens 20 RS 270,60 | RS 5.412,00
Locagdo de Projetor de imagens HD - 5000 ansilumens 20 RS 468,66 | RS 9.373,20
Locagdo de Projetor de imagens HD - 8000 ansilumens 20 RS 900,00 | RS 18.000,00
Radio Comunicador 20 RS 36,90 | RS 738,00
Tablet 20 RS 85,71 | RS 1.714,29
Locagdo de tela de 80” - 1,80 x 1,80 m, para recepc¢do da projecdo, com tripé. 20 RS 171,43 | RS 3.428,57
Locacdo de tela de 120” - 1,80 x 2,40 m, para recepcao da projecao, com tripé. 20 RS 214,29 | RS 4.285,71
Locagdo de tela de 3,00 x 2,00 para recepg¢do da projecao 20 RS 242,00 | RS 4.840,00
Locagdo de tela de 4,00 x 5,00 para recep¢do da projecdo 20 RS 330,00 | RS 6.600,00
Locagdo de tela de 5,00 x 6,00 para recepc¢do da projecao 20 RS 374,00 | RS 7.480,00
Telefone celular (aparelho e linha) 50 RS 71,43 | RS 3.571,43
Telefone fixo (aparelho e linha) 20 RS 100,00 | RS 2.000,00
Telefone fixo 20 RS 43,10 | RS 862,00
Teleprompter 20 RS 880,00 | RS 17.600,00
Scanner 20 RS 169,00 | RS 3.380,00
Videogame 20 RS 230,00 | RS 4.600,00
Video Wall 50 RS 250,00 | RS 12.500,00
Webcam 50 RS 54,00 | RS 2.700,00
CUSTOS RS 9.057,50 | RS 314.833,06
SERVICOS

SERVICOS

Servico de arquitetura 50 |RS 123,00 | RS 6.150,00
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Servico de ascensorista 10 RS 200,00 | RS 2.000,00
Servico de assistente de produ¢do 50 RS 510,00 | RS 25.500,00
Servico de assistente de producio 50 RS 310,00 | RS 15.500,00
Servico de decora¢do com baldes 500 RS 100,00 | RS 50.000,00
Servico de decoracdo com baldes orgénicos 150 RS 150,00 | RS 22.500,00
Servico de digitador 500 RS 90,00 | RS 45.000,00
Revelagdo/Ampliacdo de fotos - tamanho 10 X 15. 1000 | RS 0,71 | RS 714,29
Servico de recrea¢do/animacao 100 RS 350,00 | RS 35.000,00
Servico de Mediador 100 RS 1.142,86 | RS 114.285,71
Servico de Mediador 50 RS 571,43 | RS 28.571,43
Servico de auxiliar para pessoas com deficiéncia 50 RS 86,10 | RS 4.305,00
Servico de digitacdo 80 RS 71,43 | RS 5.714,29
Servico de digitacdo bilingue 50 RS 200,00 | RS 10.000,00
Servicos gerais 50 RS 280,00 | RS 14.000,00
Servico de brigadista 50 RS 220,00 | RS 11.000,00
Servico de brigadista 50 RS 260,00 | RS 13.000,00
Servico de brigadista 50 RS 320,00 | RS 16.000,00
Servico de copeira 50 RS 240,00 | RS 12.000,00
Servico de eletricista 25 RS 307,50 | RS 7.687,50
Servico de engenharia 25 RS 250,00 | RS 6.250,00
Servico de engenharia de rede 25 RS 250,00 | RS 6.250,00
Servigo de estenotipia 25 RS 250,00 | RS 6.250,00
Servigo de registro fotografico 25 RS 1.000,00 | RS 25.000,00
Servico de registro fotografico 50 RS 500,00 | RS 25.000,00
Servigo de tradugdo simultanea (inglés, espanhol e/ou francés) 50 RS 200,00 | RS 10.000,00
Servico de tradugdo simultanea (linguas definidas no mercado como especiais) 50 RS 399,00 | RS 19.950,00
Servigo de intérprete/traducao de libras 50 RS 250,00 | RS 12.500,00
Servico de Monitoria 50 RS 300,00 | RS 15.000,00
Servico de Monitoria de Educacdo Fisica 50 RS 500,00 | RS 25.000,00
Servico de vallet/manobrista 50 RS 357,14 | RS 17.857,14
Servico de reproduc¢do dudio visual 50 RS 147,60 | RS 7.380,00
Servico de reproducdo de DVD 50 RS 61,50 | RS 3.075,00
Servico de reproduc¢do de CD 50 RS 61,50 | RS 3.075,00
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Servico de roteirista 50 RS 2.500,00 | RS 125.000,00
Servico de Operag¢do de maquina fotocopiadora/ impressora 50 RS 270,60 | RS 13.530,00
Servico de Operacdo de maquina fotocopiadora/ impressora(para copias em preto e branco) 20 RS 270,60 | RS 5.412,00
Servico de Sonorizac¢do e gravacdo de dudio 40 RS 250,00 | RS 10.000,00
Servico de telemarketing ativo e passivo 25 RS 86,10 | RS 2.152,50
Servico de Coordenador 50 RS 120,00 | RS 6.000,00
Servico de Coordenador 25 RS 360,00 | RS 9.000,00
Servico de Produtor Local 40 RS 750,00 | RS 30.000,00
Servico de Produtor Local 40 RS 600,00 | RS 24.000,00
Servico de Produtor Local 40 RS 100,00 | RS 4.000,00
Servico de recepcionista/promotor (bilingue)

40 RS 400,00 | RS 16.000,00
Servico de recepcionista/promotor (bilingue)

40 RS 360,00 | RS 14.400,00
Servico de recepcionista/promotor (trilingue)

30 RS 560,00 | RS 16.800,00
Servico de recepcionista/promotor (trilingue)

30 RS 500,00 | RS 15.000,00
Servico de revisdo de texto 150 RS 185,41 | RS 27.811,50
Servico de revisdo de texto(idioma raro) 50 RS 350,00 | RS 17.500,00
Servigo de seguranga diurno 96 RS 250,00 | RS 24.000,00
Servico de seguranca 96 RS 356,00 | RS 34.176,00
Servigo de seguranga noturno 96 RS 356,00 | RS 34.176,00
Servico de seguranca 96 RS 430,00 | RS 41.280,00
Servigo de limpeza 96 RS 225,00 | RS 21.600,00
Servico de taquigrafia 10 RS 250,00 | RS 2.500,00
Servico Técnico de computadores 50 RS 270,60 | RS 13.530,00
Servico de iluminag3o planejamento 50 RS 285,71 | RS 14.285,71
Servigo de iluminagdo operagdo 50 RS 500,00 | RS 25.000,00
Servico de informética 50 RS 270,60 | RS 13.530,00
Servico de tradugdo 50 RS 190,00 | RS 9.500,00
Servico de enfermagem 50 RS 80,00 | RS 4.000,00
Servico de maquiagem 50 RS 200,00 | RS 10.000,00
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Servico de cabelereiro 50 RS 250,00 | RS 12.500,00
Servico de mestre cerimonia/ apresentador 50 RS 1.380,00 | RS 69.000,00
Servigo de mestre cerimdnia/ apresentador 50 RS 690,00 | RS 34.500,00
Servico de mestre cerimonia/ apresentador 50 RS 172,50 | RS 8.625,00
Servico de assessoria de imprensa 50 RS 110,50 | RS 5.525,00
Servico de redacdo 50 RS 110,50 | RS 5.525,00
Servico de internet 50 RS 300,00 | RS 15.000,00
Servico de telefonia 50 RS 80,00 | RS 4.000,00
Servico de impressdo 50 RS 300,00 | RS 15.000,00
Servico de filmagem 50 RS 270,60 | RS 13.530,00
Servico de edicdo 50 RS 270,00 | RS 13.500,00
Servigo de operacdo de equipamentos audiovisuais 50 RS 75,00 | RS 3.750,00
Servicos artisticos/teatrais 50 RS 171,43 | RS 8.571,43
Servicos musicais planejamento 50 RS 147,60 | RS 7.380,00
Servicos musicais execucdo 50 RS 171,43 | RS 8.571,43
Servico de telefonista 50 RS 260,00 | RS 13.000,00
Servico de massagem e relaxamento 50 RS 104,00 | RS 5.200,00
Servigo de motoboy 50 RS 36,90 | RS 1.845,00
Servico de motorista 50 RS 55,00 | RS 2.750,00
CUSTOS RS 26.341,85 | RS 1.453.471,93
SERVICOS

TRANSPORTES

Locacdo de Onibus Executivo 40 RS 1.600,00 | RS 64.000,00
Locagdo de Micro onibus 25 RS 1.000,00 | RS 25.000,00
Locagdo de veiculo com motorista 25 RS 738,00 | RS 18.450,00
Locagédo de veiculo blindado, com motorista 10 RS 1.845,00 | RS 18.450,00
Locagdo de Veiculo utilitario 30 RS 350,00 | RS 10.500,00
CUSTOS RS 5.533,00 | RS 136.400,00
SERVICOS

PRODUCAO DE PECAS DE COMUNICAGAO

Adesivo 500 | RS 50,00 | RS 25.000,00
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Adesivo com instalacdo 200 RS 78,00 | RS 15.600,00
Adesivo especial 200 RS 125,00 | RS 25.000,00
Backdrop/Fundo de Palco 200 RS 170,00 | RS 34.000,00
Backdrop/Fundo de Palco com instala¢3o 200 RS 200,00 | RS 40.000,00
Banner/faixa com ilhds para gradil 200 RS 82,00 | RS 16.400,00
Banner sem tripé 200 RS 82,00 | RS 16.400,00
Banner com tripé 200 RS 171,43 | RS 34.285,71
Blimp 200 RS 250,00 | RS 50.000,00
Blimp 200 RS 1.035,00 | RS 207.000,00
Bloco de anotacdo Tipo | 500 RS 10,66 | RS 5.330,00
Bloco de anotagdo Tipo Il 500 RS 11,43 | RS 5.714,29
Bloco anotacdo ecoldgico formato A4 500 RS 26,45 | RS 13.225,00
Bloco anotagdo ecoldgico formato 15x21 500 RS 10,35 | RS 5.175,00
Bloco Flip Chart 500 RS 36,80 | RS 18.400,00
Caderno - Tipo | 500 RS 35,00 | RS 17.500,00
Caderno - Tipo Il 500 RS 35,00 | RS 17.500,00
Caderno - Tipo llI 500 RS 21,45| RS 10.725,00
Caderno - Tipo IV 500 RS 28,57 | RS 14.285,71
Camiseta Pdlo - Personalizada 500 RS 56,45 | RS 28.225,00
Caneta hidrocor com 12Unidades 500 RS 8,57 | RS 4.285,71
Caneta esferogréfica personalizada 1000 | RS 3,00 | RS 3.000,00
Caneta laser personalizada (aquisi¢do) 1000 | RS 10,39 | RS 10.390,00
Caneta personalizada - Tipo | 1000 | RS 3,30 | RS 3.300,00
Caneta personalizada - Tipo |l 1000 | RS 6,46 | RS 6.460,00
Certificado frente 500 RS 3,80 | RS 1.900,00
Certificado frente e verso 500 RS 7,14 | RS 3.571,43
CD Regravavel 200 RS 4,29 | RS 857,14
Copo personalizado 1000 | RS 7,13 | RS 7.130,00
Cord3o personalizado para copo 1000 | RS 4,89 | RS 4.890,00
Cord3o personalizado para cracha 1000 | RS 5,00 | RS 5.000,00
Crachd/cartdo de identificagdo 1000 | RS 4,29 | RS 4.285,71
Cracha/cartdo de identificacdo plastificado 1000 | RS 7,14 | RS 7.142,86
Crachd/cartdo de identificagcdo personalizado 1000 | RS 10,00 | RS 10.000,00
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DVD Regravavel - Virgem 500 RS 7,14 | RS 3.571,43
Display 500 RS 7,20 | RS 3.600,00
Eco Bag Personalizada 500 RS 30,00 | RS 15.000,00
Etiquetas adesivas 25x99 1000 | RS 14,29 | RS 14.285,71
Etiquetas adesivas redonda 1000 | RS 4,29 | RS 4.285,71
Folder/folheto A5 um lado 1000 | RS 1,30 | RS 1.300,00
Folder/folheto A5 frente e verso 1000 | RS 2,60 | RS 2.600,00
Folder/folheto A4 frente e verso 1000 | RS 1,84 | RS 1.840,00
Folder/folheto A4 um lado 1000 | RS 1,59 | RS 1.590,00
Folder/folheto A3 papel couché 1000 | RS 3,22 | RS 3.220,00
Folder/folheto A2 papel couché 1000 | RS 11,43 | RS 11.428,57
Folder/folheto A3 papel glossy 1000 | RS 5,00 | RS 5.000,00
Folder/folheto A2 com papel glossy 1000 | RS 17,14 | RS 17.142,86
Mala direta 2 dobras 1000 | RS 1,98 | RS 1.980,00
Mala direta 3 dobras 1000 | RS 3,40 | RS 3.400,00
Mala direta 2 dobras completa 1000 | RS 1,98 | RS 1.980,00
Marcador de Pagina 4x4 1000 | RS 1,73 | RS 1.730,00
Marcador de Pagina 4x0 1000 | RS 1,38 | RS 1.380,00
Marcador de Pagina 4x1 1000 | RS 1,50 | RS 1.500,00
Marcador de Pagina 4x2 1000 | RS 1,61 | RS 1.610,00
Mochila 500 RS 72,07 | RS 36.035,00
Moleskine 500 RS 30,00 | RS 15.000,00
Painel Pantografico 500 RS 200,00 | RS 100.000,00
Pasta - Tipo | 500 RS 8,97 | RS 4.485,00
Pasta - Tipo Il 500 RS 21,43 | RS 10.714,29
Pasta PVC 500 RS 25,71 | RS 12.857,14
Pasta Executiva - Tipo | 500 RS 32,96 | RS 16.480,00
Pasta Executiva - Tipo I 500 RS 42,86 | RS 21.428,57
Pasta Executiva - Tipo lll 500 RS 50,00 | RS 25.000,00
Pasta Executiva - Tipo IV 500 RS 57,14 | RS 28.571,43
Pins/bottons 500 RS 4,50 | RS 2.250,00
Placa para premiagdo 16X12 150 RS 36,00 | RS 5.400,00
Placa para premiacdo 20X14 100 RS 42,00 | RS 4.200,00
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Pulseira de identificacdo 1500 | RS 0,75 | RS 1.125,00
Pulseira em Vinil Plastico 1500 | RS 0,55 | RS 825,00
Sacola ecoldgica (tipo ecobag) 500 RS 30,00 | RS 15.000,00
Bolsa Executiva 500 RS 83,46 | RS 41.730,00
Tecido (TNT) 500 RS 4,29 | RS 2.142,86
Tag 5000 RS 2,76 | RS 13.800,00
CUSTOS RS 3.467,05 | RS 1.127.467,14
CUSTOS TOTAIS RS 10.231.975,52

PERCENTUAL ESTABELECIDO (%)

Valor total da proposta, apés o desconto

O menor precgo sera considerado a partir da proposta da empresa que apresentar o maior percentual de desconto, o qual incidira linearmente sobre
os precos dos itens constantes nesta Planilha de Servicos e Precos Maximos.

QUESITO

PERCENTUAL ESTABELECIDO (%)

Percentual de desconto, o qual incidird linearmente
sobre os precos dos itens constantes na Planilha de

Servigos e Pregos Maximos.

%

Nota 1: Os custos dos servigos de controle ambiental necessarios estdo embutidos nos pregos dos itens da Planilha de Quantidades.

Nota 2: Aplicar o percentual desconto oferecido na proposta de preco, de acordo com o item 6 das Especificacdes Técnicas, constante da Segao 7,

Escopo do Fornecimento.
Assinatura do Concorrente:

Notas:

1. Relacionar os Bens e Servigos na sequéncia da Sec¢do 7, Escopo do Fornecimento.

2. Breve descri¢do dos Bens e Servicos oferecidos.
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5. FORMULARIO DA GARANTIA DE MANUTENCAO DA PROPOSTA (GARANTIA BANCARIA) - Nao
Aplicavel
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6. FORMULARIO DE DECLARAGAO DE MANUTENGAO DA PROPOSTA
[Papel timbrado ou cédigo de identificagdo SWIFT do Concorrente que emite a declaragao]

[O Concorrente, devera completar este formuldrio de acordo com as instrucées indicadas entre
colchetes

Data: [indique a data]
Nome do Contrato: [indique o nome]

Numero da Licitagdo: [Indique o nimero]

A:

N&s, os abaixo assinados, declaramos que:

1. Entendemos que, de acordo com suas condicOes, as propostas deverdo estar respaldadas por
uma Declara¢do de Manutencgao da Proposta.

2. Aceitamos que automaticamente seremos declarados inelegiveis para participar de qualquer
licitagdo para contrato com o Contratante por um periodo de 02 (dois) anos contado a partir da
notificacdo pela Contratante se violarmos nossa(s) obrigacdo (6es) de acordo com as condi¢Ges da
Proposta, seja porque:

(a) retirarmos nossa Proposta durante o periodo de validade por nés estabelecido na Carta de
Apresentac¢do da Proposta (“o Periodo de Validade da Proposta”); ou qualquer extensdo do
mesmo por nds fornecida; ou

(b) havendo sido notificados pelo Contratante da aceitagdo de nossa Proposta, dentro do
periodo de validade da mesma, (i) ndo assinarmos ou recusarmos a assinar o Contrato, se
assim for solicitado, ou (ii) ndo fornecermos ou recusarmos a fornecer a Garantia de
Execucdo, em conformidade com as IAC.

3. Entendemos que esta Declaragdo de Manutencdo da Proposta expirara, caso ndo sejamos o
Concorrente selecionado, quando ocorrer o primeiro dos seguintes acontecimentos: (i) recebermos
uma copia de sua comunicacdo informando que ndo fomos o Concorrente selecionado; ou (ii)
houver transcorrido 28 (vinte e oito) dias depois do prazo de validade da nossa Proposta.

4. Entendemos que se formos uma PCA, a Declaragao de Manutenc¢do da Proposta deverd estar em
nome da PCA que apresenta a Proposta. Se a PCA ndo houver sido legalmente constituida no
momento de apresenta¢do da Proposta, a Declaragao de Manutengdo da Proposta devera estar em
nome de todos os membros futuros tal como se enumeram na Carta de Intencdo mencionada na
Subclausula 16.8 das IAC.

Assinatura: [assinatura do representante autorizado]. Em nome de [indique o cargo]

Nome: [indique o nome]

Devidamente autorizado para assinar a Proposta por e em nome de: [indique o nome da entidade
autoriza]

Datada de[indique o dia] dia de [indique o més] de [indique o ano].
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7. FORMULARIO DE DECLARAGAO SOBRE TRABALHO DE MENOR

DECLARAGAO DE OBSERVANCIA DAS VEDAGOES ESTABELECIDAS NO ARTIGO 72, INCISO XXXIII DA
CONSTITUIGAO FEDERAL

[Local e data]
Ao [Indicar o Contratante]
Ref: LPN n° [indicar]

Eu (NGs) [inserir nome completo], representante(s) legal(is) da empresa [nome do Concorrente],
interessado em participar da licitacdo em referéncia, declaro(amos), sob as penas da lei, que, nos
termos do § 62 do Artigo 27 da Lei n2 6544, de 22/11/89 e do Inciso V do Artigo 27 da Lei n° 8666,
de 21/06/93, a [Inserir nome do Concorrente] encontra-se em situacdo regular perante o Ministério
do Trabalho, no que se refere a observancia do disposto no inciso XXXIIl do Artigo 72 da Constituicdo
Federal de 1988, que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado(s) menor (es) de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer
trabalho, salvo na condigdo de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze) anos.

[Nome e assinatura do Representante legal]
(com carimbo da Empresa)
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SECAO 4 — PAISES ELEGIVEIS

Elegibilidade para Fornecimento de Bens, Obras e Servigos em Aquisi¢oes Financiadas pelo Banco

[Nota: As referéncias nestes documentos ao “Banco” incluem o BID, o Fumin e qualquer fundo
administrado pelo Banco. Dependendo da fonte do financiamento, o Usuario deve escolher uma das
seguintes 2 opg¢Oes para o item 1). O financiamento pode provir do Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID), do Fundo Multilateral de Investimentos (Fumin) ou, ocasionalmente, os
contratos podem ser financiados por fundos especiais que restringem ainda mais os critérios para a
elegibilidade a um certo grupo de paises membros. Quando for escolhida a ultima opg¢do, os
critérios de elegibilidade devem ser mencionados:]

1) Paises Membros quando o financiamento provém do Banco Interamericano de
Desenvolvimento

(a) Paises Mutuarios:

(i) Argentina, Bahamas, Barbados, Belize, Bolivia, Brasil, Colémbia, Costa Rica, Chile, Republica
Dominicana, Equador, El Salvador, Guatemala, Guiana, Haiti, Honduras, Jamaica, México,
Nicaragua, Panam3, Paraguai, Peru, Suriname, Trinidad e Tobago, Uruguai e Venezuela.

(b) Paises nao Mutuarios:

(ii) Austria, Bélgica, Canadd, Croacia, Dinamarca, Finlandia, Franca, Alemanha, Israel, Italia,
Japdo, Noruega, Paises Baixos, Noruega, Portugal, Republica da Coréia, Republica Popular
da China, Eslovénia, Espanha, Suécia, Sui¢a, Reino Unido e Estados Unidos.

1) Lista de Paises no caso de financiamento por um fundo administrado pelo Banco:

(Incluir a lista de paises)

2) Critérios para determinar a nacionalidade e origem dos bens e servigos

Estas disposicdes politicas tornam necessario estabelecer critérios para determinar:
a) a nacionalidade das empresas e pessoas fisicas elegiveis para apresentar ofertas ou participar em
contratos financiados pelo Banco; e b) o pais de origem dos bens e servicos. Para essa
determinacdo, serdo utilizados os seguintes critérios:

A) Nacionalidade

(a) Uma pessoa fisica tem a nacionalidade de um pais membro do Banco se satisfaz os seguintes
requisitos:
(i) é cidada de um pais membro; ou
(ii) estabeleceu seu domicilio em um pais membro como residente de boa fé e esta
legalmente autorizada para trabalhar nesse pais.

(b) Uma empresa tem a nacionalidade de um pais membro se satisfaz os dois seguintes
requisitos:

(i) esta legalmente constituida ou incorporada conforme as leis de um pais membro do
Banco; e
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(ii) mais de cinquenta por cento (50%) do capital da empresa é de propriedade de pessoas
fisicas ou firmas de paises membros do Banco.

Todos os membros de uma JV e todos os Subcontratados devem cumprir os requisitos acima
estabelecidos.

B) Origem dos Bens

Os bens se originam em um pais membro do Banco se foram extraidos, cultivados, colhidos ou
produzidos em um pais membro do Banco. Considera-se um bem produzido quando, mediante
manufatura, processamento ou montagem, o resultado é um item comercialmente reconhecido
cujas caracteristicas bdsicas, sua funcdo ou propésito de uso sdo substancialmente diferentes de
suas partes ou componentes.

No caso de um bem que consiste de varios componentes individuais que devem ser interconectados
(pelo fornecedor, comprador ou um terceiro) para que o bem possa ser utilizado, e sem importar a
complexidade da interconexdo, o Banco considera que este bem é elegivel para financiamento se a
montagem dos componentes for feita em um pais membro, independente da origem dos
componentes. Quando o bem é uma combinagdo de vdérios bens individuais que normalmente sdo
empacotados e vendidos comercialmente como uma sé unidade, o bem é considerado proveniente
do pais onde este foi empacotado e embarcado com destino ao comprador. Para fins de
determinacdo da origem dos bens identificados como “feito na Unido Europeia”, estes serdo
elegiveis sem necessidade de identificar o correspondente pais especifico da Unido Europeia.

A origem dos materiais, partes ou componentes dos bens ou a nacionalidade da empresa
produtora, montadora, distribuidora ou vendedora dos bens ndao determina a origem dos mesmos.

C) Origem dos Servigos
O pais de origem dos servicos é o mesmo da pessoa fisica ou empresa que presta os servigos
conforme os critérios de nacionalidade acima estabelecidos. Estes critérios sdo aplicados aos

servicos conexos ao fornecimento de bens (tais como transporte, seguro, instalagdo, montagem,
etc.), aos servicos de construcdo e aos servicos de consultoria.
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SECAO 5 - FRAUDE E CORRUPCAO / PRATICAS PROIBIDAS
Praticas Proibidas

1.1. O Banco requer que todos os Mutudrios (incluindo beneficiarios de doagdes), Agéncias
Executoras ou Agéncias Contratantes, bem como todas as empresas, entidades e pessoas fisicas
oferecendo propostas ou participando em um projeto financiado pelo Banco, incluindo, entre
outros, solicitantes, fornecedores, empreiteiros, subempreiteiros, consultores e concessionarios
(incluindo seus respectivos funciondrios, empregados e agentes) observem os mais altos padrdes
éticos, e denunciem ao Banco! todos os atos suspeitos de fraude ou corrup¢do sobre os quais
tenham conhecimento ou venham a tomar conhecimento durante o processo de selecdo,
negocia¢do ou execu¢do de um contrato. Fraude e corrupgdo estdo proibidas. Fraude e corrupc¢do
incluem os seguintes atos: (a) pratica corrupta; (b) pratica fraudulenta; (c) pratica coercitiva e (d)
pratica colusiva. As defini¢cGes a seguir relacionadas correspondem aos tipos mais comuns de fraude
e corrup¢ao, mas nao sao exaustivas. Por esta razao, o Banco também devera tomard medidas caso
ocorram ac¢oes ou alegacdes similares envolvendo supostos atos de fraude ou corrupgao, ainda que
nado estejam relacionados na lista a seguir. O Banco aplicard em todos os casos os procedimentos
referidos no paragrafo (c) abaixo.

(a) Para fins de cumprimento dessa politica, o Banco define os termos indicados a seguir:
(i) uma prdtica corrupta consiste em oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou
indiretamente, qualquer coisa de valor para influenciar as a¢gdes de outra parte;
(ii) uma prdtica fraudulenta é qualquer ato ou omissdo, incluindo uma declaragdo falsa
gue engane ou tente enganar uma parte para obter beneficio financeiro ou de outra
natureza ou para evitar uma obrigacdo;
(iii) uma prdtica coercitiva consiste em prejudicar ou causar dano ou na ameaca de
prejudicar ou de causar dano, direta ou indiretamente, a qualquer parte ou propriedade
da parte para influenciar indevidamente as acGes de uma parte;
(iv) uma pratica colusiva é um acordo entre duas ou mais partes efetuado com o intuito de
alcangar um propdsito imprdprio, incluindo influenciar impropriamente as a¢Ges de outra
parte; e
(v) uma prdtica obstrutiva consiste em:
(aa) destruir, falsificar, alterar ou ocultar deliberadamente uma evidéncia significativa para
a investigacdo ou prestar declaragdes falsas aos investigadores com o fim de obstruir
materialmente uma investigacdo do Grupo do Banco sobre denuncias de uma pratica
corrupta, fraudulenta, coercitiva ou colusiva; e/ou ameacar, assediar ou intimidar
qualquer parte para impedir a divulgacdo de seu conhecimento de assuntos que sdo
importantes para a investigacdao ou a continuag¢do da investigacao, ou
(bb) todo ato que vise a impedir materialmente o exercicio de inspe¢do do Banco e dos
direitos de auditoria previstos no pardgrafo 1.1(f) a seguir.

1 No site do Banco (www.iadb.org/integrity) pode-se encontrar informacdes sobre como
denunciar supostas Praticas Proibidas, as normas aplicaveis ao processo de investigacdo e
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sangdo e o acordo que rege o reconhecimento reciproco de sangdes entre instituicdes
financeiras internacionais.

(b) Se, em conformidade com os procedimentos de san¢des do Banco, for determinado que em
qgualquer estdgio da aquisicdo ou da execuc¢do de um contrato qualquer empresa, entidade
ou pessoa fisica atuando como licitante ou participando de uma atividade financiada pelo
Banco, incluindo, entre outros, solicitantes, licitantes, fornecedores, empreiteiros,
consultores, pessoal, subempreiteiros, subconsultores, prestadores de servigos,
concessionarias, Mutuarios (incluindo os Beneficiarios de doagbes), Agéncias Executoras ou
Agéncias Contratantes (incluindo seus respectivos funciondrios, empregados e agentes,
quer sejam suas atribuicGes expressas ou implicitas), estiver envolvida em uma Pratica
Proibida em qualquer etapa da adjudica¢do ou execucdo de um contrato, o Banco podera:

(i) ndo financiar nenhuma proposta de adjudicacdo de um contrato para obras, bens e
servicos relacionados financiados pelo Banco;

(i) suspender os desembolsos da operagdo se for determinado, em qualquer etapa, que
um empregado, agente ou representante do Mutudrio, do Orgdo Executor ou da Agéncia
Contratante estiver envolvido em uma Prética Proibida;

(iii) declarar uma aquisicdo viciada e cancelar e/ou declarar vencido antecipadamente o
pagamento de parte de um empréstimo ou doacdo relacionada inequivocamente com um
contrato, se houver evidéncias de que o representante do Mutudrio ou Beneficiario de
uma doac¢do ndo tomou as medidas corretivas adequadas (incluindo, entre outras
medidas, a notificacdo adequada ao Banco apds tomar conhecimento da Prética Proibida)
dentro de um periodo que o Banco considere razoavel,

(iv) emitir adverténcia a empresa, entidade ou pessoa fisica com uma carta formal
censurando sua conduta;

(v) declarar que uma empresa, entidade ou pessoa fisica é inelegivel, permanentemente
ou por um periodo determinado, para: (i) adjudicagdo de contratos ou participagdo em
atividades financiadas pelo Banco; e (ii) designacdo? como subconsultor, subempreiteiro
ou fornecedor de bens ou servicos por outra empresa elegivel a qual tenha sido
adjudicado um contrato para executar atividades financiadas pelo Banco;

(vi) encaminhar o assunto as autoridades competentes encarregadas de fazer cumprir a
lei; e/ou;

(vii) impor outras sangdes que julgar apropriadas as circunstancias do caso, inclusive
multas que representem para o Banco um reembolso dos custos referentes as
investigacOes e ao processo. Essas san¢des podem ser impostas adicionalmente ou em
substituicdo as san¢Ges acima referidas.

(c) O disposto nos pardgrafos 1.1 (b) (i) e (ii) se aplicard também nos casos em que as partes
tenham sido temporariamente declaradas inelegiveis para a adjudicacdo de novos
contratos, na pendéncia da ado¢do de uma decisdo definitiva em um processo de sang¢ao
ou qualquer outra resolucao;

(d) A imposicdo de qualquer medida que seja tomada pelo Banco conforme as disposi¢des
anteriormente referidas sera de carater publico;

50



Secdo 5 - Fraude e Corrupgao e Praticas Proibidas

2 Um subconsultor, subcontratado, fornecedor ou executor de servicos designado (utilizam-se
diferentes nomes dependendo do documento de licitagao) é aquele que cumpre uma das
seguintes condigdes: (i) foi incluido pelo concorrente na sua proposta ou solicitacdo de pré-
qualificacdo devido ao mesmo possuir experiéncia e conhecimentos especificos e
essenciais que permitam no cumprir com os requisitos de qualificacdo da referida licitacao;
ou (ii) foi designado pelo Mutuario

(e) Além disso, qualquer empresa, entidade ou pessoa fisica atuando como licitante ou
participando de uma atividade financiada pelo Banco, incluindo, entre outros, solicitantes,
licitantes, fornecedores de bens, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros,
subconsultores, prestadores de servigos, concessiondrias, Mutudrios (incluindo os
Beneficidrios de doacgGes), Agéncias Executoras ou Agéncias Contratantes (incluindo seus
respectivos funcionarios, empregados e representantes, quer suas atribuicbes sejam
expressas ou implicitas), podera ser sujeita a san¢des, em conformidade com o disposto
nos acordos que o Banco tenha celebrado com outra instituicdao financeira internacional
com respeito ao reconhecimento reciproco de decisdes de inelegibilidade. Para fins do
disposto neste paragrafo, o termo “sancdo” refere-se a toda inelegibilidade permanente,
imposicao de condicbes para a participacdo em futuros contratos ou adog¢do publica de
medidas em resposta a uma contravencdo as regras vigentes de uma IFl aplicavel a
resolucdo de denuncias de Praticas Proibidas;

(f) O Banco exige que os solicitantes, concorrentes, fornecedores e seus agentes, empreiteiros,
consultores, pessoal, subempreiteiros, prestadores de servicos e concessionarias permitam
gue o Banco revise quaisquer contas, registros e outros documentos relativos a
apresentacdo de propostas e a execugdo do contrato e os submeta a uma auditoria por
auditores designados pelo Banco. Solicitantes, concorrentes, fornecedores de bens e seus
agentes, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros, subconsultores, prestadores
de servicos e concessiondrias deverdo prestar plena assisténcia ao Banco em sua
investigacdo. O Banco requer ainda que todos os solicitantes, concorrentes, fornecedores
de bens e seus agentes, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros,
subconsultores, prestadores de servicos e concessionarias: (i) mantenham todos os
documentos e registros referentes as atividades financiadas pelo Banco por um periodo de
sete (7) anos apds a conclusdo do trabalho contemplado no respectivo contrato; e (ii)
fornecam qualquer documento necessario a investigacdo de denuncias de Praticas
Proibidas e assegurem-se de que os empregados ou representantes dos solicitantes,
concorrentes, fornecedores de bens e seus representantes, empreiteiros, consultores,
pessoal, subempreiteiros, subconsultores, prestadores de servigos e concessionarias que
tenham conhecimento das atividades financiadas pelo Banco estejam disponiveis para
responder as consultas relacionadas com a investigacao provenientes de pessoal do Banco
ou de qualquer investigador, agente, auditor ou consultor devidamente designado. Caso o
solicitante, concorrente, fornecedor e seu agente, empreiteiro, consultor, pessoal,
subempreiteiro, subconsultor, prestador de servigos ou concessionaria se negue a cooperar
ou descumpra o exigido pelo Banco, ou de qualquer outra forma crie obstaculos a
investigacdo por parte do Banco, o Banco, a seu critério, poderd tomar medidas
apropriadas contra o solicitante, concorrente, fornecedor e seu agente, empreiteiro,
consultor, pessoal, subempreiteiro, subconsultor, prestador de servicos ou concessiondria;
e

(g) Se um Mutudrio fizer aquisicbes de bens, obras, servicos que forem ou ndo de consultoria
diretamente de uma agéncia especializada, todas as disposices da Sec¢do 5 relativas as
sanc¢des e Praticas Proibidas serdo aplicadas integralmente aos solicitantes, concorrentes,
fornecedores e seus representantes, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros,
subconsultores, prestadores de servicos e concessionarias (incluindo seus respectivos
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funcionarios, empregados e representantes, quer suas atribuicbes sejam expressas ou
implicitas), ou qualquer outra entidade que tenha firmado contratos com essa agéncia
especializada para fornecer tais bens, obras, servicos que forem ou nao de consultoria, em
conformidade com as atividades financiadas pelo Banco. O Banco se reserva o direito de
obrigar o Mutudrio a lancar mdo de recursos tais como a suspensdo ou a rescisdo. As
agéncias especializadas deverdo consultar a lista de empresas ou pessoas fisicas declaradas
tempordria ou permanentemente inelegiveis pelo Banco. Caso alguma agéncia
especializada celebre um contrato ou uma ordem de compra com uma empresa ou uma
pessoa fisica declarada temporaria ou permanentemente inelegivel pelo Banco, o Banco
ndo financiard os gastos correlatos e podera tomar as demais medidas que considere
convenientes.

1.2. Os Concorrentes ao apresentarem uma proposta e assinarem um contrato declaram e
garantem que:

(i) leram e entenderam a proibi¢cdo sobre atos de fraude e corrupcgdo disposta pelo Banco e se
obrigam a observar as normas pertinentes;

(ii) ndo incorreram em nenhuma Pratica Proibida descrita neste documento;

(iii) ndo adulteraram nem ocultaram nenhum fato substancial durante os processos de selegao,
negociacdo e execucdo do contrato;

(iv) nem eles nem os seus agentes, pessoal, subempreiteiros, subconsultores ou quaisquer de
seus diretores, funciondrios ou acionistas principais foram declarados inelegiveis pelo
Banco ou outra Instituicdo Financeira Internacional (IFl) e sujeito as disposicdes dos
acordos celebrados pelo Banco relativos ao reconhecimento muatuo de sangbes a
adjudicacdo de contratos financiados pelo Banco, nem foram declarados culpados de
delitos vinculados a praticas proibidas;

(v) nenhum de seus diretores, funciondrios ou acionistas principais tenha sido diretor,
funcionario ou acionista principal de qualquer outra empresa ou entidade que tenha sido
declarada inelegivel pelo Banco ou outra Instituicdo Financeira Internacional (IFl) e sujeito
as disposi¢des dos acordos celebrados pelo Banco relativos ao reconhecimento mutuo de
sancOes a adjudicacdo de contratos financiados pelo Banco ou tenha sido declarado
culpado de um delito envolvendo Praticas Proibidas;

(vi) declararam todas as comissdes, honordrios de representantes ou pagamentos para
participar de atividades financiadas pelo Banco; e

(vii) reconhecem que o descumprimento de qualquer destas garantias constitui fundamento para a
imposicdo pelo Banco de uma ou mais medidas descritas na Clausula 1.1 (b).
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1 - ESPECIFICAGCOES TECNICAS

SECAO 6 - ESCOPO DOS SERVICOS

CONTEUDO
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1 - ESPECIFICACOES TECNICAS

ESPECIFICAGOES TECNICAS PARA CONTRATACAO DE SERVICOS DE COMUNICAGCAO POR MEIO DE
CAMPANHAS, EVENTOS OU ACOES DE PROMOGAO TURISTICA, EM NIiVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL, PARA IMPLEMENTAGAO DO PLANO DE MARKETING DE SALVADOR

Janeiro, 2022
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TERMINOLOGIAS, DEFINICOES, SIGLAS E CONCEITOS BASICOS

ABNT Associacdo Brasileira de Normas Técnicas

BID Banco Interamericano de Desenvolvimento

Branding Branding é a gestdo das estratégias de marca de uma empresa/instituicdo, com o
objetivo de torna-la mais desejada e positiva na mente de seus clientes e do
publico geral. O Branding, ou brand management, envolve ag¢bes relacionadas ao
propdsito, valores, identidade e posicionamento.

COVID-19 Novo Coronavirus

ESM Entidades Setoriais Municipais

FAMTOUR Acdo de promocgdo turistica que tem como objetivo familiarizar e encantar o
distribuidor do produto turistico. Consiste em convidar agentes de viagem para
visitar o destino, para que conhegam o local e saibam o que estdo oferecendo ao
cliente.

FAMPRESS Acdo de promocgao turistica que tem como objetivo levar representantes de meios
de comunicacdo (imprensa) para conhecerem o destino/novos produtos e divulga-
los.

MARKETING E uma das estratégias de marketing utilizadas para a divulgacdo de produtos ou

DE GUERRILHA

servicos que tenta fugir das formas tradicionais de comunicacdo. Isso acontece,
por exemplo, com acées que sdo executadas em locais publicos com um grande
fluxo de pessoas, como pracas e shoppings. O objetivo de uma acdo de guerrilha
é oferecer uma experiéncia Unica e memordavel para a audiéncia.

OTA’s A sigla OTA, no inglés Online Travel Agency, traduzido para o portugués significa
Agéncia de Viagem Online, sdao sites especializados em venda de produtos de
viagem para os consumidores interessados no segmento. Dentre os exemplos
estdo a Expedia.com, Decolar.com e Booking.com.

PDITS Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel

PEMktTur Plano Estratégico de Marketing Turistico de Salvador/Bahia

PMS Prefeitura Municipal de Salvador

PRODETUR Programa Nacional de Desenvolvimento do Turismo de Salvador

Salvador

ROADSHOWS | Agdo de promogdo turistica que proporciona um contato mais personalizado
junto ao trade, com o objetivo de capacitar operadores e/ou agentes de viagens
a comercializar o destino em questdo, estimulando o estabelecimento de
parcerias e a geracdo de negdcios entre os participantes.

Para isso, utiliza-se de apresentages do destino (gerais ou segmentadas) para
operadores e agentes de viagem.

O Roadshow é realizado em forma de circuito, em que a cada dia o evento se
desloca para outra cidade préxima. Muitas vezes, a a¢do se encerra com itens
tipicos da cultura e gastronomia do destino e distribuicdo de materiais
informativos e brindes.

SALTUR Empresa Salvador Turismo

SECULT Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Salvador

ET Especificagdo Técnica

ucpP Unidade Coordenadora do PRODETUR Salvador
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1. OBJETIVO

1.1.

1.2.

1.3.

O objetivo da presente especificacdo técnica é a contratacdo de servigcos de solugbes de
Marketing Promocional (Live Marketing), conforme condi¢des, quantidades e exigéncias
estabelecidas neste documento.

A contratacdo deve atender as orientagdes do Plano Estratégico de Marketing Turistico de
Salvador, cujo teor encontra-se no Anexo A, organizadas no Eixo 1 (Marketing Turistico
Responsavel), através de a¢des de promocdo turistica nacional e internacional tais como:
roadshows, famtrips segmentadas com influenciadores; presstrips, acdes de guerrilha,
realizacdo de eventos voltados para atores da cadeia de valor do trade turistico
(treinamentos, hackathons, etc.) e voltados para o publico final; participacdo cooperada em
eventos turisticos; acdes promocionais de divulgacdo do destino no mercado nacional e
internacional em espacos abertos e/ou fechados.

PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO DE SALVADOR

o
3§ CONTEMPORANEA & L DIVERSA & o SUSTENTAVEL &
_§§ INTELIGENTE SINCRETICA HUMANA
28
[ MARKETING RECOMENDAGOES
g TURISTICO PARA O
£ RESPONSAVEL NOVO NORMAL
3 Promogdo turistica Aporte de ferramentas de inteligéncia para  Governanga
£ Comunicagéo digital Observatoério de Turismo Infraestrutura
i Publicidade & Propaganda Mearketplace Parcerias Publico-Privadas
'S Equipamentos turisticos inteligentes Agbes de Marketing
fi

Piloto Praias inteligentes

Este conjunto de ag¢des atendem a uma larga lista de necessidades identificadas na
construcdo do Plano, tais como: divulgar a “nova” Salvador para operadores turisticos e
turistas nacionais e internacionais (cidade com mais equipamentos turisticos, com
infraestrutura transformada etc.); aumentar a relevancia de Salvador no segmento Sol &
Praia, construindo uma posicdo de destaque dentre seus principais concorrentes
nordestinos, especialmente Maceid e Fortaleza; incrementar a segmentagao na abordagem
promocional, focando nos segmentos-chave do destino identificados pelo Plano (sol e praia,
histéria e cultura, negdcios, religido, étnico-afro e ndutico); desenvolver o Turismo de
Negécios, reinserindo Salvador na rota de grandes eventos, congressos e simpdsios,
aproveitando-se da infraestrutura do novo Centro de Convengdes, cujo “start” foi
interrompido pelo isolamento social imposto pela pandemia do Covid-19.

1.1.1 A escolha dos mercados onde acontecerdao as a¢Ges estdo respaldadas pelo Plano,
que identificou os principais e potenciais emissores nacionais e internacionais. Esses
mercados serdo selecionados de acordo com a leitura do cenario e contextos, a seu
momento, ao longo do periodo do contrato, observando-se os protocolos de
reabertura do Turismo.

1.1.2 Cada agdo serd demandada através de um briefing elaborado pela Contratante, com
as informacdes essenciais para o desenvolvimento do trabalho da Contratada.
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2. JUSTIFICATIVA

2.1 Salvador precisa divulgar e promover a cidade como destino turistico competitivo, no Brasil
e no exterior, através de ac¢Oes diretas e indiretas de marketing. Para isso, é fundamental
consolidar e desenvolver acdes e eventos promocionais, participar de feiras nacionais e
internacionais, promover eventos, roadshows, famtrips, presstrips e outras a¢des, sempre
com uma abordagem criativa e diferenciada de forma a permitir maior destaque com relacao
a outros destinos.

2.2 O planejamento, a realizacdo e a avaliacdo sistematica das ag¢bes de promocdo
representam esfor¢cos necessarios para um posicionamento competitivo de Salvador no
mercado turistico. O ferramental promocional proposto tem a capacidade de dinamizar a
competitividade do destino Salvador, aumentando o nivel de lembranca e consideracao da
cidade diante de operadores de viagem e turistas nacionais e internacionais, atraindo eventos
de médio e grande porte, renovando a imagem da cidade através de novos atributos (diverso,
eclético, multissensorial e de experiéncias auténticas), dinamizando, por fim, a economia
local e trazendo beneficios diretos para a populacdo. Essa dinamizacdo é ainda mais
importante num cenario onde a retomada econémica se faz urgente.

2.3 Os eventos que compdem o calenddrio turistico nacional e internacional representam o
cenario onde os drgdos de turismo e a iniciativa privada se apresentam para os distribuidores,
agentes e operadores, e conforme a caracteristica do evento, para o consumidor e/ou
investidor, com o objetivo de vender os destinos turisticos, os produtos e os servicos.
Também fazem parte eventos que ndo sejam especificamente voltados para a promogao
turistica, mas que reunam publico alvo em segmentos empresariais, profissionais ou até
mesmo motivacionais de interesse para Salvador. Participar dos eventos é um passo
determinante no processo de geracao de negdcios para a iniciativa privada e para a
“comercializacdo” do destino turistico Salvador.

2.4 Dada a complexidade do objeto, é imprescindivel o suporte técnico de empresa
especializada em prestagdo dos servicos de criagdo, conceituagdo, organizagao e realizagao
de ac¢Oes e eventos promocionais, para que se viabilizem de fato os resultados esperados e
para que tal processo seja realizado com a economicidade e a qualidade devidas.

2.5 Em virtude do impacto da pandemia no Turismo e do cenario de imprevisibilidade que
ainda impera, é fundamental que as a¢des promocionais possam ser demandadas de acordo
com o contexto social e econdmico analisado no momento presente, trazendo flexibilidade e
permitindo que as a¢Oes se adequem perfeitamente ao cenario.

3.
ETAS E ALCANCE

3.1 Metas

Espera-se da empresa contratada a criagdo, implementagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras e sustentaveis de marketing promocional, destinadas a expandir e fortalecer os
efeitos da promocao turistica do destino Salvador junto a publicos de interesse, em consonancia
com novas tecnologias e com o mercado.

Todas as ag¢Oes deverdo ser desenvolvidas a nivel estratégico e operacional e solicitados sob
demanda da Contratante, responsavel pela formula¢do do briefing e consolidacdo de todas as
informacdes necessarias para execucdo de cada acdo demandada a Contratada.
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Integram como metas desta Especificacdo Técnica os servicos de:

a) Famtours — organizagdo, realizacdo de no minimo 2 famtours com operadores de turismo,
agentes de viagens, influenciadores, organizadores de eventos ou outro publico definido pela
SECULT do mercado nacional, e no minimo 2 famtours operadores de turismo, agentes de
viagens, influenciadores, organizadores de eventos ou outro publico definido pela SECULT do
mercado internacional;

b) Presstour — organizacdo, realizacdo de no minimo 2 presstous com veiculos de comunicacdo,
jornalistas, influenciadores e/ou outro publico definido pela SECULT, do mercado nacional e 2
presstours com veiculos de comunicagdo, jornalistas, influenciadores e/ou outro publico
definido pela SECULT, do mercado internacional;

c) Road Show, workshops, semindrios, eventos dialogais, no Brasil ou o exterior - no minimo 6
eventos;

d) AcGes de Brand Experience no Brasil e no exterior —-no minimo 4 agoes;

e) Participacdo com stand e/ou realizacdo de acdes promocionais em Feiras turisticas nacionais
ou internacionais e/ou em eventos em gerais - pelo menos 5 feiras/eventos.

Publicos prioritarios possiveis das a¢oes:
= Potenciais turistas nacionais e/ou internacionais;
= Trade turistico local, nacional e internacional;
= Operadores e agentes de viagem dos principais mercados emissores nacionais e
internacionais;
= Imprensa: Jornalistas, influenciadores e/ou blogueiros de viagem nacionais e
internacionais;
Online Travel Agencies;
= Ecossistema de inovacgao local;
= Populagdo local.

Observagdo: Para cada agdo, desenvolver Plano de Agdo, Conceituagao Criativa, Descritivo da
Solugdo Promocional, Relatério de Execucdo e Avaliagdo da Ac¢do, devidamente lincado com o Plano
Estratégico de Marketing Turistico de Salvador;
= Realizar, a0 menos, uma acao para cada publico prioritario elencado acima;
= Realizar, a0 menos, uma ag¢do para cada segmento-chave (sol e praia, histéria e cultura,
negacios, religido, étnico-afro e nautico).

3.2 Alcance e indicadores

Os indicadores se constituem como um mecanismo de avaliacdo e de monitoramento das acGes
realizadas e de sua efetividade. Inicialmente estdo descriminados alguns a seguir, entretanto,
outros parametros ou indicadores relevantes podem surgir ao longo do desenvolvimento do
trabalho, de acordo com o tipo de agdo demandada.

= Numero de participantes nas roadshows nacionais e internacionais;

= NuUmero de participantes das famtrips nacionais e internacionais;

= Numero de participantes das presstrips nacionais e internacionais;

= Quantidade de matérias produzidas, nacionais e/ou internacionais, em func¢do da quantidade
de veiculos ou jornalistas participantes dos presstours;

= Quantidade de seguidores de influenciadores das famtours e press trips nacionais /
internacionais;

= Taxa de engajamento nas a¢Ges com influenciadores e publico em geral;

= Quantidade de feiras turisticas com participaco direta e/ou cooperada.
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4. CONTEXTO PANDEMIA COVID-19

A crise gerada pelo Corona Virus vem produzindo impactos na sociedade, muitos deles ainda nao
totalmente identificados no mundo dos negdcios. As acGes promocionais ndo poderao ignorar
esses impactos e para isso deverd conter estratégias de mitigacdo, prevendo possiveis
dificuldades que possam interferir no seu desenvolvimento e realizagdo, com solugdes criativas e
inovadoras. Pede-se especial atengdo para necessidades de readequacdo das dinamicas de
realizacdo dos eventos a protocolos vigentes no momento de sua organizacao.

Todas as a¢Oes devem considerar a politica vigente e protocolos de saude, segundo a OMS e
Secretarias de Saude Estadual e Municipal.

Deverdo levar em conta a adocdo de novas tecnologias de informa¢do e comunicagdo (TIC's),
atentando-se a “nova era do Entretenimento e Experiéncias ao Vivo” que a industria das
experiéncias tém praticado, visando ampliar a abrangéncia da participacdo e alcance mundial,
considerando a possibilidade de execu¢ao 100% virtual e interativo, sem desconsiderar a viabilidade
de formato hibrido (virtual e presencial), adequando-se ao nivel de confianca das pessoas em
eventos, e aos protocolos nacionais e internacionais de seguranca, no contexto pds pandemia do
COVID-19.

5. ESCOPO DOS SERVICOS

Os servigos a seguir elencados serdo contratados sob demanda pela SECULT podendo ser solicitados
de acordo com as conveniéncias dos mercados alvo a serem atingidos pelo destino Salvador, e em
total consonancia com o Plano Estratégico de Marketing Turistico. Eles estdo divididos em:

= PRODUTOS E SERVICOS ESSENCIAIS
= PRODUTOS E SERVICOS COMPLEMENTARES

5.1. PRODUTOS E SERVICOS ESSENCIAIS:

Contemplam as necessidades elementares do Destino Salvador relativas ao objeto da contratagao,
em que se consideram as seguintes categorias de a¢gdes promocionais:

= Promocao Turistica: acdo de comunicacdo que emprega, predominantemente, técnicas de
incentivo e de envolvimento dos publicos-alvo para promogdo turistica do destino
Salvador, com o objetivo de estabelecer e estreitar relacionamentos, atrair turistas
nacional e internacionalmente, fortalecer os segmentos turisticos principais e potenciais,
estimular conhecimento acerca o destino, experimentacao, interacdo, engajamento,
incremento de vendas ou propiciar a vivéncia de situagdes positivas.

= Campanhas Promocionais: acdes de interagdo com os publicos-alvo para promocao
turistica de Salvador, intervencGes em locais publicos ou privados, mobiliza¢cdes de
determinados segmentos da sociedade envolvendo, ou nao, algum tipo de compensagao
(real ou simbdlica), com o intuito de destacar informacdo relevante, incrementar a
percepcdo relativa ao destino Salvador, estimular o engajamento ou a adog¢do de
determinado comportamento acerca de um tema ou alavancar a venda de produtos e
servigos turisticos;

= AglOes de Relacionamento: acGes de aproximagdao que visam estreitar e fortalecer vinculos
entre o Destino Salvador e publicos-alvo especificos, fidelizar segmentos do trade
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turistico local, nacional e internacionalmente, com o intuito de promover aproximacao,
consideragcdo e preferéncia, bem como de alavancar a venda de produtos e servigos
turisticos;

= Brand Experience: acbes executadas para proporcionar ao publico-alvo experimentacdo do
destino Salvador. A vivéncia construida se d4 em uma situacdao controlada, desde o
primeiro contato até o seu término, de forma a criar receptividade em relacdo ao
destino, lembrancas positivas na interacdo através de experiéncias esportivas,
recreativas, culturais, artisticas e/ou socioambientais sempre conectadas ao universo
simbdlico da cidade.

= Campanhas ou programas de incentivo: acdes que empregam técnicas de Marketing de
incentivo para o envolvimento de publicos de interesse, planejadas e orientadas para
motivar, individualmente ou em grupo, a ado¢do de determinados comportamentos
vinculados a sua atividade ou ao seu desempenho, por meio de a¢des de reconhecimento
ou de recompensa. Ex.: Programas de incentivo pra o trade turistico (local, nacional e/ou
internacional).

5.1.1. ESPECIFICACAO DOS PRODUTOS E SERVICOS ESSENCIAIS:
A. DIAGNOSTICO E PLANEJAMENTO BIMENSAL

Descritivo: Realizacdo de diagndstico para avaliagdo aprofundada do cendrio competitivo e
situacional em que caberd o levantamento de informagdes e analise de ambiente. Cabera a
realizacdo de pesquisas e entrevistas presenciais, ou ndo, bem como benchmarking relativo
as melhores praticas e tendéncias, como referencial para a solucdo estratégica a ser
elaborada. A partir do levantamento, sera elaborado planejamento de acGes de Marketing
Promocional contendo os objetivos, as a¢des, tatica para implantagao do plano, incluidos os
respectivos cronogramas e estimativas de investimento.

Cabera ainda a definicdo do plano de mensuragdo e avaliagdo de resultados que deverd
contemplar fontes, métricas e indicadores de performance adequados a realidade do
planejamento como forma de garantir que a solugdo elaborada esteja claramente vinculada
aos objetivos estratégicos definidos pela PMS — SECULT para o Destino Salvador.

O Plano de Mensuracgdo de resultados deve conter os itens a seguir, de forma hierarquica e

sequencial:

=  Objetivos Estratégicos Vinculados: discriminacdo dos objetivos de comunicagdo
contemplados definidos em briefing;

= Meétricas de Resultado: métricas associadas a avaliacdo de sucesso de cada uma das
acbes propostas em ambito estratégico e tatico. Tais métricas podem estar
vinculadas a pesquisas e coleta de dados tanto por métodos de pesquisa tradicionais,
guantitativos ou qualitativos, como métodos de pesquisa digitais.

= Analise de Cendrio: avaliagdo de cendrio no qual as a¢Oes e projeto se inserem, com
objetivo de estabelecer parametros de comparabilidade de resultados e definir o
conceito de sucesso de cada ponto de planejamento. A partir da disponibilidade de
dados para comparagdo, a analise de cenario pode ser realizada a partir trés
perspectivas: (i) benchmarking, por andlise comparativa de mercado em relagdo a
concorrentes diretos ou complementares levando em consideracdo a acdo; (ii)
histdrico de resultado, por comparativo com mensurag¢des de projetos similares no
passado; ou (iii) comparagdo interna, utilizando projetos equivalentes, a partir da
validagdo da PMS - SECULT, cujas a¢bes sejam similares. Caso ndo exista a
possibilidade de andlise de cenario, avaliada pela Contratante, pardmetros de
sucesso podem ser tragados para esta finalidade;
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Indicadores de Performance: a partir das métricas selecionadas para cada agdo e da
andlise de cenario, constru¢cdo de indicadores de performance que traduzam o
sucesso de cada acao.

Entregas:

Arquivo em texto ou PPT contendo relatdrio analitico com todas as informagdes
levantadas no diagndstico;

Arquivo em texto ou PPT contendo relatdrio de pesquisas, roteiros de entrevistas e
lista dos entrevistados e respectivos perfis;

Entrevistas gravadas em audio e/ou transcritas;

Arquivo em texto ou PPT com benchmarkings construidos;

Arquivo contendo a apresentacao do planejamento bimensal;

Arquivo da apresentacdo e em texto do plano de mensuragdao e avaliagdo de
resultados.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

Cumprimento do prazo.

Acuidade da compreensdo do briefing.

Adequacdo de perfis selecionados para os entrevistados.
Apresentacdo com justificativa do método de pesquisa utilizado.
Consisténcia logica entre premissas e conclusdes.

Aderéncia da proposta ao Plano de Marketing Turistico de Salvador
Aplicabilidade da proposta — exequibilidade.

Aderéncia da métrica de resultado aos objetivos do planejamento.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

Prazo de Entrega em até 05 dias

Quantidade de Entrevistas acima de 20

Quantidade de Benchmarking acima de 3

Quantidade de ag¢des previstas no planejamento (eventos/campanhas) maior que 60

Complexidade:

Nivel: Caracteristica:

Baixa Até 1 Caracteristica

Média Até 2 Caracteristicas

Alta Maior ou igual a 3 Caracteristicas

B. ADAPTAGAO DO DIAGNOSTICO E PLANEJAMENTO SEMESTRAL

Descritivo: Adaptacdo do Diagndstico e Planejamento bimensal com base em novas
premissas definidas pela PMS — SECULT para o Destino Salvador ao longo dos seis meses.

O Plano de Mensuracgdo de resultados deve conter os itens a seguir, de forma hierarquica e
sequencial:

Objetivos Estratégicos Vinculados: discriminagdo dos objetivos de comunicagdo do
Destino Salvador contemplados definidos em briefing;

Métricas de Resultado: métricas associadas a avaliacdo de sucesso de cada uma das
acOes propostas em ambito estratégico e tatico. Tais métricas podem estar
vinculadas a pesquisas e coleta de dados tanto por métodos de pesquisa tradicionais,
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guantitativos ou qualitativos, como métodos de pesquisa digitais;

Andlise de Cendrio: avaliacdo de cendrio no qual as a¢Ges e projeto se inserem, com
objetivo de estabelecer parametros de comparabilidade de resultados e definir o
conceito de sucesso de cada ponto de planejamento. A partir da disponibilidade de
dados para comparacdo, a anadlise de cendrio pode ser realizada a partir trés
perspectivas: (i) benchmarking, por andlise comparativa de mercado em relacdo a
concorrentes diretos ou complementares levando em consideragdo a agdo; (ii)
historico de resultado, por comparativo com mensuragées de projetos similares no
passado; ou (iii) comparagdo interna, utilizando projetos equivalentes, a partir da
validacdo da PMS - SECULT, cujas acBes sejam similares. Caso ndo exista a
possibilidade de analise de cendrio, avaliada pela PMS-SECULT, parametros de
sucesso podem ser tracados para esta finalidade;

Indicadores de Performance: a partir das métricas selecionadas para cada acdo e da
analise de cendrio, construcdo de indicadores de performance que traduzam o
sucesso de cada agdo.

Entregas, a depender das novas premissas:

Arquivo em texto ou PPT contendo relatério analitico com todas as informacGes
levantadas no diagndstico.

Arquivo em texto ou PPT contendo relatdrio de pesquisas, roteiros de entrevistas e
lista dos entrevistados e respectivos perfis.

Entrevistas gravadas em 4udio e/ou transcritas.

Arquivo em texto ou PPT do diagndstico, contendo os benchmarkings construidos
Arquivo contendo a apresentac¢do do Planejamento Semestral.

Arquivo da apresentacdo do plano de mensuracao e avaliacdo de resultados.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:

Cumprimento do prazo;

Acuidade da compreensao do briefing;

Adequacdo de perfis selecionados para os entrevistados;

Adequacdo da proposta metodoldgica de pesquisa;

Consisténcia ldgica entre premissas e conclusdes;

Aderéncia da proposta ao Plano Estratégico de Marketing Turistico de Salvador;
Aplicabilidade da proposta — exequibilidade;

Aderéncia da métrica de resultado aos objetivos do planejamento.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:

Prazo de entrega até 5 dias

= Adaptacdo do Diagndstico e Planejamento Semestral de agGes para periodo maior ou

igual a 4 meses

Complexidade:

C.

Nivel: Caracteristica: Valor Maximo:
Baixa 1 Caracteristica

RS 8.350,00
Média 2 Caracteristicas

RS  12.223,00

PLANEJAMENTO DE PROJETO
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Descritivo: Planejamento de a¢do ou conjunto de acbes, baseado no diagndstico e estratégia,
contendo um plano de trabalho detalhado que deve prever:

= Definicdo dos objetivos e direcionamentos estratégicos dos quais as acdes do
projeto derivam;

= Definicdo e descricdo do publico-alvo de cada agdo especifica;

= Definicdo dos canais de relacionamento com o publico-alvo das a¢Ges;

= |dentificacdo de caracteristicas internacionais, regionais e/ou locais que
auxiliem na preparacdo da a¢do/acdes;

=  Elaboracdo e validacdo das mensagens-chave relativas as tematicas das
acOes; a serem transmitidas ao publico-alvo;

= Planejamento de a¢do/ac¢des de relacionamento com publicos de interesse,
tais como relagdes publicas, cerimonial, marketing direto e contact center;

= Necessidades de producdo incluindo os servicos proprios e de terceiros da
pré-producdo a pés-producao;

= Viabilidade das a¢Oes previstas no projeto;

= Visdo geral da estrutura do projeto;

" |tens que compordo as a¢Ges a serem realizadas;

"= Projec¢do do investimento necessario;

=  Plano de avaliacdo e mensuragdo de resultado da a¢do/ac¢des do Projeto.

O Plano de Mensuracdo de resultados deve conter os itens a seguir, de forma
hierarquica e sequencial:

= Objetivos Estratégicos Vinculados: discriminacdo dos objetivos de
comunicag¢do da a¢do contemplados e definidos em briefing

= Meétricas de Resultado: métricas associadas a avaliagdo de sucesso
de cada uma das agdes propostas. Tais métricas podem estar
vinculadas a pesquisas e coleta de dados tanto por métodos de
pesquisa tradicionais, quantitativos ou qualitativos, como métodos
de pesquisa digitais;

= Andlise de Cenario: avaliacdo de cenario no qual as a¢des e projeto
se inserem, com objetivo de estabelecer parametros de
comparabilidade de resultados e definir o conceito de sucesso de
cada ponto de planejamento. A partir da disponibilidade de dados
para comparacao, a analise de cenario pode ser realizada a partir
trés perspectivas: (i) benchmarking, por andlise comparativa de
mercado em relagdo a concorrentes diretos ou complementares
levando em considerag¢do a acdo; (ii) histérico de resultado, por
comparativo com mensuracdes de projetos similares no passado; ou
(iii) comparacgdo interna, utilizando projetos equivalentes, a partir da
validacao da PMS - SECULT, cujas ac¢des sejam similares. Caso nao
exista a possibilidade de analise de cenario, avaliada pela PMS -
SECULT, parametros de sucesso podem ser tracados para esta
finalidade;

= |ndicadores de Performance: a partir das métricas selecionadas para
cada acdo e da analise de cendrio, constru¢cdo de indicadores de
performance que traduzam o sucesso de cada acdo.

Entregas:
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= Arquivo em texto ou PPT, contendo o levantamento e as definicdes
do escopo da agao, calendario, estimativa de investimento, além de
outras questdes técnicas listadas no descritivo.

= Arquivo de apresentagao e documento em texto ou PPT do Plano de
Avaliacdao e Mensuracgao de Resultados.

= Arquivo contendo a apresentagao do Projeto.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:
= Cumprimento do prazo;
= Aderéncia da proposta ao Plano de Marketing Turistico de Salvador;
= Aplicabilidade da proposta — exequibilidade;
= Aderéncia da métrica de resultado aos objetivos das a¢des

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:
®  Prazo de Entrega inferior a 10 dias
= Valor igual ou superior a R$ 200.000,00

Complexidade:

Nivel: Caracteristica: Valor Maximo:

Baixa 1 Caracteristica
RS 6.142,86

Média 2 Caracteristicas
RS 15.285,71

D. CRIAGCAO DE IDENTIDADE VISUAL PARA A ACAO

Descritivo:Proposicao de linha criativa e criagdo da identidade visual para a agdo,
incluindo marca, selo e manual de aplicacdo nos diversos elementos e materiais, tais
como: e- mail marketing, mala direta, convites, panfletos, folders, banners, cartilhas,
faixas, crachas, projeto grafico para stands ou ambientes cenograficos, etc.

Entregas:
. Arquivo de imagem digital aberto, em alta resolugcdo, contendo todas as

especificagdes da proposta (cores, formatos, fontes, redugGes, aplicagbes),
com 0s anexos necessarios para a editoragdo das pegas.
= Material finalizado em arquivo PDF.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:
= Cumprimento do prazo.
= Adequacdo da proposta ao briefing.
= (Criatividade e atratividade visual da proposta.
= (Clareza, objetividade, inteligibilidade da apresentacao.

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:
"  Prazo de Entrega até 5 dias
= Acima de 10 Pecas

Complexidade:

Nivel: Caracteristica: Valor Maximo:
Baixa 1 Caracteristica RS 4.000,00

Média 2 Caracteristicas R$ 6.000,00 65
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E. CRIACAO DE PECAS PARA A ACAO

Descritivo:
Criacao de pegas a partir de identidade visual previamente produzida.

Entregas:
= arquivo de imagem digital aberto, em alta resolucdo, e no formato definido
pela PMS - SECULT, contendo fontes e anexos necessarios para a editoracdo
das pecas e protdtipo da peca.
= Pecas finalizadas entregues em arquivo PDF.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:
=  Cumprimento do prazo.
=  Adequacdo da proposta ao briefing.
= Criatividade e atratividade visual da proposta.
= Clareza, objetividade, inteligibilidade da apresentacgao.

CRIACAO DE PECAS PARA ACAO
PRODUTO / SERVICO UNIDADE DE
MEDIDA
criagdo sem corte e dobraduras especiais de adesivos/etiquetas/ displays unidade
criagdo com corte e dobraduras especiais de adesivos/etiquetas/ displays unidade
criacdo de adesivos especiais de chdo e vitrine unidade
criagao de Agenda projeto
criacdo de peca grafica (bandeira/bandeirola/ backdrop/banner/blim p/ /faixa/ unidade
flamula/fundo de palco/moldura para foto/p6ster/stopper/ storyboard/totem)
criagdo de arte para aplicagdo em material promocional personalizado (brindes unidade
em Geral)
criagdo de capa de impressos/encarte unidade
criagdo com ilustragdo de cartilha/catalogo/ folheto/livreto simples pagina
Cartilha/catélogo/ folheto/livreto elaborado pagina
criagdo de Catalogo (conceito) unidade
criagdo de certificado/diploma/ cracha unidade
criacdo de cartaz/cartazete/flyer/pOster unidade
Estande pré-moldado 50m? unidade
Estande pré-moldado 51m? a 100m? unidade
Estande pré-moldado 101m? a 250m? unidade
Estande construido 50m? unidade
Estande construido 51m? a 100m? unidade
Estande construido 101m? a 250m? unidade
Folder/mala direta/ convite - criagdo de peca grafica sem corte e sem dobradura unidade
especial.
Folder/mala direta/ convite - criagdo de pecas graficas com 2 dobras. por lamina
Folder/mala direta/ convite - criagdo de pecas graficas com 3 dobras. por lamina
Folder/mala direta/ convite - criacdo de pecas graficas completas (envelope, unidade
mala e folder).
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CRIAGAO DE PEGAS PARA AGAO

PRODUTO / SERVICO UNIDADE DE
MEDIDA

Embalagem unidade
Envelope - criagdo de envelope simples unidade
Envelope - criagcdo de envelope elaborado, com detalhes unidade
llustracdo P&B pagina
llustracao colorida pagina
llustrag¢do/storyboard pagina
Inflaveis personalizado unidade
criacdo de mapa de localizagao simples unidade
criacdo de mapa de localizacdo ilustrado unidade
Criacdo/desenvolvimento de marca/selo institucional unidade
Criacdo/desenvolvimento de marca/selo de produto/servico unidade
Criacdo/desenvolvimento de IDV/selo para evento/agdo promocional unidade
Criacdo de manual de identidade visual com entrega de arte final e projeto
especificacdes técnicas necessarias

Criacdo de maquete projeto
criacdo de Moleskine - conceito, criacao de modelo, projeto

elaboracdo/desenvolvimento dos leiautes das capas/paginas, especificacdes
técnicas e fornecimento da arte final.

criacdo de newsletter — conceito/desenvolvimento pagina
criacdo de newsletter — simples (fonte arial, tamanho da fonte 12, espacamento pagina
1).

Papelaria basica - criacdo de papel carta, envelope, cartdo de visita ou de unidade

relacionamento, cinta, marcador de pagina, filipeta, ficha de inscri¢dao, cupom,
display de mesa, mobile e pasta simples - personalizado/ exclusivo.

Pasta elaborada - criacdo de pasta elaborada - personalizado/exclusivo unidade

criagdo de banner/convite/cartdo de natal/wallpaper/email marketing (txt) /pop unidade
up/redes sociais — simples, sem programacg&o

criacdo de banner/convite/cartdo de natal/wallpaper/email marketing (txt) /pop unidade
up/redes sociais — simples, com programagao necessaria

criagdo de banner/convite/cartdo de natal/wallpaper/email marketing (txt) /pop unidade
up/redes sociais — com programagdo necessaria e animagao.

criagdo de apresentacdo de power point — com programacdo necessaria e/ou pagina
animagao.

Criacdo com ilustracdo de personagem/boneco unidade
criagdo de modelo de placa de obra. unidade
criacdo de placa de reconhecimento personalizada/exclusiva unidade
Pulseiras de identificagdo — criagcdo personalizada unidade
criacdo de relatério, com até 100 paginas projeto
criagdo de relatério, com acima de 100 paginas projeto
criacdo de relatério, com até 100 paginas (apresentacdo de slides) projeto
criagdo de relatério, com acima de 100 paginas (apresentacgdo de slides) projeto
Criac3o de roteiro de evento/acdo/dindmica projeto
Criagdo de Sacola/mochila personalizada unidade
Criacdo de roteiro audio visual/video/filme/elaborado - criacdo com contetido projeto

criativo desenvolvido pela contratada
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CRIAGAO DE PEGAS PARA AGAO
PRODUTO / SERVICO UNIDADE DE
MEDIDA
criacdo de kit de uniforme promocional — até 5 pecas kit
criacdo de kit de uniforme promocional — acima de 5 pecas kit
F. ADAPTAGAO DE PEGAS PARA A ACAO

Descritivo:

O pagamento de adaptacdo de pecas criadas a partir de identidade visual previamente
produzida sera realizado com o percentual 70% de desconto em relacdo ao valor de
criacdo da peca.

Entregas:
. Arquivo de imagem digital aberto, em alta resolugdo, no formato

definido pela PMS - SECULT, contendo fontes e anexos necessarios para a
editoracdo das pecas e protétipo da peca.
. Pecas finalizadas entregues em arquivo PDF.

G. MONITORAMENTO DE PERFORMANCE E DE REPERCUSSAO SOCIAL

Descritivo:

Andlise qualitativa e quantitativa do impacto da aceitacdo da acdo, no periodo de sua
implementagdo e execugcdo nos ambientes em que estas sejam realizadas. O objetivo do
acompanhamento de performance e repercussao social é a avaliacdo, dentro do periodo
da acdo, para oportunidades de ajustes, caso sejam encontrados esfor¢os ou resultados
aquém aos objetivos do Planos de Mensuragdo aprovados previamente pela PMS -
SECULT.

As planilhas com a andlise e o detalhamento de acdo devem possibilitar a construgdo de
dashboards de acompanhamento de execugao por diagramas de controle.

Entregas:
= Relatdrio analitico digital contendo histérico de todos os fatos e resultados

ocorridos durante o acompanhamento da acdo, conforme o escopo da acgdo
realizada e plano de mensuragdo de resultados;
= Arquivos de dados utilizados para anadlises de cenario e todo material
necessario para replicacdo de anadlise, caso seja necessdrio perante avaliacdo
da PMS — SECULT;
®  Numero de pessoas envolvidas na agdo ou que compareceram ao evento até o
momento da analise;
. Numero de pessoas que interagiram com a acdo de ativacao.
. Pesquisa de satisfacdo sobre a acdo ou o evento (amostra de, no minimo,
10% do publico estimado).;
Perfil do publico atingido;
=  Tempo médio de permanéncia do publico no local da a¢do ou do evento.
indice de aceitacdo do tema pelo publico atingido (amostra de, no minimo,
10% do publico estimado).

Aspectos a serem considerados na avaliacdo da atividade:
= Cumprimento do prazo;
=  Acuidade do detalhamento apresentado;
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®*  Fidelidade do relatorio aos fatos;
= Resultados Apresentados

Caracteristicas consideradas na classificacdo da complexidade:
" NuUmero de pessoas que participaram da acdo/promocdo ou que
compareceram ao evento.

Complexidade:

Nivel: Caracteristica: Valor Maximo:
Baixa Até 1.000 participantes RS 5.000,00
Média De 1.000 a 5.000 participantes RS 7.142,86
Alta Acima de 5.000 participantes RS$ 9.285,71

5.2. PRODUTOS E SERVICOS COMPLEMENTARES:

Os Produtos e Servicos Complementares contemplam itens basicos e pontuais ndo passiveis de
prestacdo pela CONTRATADA, nem de previsdo pela PMS — SECULT, mas indispensaveis para a
adequada execugdo contratual, prestados por meio de fornecedores especializados, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, cujas categorias estdao descritas no ANEXO B deste
documento.

5.3 Pessoal Minimo exigido para execugao dos servigos

No prazo maximo de 5 (cinco) dias corridos, a contar da data de assinatura do contrato, a
CONTRATADA apresentard comprovacdo de que possui em seu quadro de funciondrios, equipe
técnica responsavel pela execucdo dos servigcos representada, no minimo, pelos seguintes perfis
profissionais:

Fungao Qualificagao Minima

Coordenador Formacdo Superior Completa em Comunica¢des, Turismo ou
areas afins com experiéncia de no minimo 10 anos em
planejamento e execucdo de marketing promocional de destinos
e/ou negdcios turisticos.

Especialista lider | Formacdo em Publicidade e Propaganda ou areas afins, com no minimo

em marketing | 15 anos de marketing e publicidade e com no minimo 10 anos de
promocional experiéncia gestdo de marketing promocional do setor de Viagens

Especialista em | Formagdao em Turismo, Turismo e Hotelaria, Eventos, Comunicagdes,
eventos RelagGes Publicas ou areas afins com experiéncia de no minimo 8 anos

em organizagdo de eventos no setor de turismo

Especialista em | Formacdo em Publicidade e Propaganda, Artes Visuais, Design Grafico

criacdo publicitaria | ou Cinema, ou areas afins com no minimo 8 anos de experiéncia em
criacdo publicitaria de destinos e/ou negdcios turisticos e/ou criacdo em
campanhas de marketing promocional de destinos e/ou negdcios

turisticos.
Diretor de | Formag¢dao em Publicidade, RTV ou Cinema, ou areas afins com no
producdo minimo 5 anos de experiéncia em produtora de videos e filmes ou no
audiovisual departamento de producdo audiovisual.

A empresa contratada é responsavel por disponibilizar o quantitativo de profissionais necessdrios ao
pleno atendimento das demandas e ao perfeito cumprimento do objeto contratual, a exemplo de
publicitdrio, atendimento, diretor de fotografia, redator, produtor de eventos, dentre outros.
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A empresa contratada deve utilizar equipe técnica adequada, habilitada e com conhecimento
necessario a plena execugdo dos produtos e/ou servicos a serem, em conformidade com as normas
e determinagBes em vigor.

6. PERCENTUAIS DE DESCONTO

O menor preco serd considerado a partir da proposta da empresa que apresentar o maior
percentual de desconto, o qual incidird linearmente sobre os precos dos itens constantes na Planilha
de Servicos e Precos Maximos.

QUESITO PERCENTUAL ESTABELECIDO (%)

Percentual de desconto, o qual incidird linearmente sobre os
precos dos itens constantes na Planilha de Servigos e Precos
Maximos.

_%

7. INFORMAGOES DISPONIVEIS E ESTUDOS EXISTENTES

Cabe ao contratante (SECULT) prover o fornecedor de todos os dados, informacgdes, estatisticas,
pesquisas, entre outros aspectos de inteligéncia que possam auxiliar no desenvolvimento das
diversas acGes promocionais, tais como:

- Lista com os dados dos principais operadores turisticos, agéncias de viagem, agéncias de viagem
online, plataformas digitais de promoc¢do e comercializacdo de produtos turisticos no Brasil e nos
principais mercados internacionais;

- Lista com os dados dos editores e jornalistas dos principais veiculos de comunicagdo
relacionados com o setor de turismo e viagem;

- Informagdes atualizadas das ultimas pesquisas sobre a demanda potencial e atual do destino
turistico Salvador e as caracteristicas das viagens dos diferentes segmentos de turismo;

- Dados sobre os resultados das acGes de marketing digital que possam contribuir para o
entendimento da demanda, identificacao de influenciadores digitais e preferéncia dos turistas;

- Dados sobre o ecossistema de startups e empresas do setor de turismo receptivo de Salvador;

- Dados sobre os principais eventos do setor de turismo no Brasil e no mundo.

7.1. Dados Basicos e Estudos Existentes
[}
ECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E TURISMO. Plano Estratégico de Marketing
Turistico de Salvador, NOVEMBRO 2020.

AHIA, Secretaria de Turismo do Estado da Bahia. Plano Estratégico e Operacional de
Marketing e Comunicagdo do Polo Baia de Todos-os-Santos: Resumo Executivo — Prodetur

Nacional/BA. Salvador, fevereiro de 2020.

lano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentdvel do Polo Baia de Todos-os-
Santos — Prodetur Nacional/BA. Salvador, maio de 2012.

lano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentdvel - Salvador e Entorno.
Salvador: Secretaria de Turismo, 2008.
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[}
alvador Resiliente. Salvador: PMS/Secretaria de Sustentabilidade, Inovacdo e Resiliéncia,
2019.
elatorio de Balneabilidade das Praias 2017-2018. Salvador: SECULT,2019.
alvador 360. Salvador: PMS, 2017.

lanejamento Estratégico 2017-2020. Salvador: PMS, 2016.

ROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO DO TURISMO/SALVADOR. Pesquisa de Perfil e
Satisfagdo do Turista. Salvador: PRODETUR/SALVADOR, 2019.

ECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E TURISMO. Cendrio do Turismo de Salvador e a
Estratégia de Promogdo Digital. Salvador: SECULT, 2019.

ECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E TURISMO. Plano de Ag¢do para o Desenvolvimento
do Turismo Etnico-Afro de Salvador. Salvador: SECULT, 2019.

7.2. Local para Consulta
Todo esclarecimento a ser prestado aos concorrentes devera ser solicitado a
celprodetur@salvador.ba.gov.br.

8. LEGISLAGAO E LEITURAS COMPLEMENTARES

e Lei Federal n2 8.666/1993 na sua atual redac3o;

e Lei Complementar n2 123/2006;

¢ Lei Municipal n2 4.484/1992, no que couber;

e Lei Municipal n2 8.421/2013;

e Lei Municipal n2 8.462/2013;

¢ Decreto Municipal n2 10.267/1993;

* Decreto Municipal n2 23.856/2013; e Decreto Municipal n® 15.984/2005.

9. PRODUTOS E RELATORIOS

A execugdo de qualquer produto, servigo ou despesa que envolva o desembolso de recursos devera
ser prévia e expressamente autorizada pelo CONTRATANTE.

Para pagamento e remuneracdo pela execucdo dos produtos e servicos previamente autorizados
pelo CONTRATANTE, a contratada deverd apresentar os seguintes documentos:

e nota fiscal ou fatura emitida, sem rasura, em letra legivel, em nome e CNPJ do
CONTRATANTE, da qual constard o nimero do contrato, descricio dos produtos e
servigos executados, numero da respectiva Ordem de Servico e as informagdes para
crédito em conta corrente (nome e nimero do banco, nome e nimero da agéncia e
nimero da conta); nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica (NFS-e), conforme regime
tributario aplicavel a transacdo e fato gerador, e ao domicilio tributario da contratada, ou
outro critério legalmente aceitavel,

o Certidoes de regularidade fiscal;

e documentos de comprovagdo da execugao dos produtos e servigos.
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Sendo a presente Especificagdo Técnica desenvolvida sob demanda, cada servigo solicitado deve
gerar um produto. E, cada produto requer o desenvolvimento de dois relatérios: 1) Planejamento
estratégico e executivo da agdo, contendo uma planilha relacionando os servigcos que serdo
executados com seus devidos quantitativos necessarios; 2) Monitoramento e avaliagdo, que
devem conter graficos de interesse do contratante, videos e fotos comprobatdrias de atividades. A
cada trés meses devera ser gerado um produto intermediario referente ao Relatdrio de Trabalho
executado naquele periodo, contendo um resumo dos trabalhos realizados, os valores investidos e
os principais resultados alcangado.

Da mesma forma, ao final de 18 meses devera ser desenvolvido o relatério final analitico de
avaliacdo e monitoramento de todas as acdes promocionais realizadas a ser entregue em até 10
dias uteis antes da data final de vigéncia de execucdo do contrato. Cabe mencionar que o relatério
final deve conter o resumo de todas principais atividades desenvolvidas, uma analise de midia
comentada, acompanhada do relatdrio de aproveitamento, classificacdo e valoracdo. Deve indicar
ainda os fatores que prejudicaram o avan¢o normal, identificando suas causas e efeitos, além das
lices apreendidas.

E importante pontuar que a CONTRATANTE podera solicitar a retirada e inclusdo de itens desse
relatério a qualqguer momento, respeitando os prazos de entrega acordados entre as partes.

9.1 FORMA DE APRESENTAGAO

Todos e quaisquer produtos e documentos gerados pela empresa contratada devem ser entregues a
UCP PRODETUR Salvador no formato eletronico em arquivos do MS Office ou compativeis.

Os relatérios deverdo ser apresentados impressos, em portugués do Brasil, e a sua formatacdo
devera observar as seguintes caracteristicas:

° Programa editor de texto, compativel com Word XP e PDF;

° Fonte CALIBRI;

° Titulo principal: CALIBRI 12, caixa alta, negrito;

) Subtitulo: CALIBRI 11, caixa alta e baixa, negrito;

. Texto: CALIBRI 11, justificado;

) Paginas numeradas;

. Espagamento simples entre linhas e um espacgo entre paragrafos;

. Numeracgdo dos itens: algarismos ardbicos, negritos, separados por ponto (ex.: 1.0, 1.1,);
. Tamanho do papel A4 (cor branca);

° Sem recuo para indicar paragrafo, comecando no inicio da margem esquerda.

Todos os documentos, relatdrios e programas de computacdo (se houver) preparados pela empresa
contratada para a contratante nos termos do contrato passardo a ser de propriedade da
contratante, e a empresa contratada entregara estes documentos, no mais tardar, 15 dias antes da
data do prazo de execugao do contrato.

9.2. DO RECEBIMENTO E DA ACEITACAO DO OBJETO

9.2.1 A emissdo da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento definitivo dos produtos e

servicos demandados, nos termos abaixo.

9.2.2 No prazo de até 10 (dez) dias corridos do més subsequente ao da execucdo, a CONTRATADA

devera apresentar toda a documentagao comprobatdria para fins de dar inicio ao procedimento de

prestacao de contas.

9.2.3 A natureza de execugdo dos produtos e servicos constantes do objeto da presente

contratacdo, impossibilita a estipulacdo de prazo para recebimento provisério, devendo a

CONTRATADA observar o prazo de entrega estabelecido para cada produto e servico que, para
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todos os efeitos, é o prazo que configurara o recebimento definitivo.
9.2.4 Durante o prazo de execucdao dos produtos e servicos, a fiscalizacdo do contrato, caso
necessario, manterd contato com a CONTRATADA a fim de prestar orientagdes e esclarecimentos
acerca da realizacdo das atividades a serem desenvolvidas para a execucdo dos produtos e servicos.
9.2.5 Apds recebimento definitivo por parte da fiscalizagdo do contrato, nos prazos definidos pelo
CONTRATANTE, para execucdo de cada produto/servico, a CONTRATADA deverd providenciar a
documentacdo necessaria a prestacdo de contas, que devera ser apresentada no prazo estipulado
no subitem 9.2.2.
9.2.6 Todas as fases de execucdo dos produtos e servigos, no ambito da CONTRATANTE, ocorrem
através de comunicagao oficial por e-mail.
9.2.7 Abertura de Ordem de Servico - OS, pela fiscalizagdo do contrato, contendo o produto e/ou
servico a ser executado, as especificacdes e informacgdes relevantes para o desenvolvimento, sendo
observado os critérios e requisitos descritos na Tabela de Produtos e Servicos bem como a
autorizacdo do Gestor do contrato para a execucdo dos servigos devem ser por e-mail;
9.2.7.1 A CONTRATADA procedera o recebimento da OS e iniciard a execucdo. Para fins de
cumprimento de prazo, o inicio da execucdo se dard a partir da data de autorizacdo da OS.
9.2.7.2 No prazo estabelecido a CONTRATADA procedera a entrega dos produtos e servicos
demandados.
9.2.7.3 Apds a entrega, a CONTRATANTE iniciard a avaliacdo da qualidade dos servicos
prestados.
9.2.7.4 Apés a finalizagdo da demanda, a CONTRATADA deverd aguardar e-mail da
CONTRATANTE para iniciar a documentacdo para a prestacao de contas.
9.2.7.5 A CONTRATADA deverd apresentar a documentacdo necessaria a comprovacgdo para
fins de ateste e prestacdo de contas conforme descrito na Tabela de Produtos e Servicos.
9.2.8 A contratacdo de ferramentas de tecnologias proprietarias, softwares e afins, destinada a
plena execucdo dos servicos, devera ser satisfeita pela CONTRATADA, e ndo acarretard Onus a
CONTRATANTE, nem tampouco acarretard remuneracdo a CONTRATADA pela intermediacdo e
supervisdao de sua implementacgdo, a vista de que sdo indispensdveis a perfeita execugdo do objeto
contratual, durante a vigéncia da contratagao.

10. QUALIFICAGCAO TECNICA EXIGIDA

Para realizagdo dos servigos as licitantes deverdo demonstrar possuir a qualificagdo técnica minima
abaixo detalhada:

10.1 Comprovante de que executa/executou servicos de marketing promocional, de porte
compativel em caracteristicas, quantidades e prazos dos servigos previstos nessa contratagdo, cujas
atividades sejam iguais ou similares, as descritas nesse documento, preferencialmente nos ultimos 5
anos.

10.1.1 Para fins de comprovacdo, serdo considerados como parcela relevante os seguintes
produtos/servigos:
. Prospeccdo, planejamento, desenvolvimento, formatacdo, execucdo, organizagdo e
coordenacdo de solugdes de Marketing promocional direcionadas ao trade turistico e
publico final, em territério nacional e internacional, com realizacdo de a¢Ges promaocionais a
exemplo de:

- Fampress e Famtour realizados no Brasil, com participantes do
Brasil e do exterior;

- participacdo da Contratante em eventos, feiras e congressos com
elaboragdo de projeto de criagdo, montagem e desmontagem de

stands promocionais realizadas no Brasil e no exterior;
73



Secdo 6 — Escopo dos Servigos

- Operacionalizacgdo de workshops, semindrios e roadshows
relacionados com a divulgacdo de destinos turisticos realizados no
Brasil e no exterior;

- eventos dialogais, realizacdo de acbes externas em shoppings,
seminarios e a¢Ges de Brand Experience no Brasil e no exterior;

e Operacionalizacdo e realizagdo simultdnea de no minimo 02 (dois) eventos/ag¢des
promocionais, realizados ho mesmo periodo no Brasil em mais de uma cidade e/ou estado
e/ou no exterior.
10.2 A comprovacdo serd feita por meio de apresentacdo de declaragdo(Ges), atestado(s) ou
certiddo(Ges) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, distintas uma da
outra.

10.3 A(s) declaragdo(6es), atestado(s) ou certiddao(Ges) deverdao mostrar, clara e inequivocamente, a
capacidade de atendimento aos requisitos estabelecidos, preferencialmente:

10.3.1 Identificacdo do emissor do atestado, incluindo razdo social, nome e cargo do responsavel,
CNPJ, endereco completo e telefones;

10.3.2 Data de vigéncia da prestacdo dos servicos;

10.3.3 Identifica¢do da satisfacdo do emissor do atestado com relacdo ao(s) servico(s) executado(s);

10.3.4 Valor do contrato anual que as declarantes possuem/possuiam a época da prestacdo dos

servicos de live marketing.

10.4 Fica vedada a apresentacdo de comprovantes relacionados a prestacdo de servicos de live
marketing executados para a CONTRATADA ou emitidos por empresas pertencentes ao mesmo
grupo empresarial da licitante.

10.4.1 S3o considerados como pertencentes ao mesmo grupo empresarial, as empresas de live
marketing controladas ou controladoras de uma mesma empresa licitante, ou que tenha pelo
menos uma pessoa fisica ou juridica que seja sdcio de empresa ou agéncia de promocdo e eventos
da licitante.

10.5 O licitante disponibilizara todas as informagdes necessarias a comprovacdo da legitimidade dos
atestados apresentados, apresentando, dentre outros documentos, cépia do contrato que deu
suporte a contratacdo, endereco atual da contratante e local em que foram prestados os servicos.

11. PROPRIEDADE INTELECTUAL

Todos os conceitos criativos e ideias desenvolvidas mediante este contrato para a prestagdo de
servicos de marketing promocional / live marketing passam a ser propriedade intelectual da
Prefeitura Municipal de Salvador.

12. INSTALACOES E EQUIPAMENTOS EXIGIDOS DA CONTRATADA

Todas as instalagGes e equipamentos necessarios ao desenvolvimento das atividades previstas neste
Especificagdo Técnica serdo de responsabilidade da empresa contratada.

13. ABRANGENCIA E LOCAL DE EXECUGAO DOS SERVIGOS

As ac¢Oes propostas deverdo beneficiar toda cidade de Salvador, com prioridade para os territérios
foco do PRODETUR Salvador, que sdo as areas do Centro Antigo (Centro Histdrico, Santo Antonio,
Liberdade e Curuzu), Rio Vermelho e Itapud/Orla Norte, além das Ilhas pertencentes ao municipio
(Ilha de Maré, Bom Jesus e Ilha dos Frades). A execucdo das acbes, contudo, acontecerdo nos
principais e potenciais mercados emissores do territdrio nacional e/ou no exterior.
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Os trabalhos deverao ser desenvolvidos nas instalagdes da empresa contratada, como também em
trabalho de campo nas dreas indicadas nesta Especificagdo Técnica. No caso de a contratada possuir
a sua sede fora de Salvador, a mesma devera definir representante local com poder de decisao, e
contar também com sua equipe local.

14. COORDENADOR DO CONTRATANTE

O profissional indicado para o acompanhamento, a fiscalizacdo e o recebimento dos trabalhos por
parte da UCP PRODETUR Salvador serdo confirmados posteriormente ou quem o mesmo designe
para esta tarefa.

15. PRAZO DE EXECUGCAO DOS SERVICOS

Os servicos descritos nesta Especificacdo Técnica serdo desenvolvidos em prazo de 18 (dezoito)
meses, contados a partir da assinatura da Ordem de Servico (OS) pela Contratante.

Os servicos serdao executados sob demanda, e a cada 3 meses devem ser entregues relatodrios de
acompanhamento, referentes aos produtos que foram desenvolvidos no periodo. Ao final do
contrato deve apresentar a avaliacdo geral de todo o periodo do contrato.

16. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
Fica vedada a utilizacdo, pela licitante, dos dados disponibilizados e/ou gerados pela Prefeitura
Municipal do Salvador — PMS para quaisquer fins que ndo sejam previamente e expressamente
permitidos.
Entende-se por “uso de dados” as seguintes hipdteses, sem prejuizo de outras serem consideradas,
tendo em vista, que se trata de um rol meramente exemplificativo:

| — Divulgacdo e venda de quaisquer dados;

Il — Divulgacdo ou venda de estatisticas referentes aos dados;

Il — Utilizacdo de estatistica ou do préprio dado para treinamento de algoritmos preditivos.”

De forma geral, todas as instalages e equipamentos necessarios ao desenvolvimento das atividades
previstas nesta ET serdo de responsabilidade da empresa contratada.

17. ENDERECO DO CONTRATANTE

Rua da Argentina, n2 341, Comércio, Salvador — Bahia, CEP: CEP: 40301-110
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ANEXO A
RESUMO DO PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO DE SALVADOR

1. INTRODUGCAO

O Plano Estratégico de Marketing Turistico de Salvador foi desenvolvido para harmonizar os programas
soteropolitanos de marketing turistico idealizado para o futuro que ja iniciou. Simples e objetivo, pauta-
se em duas finalidades centrais e urgentes — impulsionar a visitacdo e aumentar a visibilidade de
Salvador.

O Plano partiu de metodologia baseada em trés fases cldssicas: a andlise, a estratégia e o plano
operacional, e acima de tudo, primou por construcdo participativa, ouvindo importantes vozes do trade
local. O dia a dia no desenvolvimento participativo do plano envolveu: encontros com os stakeholders
relacionados com a realidade turistica de Salvador; Pesquisas presenciais e/ou virtuais junto a agéncias
turisticas receptivas de Salvador e dezenas de operadoras turisticas dos principais mercados emissivos
para o destino soteropolitano; Reunides com érgdos publicos e da sociedade civil organizada com
interface com o turismo municipal (como por exemplo SALTUR, SECIS e COGEL), representantes das
comunidades negras e liderancas de turismo comunitario de Salvador e do ecossistema de inovacdo de
Salvador.

ETAPAS DO PLANO
Produto 1 Produto 2 Produto 3 Produto 4 Produto 5
Analise da Analise da demanda Analise da Promocdo e §Analise da Concorréncia
Plano de Trabalho " ) . ) )
oferta turistica atual e potencial Comercializagdo Nacional e Internacional
Produto 6 Produto 7 Produto 8 Produto 9 Produto 10
- ) - . Plano Estratégico de
Estratégia de Marketing Estratégia de Plano Operacional . ) L,
N L . o ] Termos de referéncia Marketing Turistico
e de Promogdo Turistica Marketing Digital e Branding )
Consolidado

2. ANALISE SWOT - RESUMO DA ANALISE DO AMBIENTE

A pandemia do novo Corona Virus (COVID-19) alcangou este plano durante sua elaboragdo. Em um
cendrio ainda incerto, as proposicoes estratégicas para o turismo de Salvador foram acrescidas
novas estratégias e agdes de resposta, visando fornecer uma linha de atuagdo que pudesse
recolocar a cidade e seus atores o mais rapidamente possivel na rota do desenvolvimento da
atividade turistica.

Analisados os ambientes externo e interno do turismo em Salvador, aspectos se destacaram como
referenciais para as definicGes estratégicas propostas no plano.

PONTOS FORTES
. Salvador ja vem se estruturando para a era do turismo digital com a¢des como a presenca de
startups desenvolvendo aplicativos voltados ao turismo em Salvador. H4 também um plano de
transformacdo de Salvador em Cidade Inteligente em andamento. A promogao institucional do
destino ja usa majoritariamente as midias digitais e a comercializacdo dos produtos turisticos ja
é feita em parte por operadoras digitais. Ja existe em uso aplicativo de controle de qualidade de
atrativos e meios de hospedagem;

. Existéncia do Observatdrio do Turismo com a implantagdo de aplicativos que permitem
monitorar o movimento em atrativos e meios de hospedagem,;
. Autonomia da SECULT na gestdo do marketing digital do destino Salvador, através da

contratacdo de agéncia especializada em marketing digital;
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. Riquissima presenca de patrimonio histérico-cultural com monumentos, edificagdes,
manifestac¢des culturais, festas e eventos singulares;

. A questdo étnica, centrada nos afrodescendentes, é parte essencial do contexto deste
patrimonio cultural, sendo reconhecida como cidade mais afro do Brasil;

. Declarada pela UNESCO como Cidade da Musica, a cidade conta com artistas de projecdo
nacional e internacional, considerados embaixadores da Bahia e de Salvador;

. Mais de 60 quilometros de praias urbanas e nas ilhas, com ricas paisagens marinhas;

. Baia de Todos os Santos com caracteristicas ambientais e geograficas singulares no mundo;

. Ha diversidade da fauna e flora marinha, na costa de Salvador e na Baia de Todos-o0s-Santos;

. Grande volume de Investimentos em mobilidade urbana, urbanizacdo da orla, remodelacao
de mercados municipais, transformando a cidade em uma Nova Salvador;

. Aeroporto Internacional reformado com novas ligacdes e infraestrutura;

. Porto remodelado para cruzeiros maritimos;

. Rede hoteleira e extra-hoteleira grande, variada e com novos projetos de hotéis de luxo;

. Gastronomia singular, sincrética e diversificada com rica oferta de restaurantes, bares e
cafés;

. Apoio do SEBRAE ao empreendedorismo de estabelecimentos de A&B e ao processo de
alfabetizacdo digital das agéncias de turismo;

. Sistema de Certificacdo Sanitaria de medidas de prevencdo a COVID-19 em implantagdo em
todos os empreendimentos turisticos da cidade;

. Site do destino (Salvadordabahia.com) bem estruturado, atualizado e com apresentac¢do do
conteudo com linguagem moderna.

. Hospitalidade singular do soteropolitano.

PONTOS FRACOS
. Inexisténcia de marcos regulatérios de novos modelos de negdcios;
. Populacdo afrodescendente ndo desfruta dos resultados sociais e econémicos do turismo, o

gue devera ser enderegado pela implementag¢do do Plano de Ag¢des para o Desenvolvimento do
Turismo Etnico-Afro de Salvador;

- Apesar da criagdo recente de novos produtos, ainda sdo poucas as experiéncias inovadoras a
serem oferecidas aos visitantes;

- Auséncia de estudos de capacidade de carga e implementagdo de sistemas de manejo da
visitagdo nos atrativos turisticos;

- Insuficiéncia de esgotamento sanitdrio;

. De maneira geral mao-de-obra informal e despreparada e caréncia de atendimento multi-
idiomas em pontos turisticos e nos servigos oferecidos;

. Desconhecimento por parte das operadoras emissivas nacionais sobre melhorias do destino

(revitalizagdo urbana do centro, ampliagdo do aeroporto, novo centro de eventos, novos
equipamentos turisticos, dentre outros);

. Ha poucas a¢des de marketing e comercializagao voltadas para o turismo de natureza.
. Ferry-boat precdrio;
- Poucas praias com infraestrutura de servigcos que melhore a experiéncia turistica.

OPORTUNIDADES
. Incremento constante do fluxo turistico nos ultimos anos, que foi interrompido em fungao da
pandemia de COVID-19, mas que, passada essa epidemia, devera retornar seu ritmo de
crescimento;

. Interesse doméstico e internacional pelo Litoral do Nordeste;

. Crescente interesse dos paises emissores pelo turismo cultural ofertado em Salvador e
regiao;

. Crescente interesse pela cultura étnico-afro de Salvador;

- Novo Centro de Convencgdes, inaugurado recentemente, que podera contribuir com o

crescimento do turismo de negdcios e eventos;
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- Crescente busca pelo Turismo de Experiéncia, Turismo de Interesse Especifico e do Turismo
Religioso (igrejas catdlica e evangélica e religides de matriz africana);

. O aumento da demanda por viagens de curta duragdo atrai atencdo das regides
circunvizinhas;

. Preco das tarifas aéreas para Salvador mais baratas do que os concorrentes do Nordeste;

. Ampliacdo da oferta de assentos nos voos internacionais propicia aumento da demanda;

. Novas tecnologias de informacdo e comunicacdo aplicadas aos dispositivos moveis

conectados ampliardo a demanda e promoverao reducao de custos;

AMEACAS

. Queda do numero de turistas no curto prazo devido ao surto do novo coronavirus, e provavel
demora para a retomada dos niveis anteriores de fluxo turistico;

. Dificuldades financeiras para a maioria dos prestadores de servigos turisticos em func¢do da
pandemia causada pelo novo coronavirus;

. Crise econbmica na América do Sul;

. Concorréncia do segmento Sol e Praia em outros destinos do Nordeste (Maceié tem
crescido);

. Concorréncia do Centro de Eventos de Fortaleza cujo custo de locacdo das areas é bancado
pelo Governo do Estado;

. Forte concorréncia da Coldombia, Equador e Caribe na captacdo de fluxos de americanos e
europeus;

. Intolerancia religiosa;

. Equivoco nas campanhas institucionais do Governo Federal.

3. OBIJETIVOS DE MARKETING
3.1. OBJETIVOS GERAIS:

. Aumentar a relevancia do destino Salvador nacional e internacionalmente. Nacionalmente,
tornar Salvador o destino mais desejado do Nordeste. Internacionalmente, aumentar a
consideracdo da cidade, elevando-a a posi¢cdo de must-visit no Brasil;

. Potencializar Salvador como a cidade pioneira em (DTI) Destino Turistico Inteligente no Brasil,
aliado as politicas publicas e em apoio a inteligéncia de negdcios do setor produtivo e em prol
da experiéncia dos usuarios e visitantes;

. Fortalecer e aprimorar as inovadoras a¢oes de marketing empreendidas pela Secretaria de
Cultura e Turismo (SECULT), contribuindo para a competitividade e a sustentabilidade de
Salvador no mercado turistico global;

- Contribuir com novo processo de coalizdo das partes interessadas no desenvolvimento
turistico local, seus processos de inovacdo e resiliéncia, curadoria e co-criacdo na oferta turistica
e servigos associados;

3.2. OBIJETIVOS ESPECIFICOS:

. Reforgar atributos da cidade (sincretismo, histdria, cultura, gastronomia e Sol & Praia) e
fortalecer novos atributos (cidade sustentavel, humana, moderna e inteligente), ampliando a
percepcdo de que ha muitos motivos para visitar Salvador (cidade de experiéncias
multissensoriais e diversificadas). Essa percepc¢do deve ser estimulada em turistas, operadores e
agéncias nacionais e internacionais;

. Aumentar a relevancia de Salvador como destino Sol e Praia, com o bonus de uma
experiéncia integrada em histdria e cultura;
. Destacar o Centro Histérico enquanto Patriménio da Humanidade, e Salvador enquanto

Cidade Criativa — UNESCO — e sua distingdo como metrépole nacional: contemporanea, diversa
e responsavel;
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- Incentivar a oferta de servigos turisticos criativos e focados nas experiéncias;

- Integrar os visitantes com a populacdo local em troca de experiéncias verdadeiras e nao
apenas encenadas para os turistas contemplarem passivamente;

- Valorizar a¢des coletivas em especial aquelas desenvolvidas pelas comunidades periféricas do
nucleo histérico tradicional de Salvador;

- Incrementar o emprego e a renda gerados pelo setor turistico para a popula¢cdo em geral e
em especial para a populacdo afro descendente;

- Incrementar os gastos e a permanéncia média dos turistas no municipio;

. Gerar maior demanda nos periodos de baixa estacdo reduzindo assim a sazonalidade da
populacdo flutuante da cidade;

. Priorizar a oferta de produtos turisticos ambientalmente sustentdveis;

- Incentivar o turismo de negdcios, recolocando Salvador na rota de feiras, congressos,

simpdsios, a nivel naciona

4.

| no médio prazo e a nivel internacional no longo prazo.

ESTRATEGIAS DE SEGMENTACAO E MERCADOS-ALVO:

A compreensdo da origem dos turistas que vém a Salvador é fundamental para a definicdo da

estratégia de mercados alvo:

SEGMENTO TURISTICO PRINCIPAIS MERCADOS EMISSORES
TURISMO SOL & PRAIA Cer\tro Sul do Brasil, Argentina, Uruguai, Chile, Europa
Ocidental
TURISMO CULTURAL Centro Sul do Brasil, Europa Ocidental

TURISMO DE NEGOCIOS E EVENTOS | Centro Sul do Brasil

TURISMO RELIGIOSO

Bahia, Pernambuco, Sergipe

TURISMO ETNICO-AFRO

EUA, Europa, Africa

TURISMO NAUTICO

Centro Sul do Brasil

Para relacionar os principais segmentos de turismo com os principais polos emissores de turismo
para Salvador foi desenvolvida uma matriz, de forma a identificar os mercados prioritdrios,
secundarios e os nichos de mercado para cada segmento de turismo que devem ser explorados nas

estratégias de marketing:

SEGMENTOS DE TURISMO / TURISMO
PRINCIPAIS EMISSORES SOL & PRAIA

TURISMO TURISMO DE TURISMO TURISMO TURISMO PARAVISITAR:
CULTURAL NEGOCIOS E EVENTOS RELIGIOSO ETNICO-AFRO AMIGOS E FAMILIARES

BAHIA

SERGIPE Secunddrio
PERNAMBUCO

SAO PAULO
RIO DE JANEIRO
MINHAS GERAIS

DISTRITO FEDERAL

Prioritario

ARGENTINA
CHILE ; Prioritario
URUGUAI !

ESTADOS UNIDOS Secundario

FRANCA
ALEMANHA

ITALIA Prioritario
PORTUGAL
ESPANHA

Secundario Secunddrio Prioritario Prioritario Prioritario

Prioritario Prioritario Secunddrio Secunddrio

TURISMO
NAUTICO

Nicho

Secundario

Prioritario Nicho

Prioritario Nicho
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5. ESTRATEGIA DE POSICIONAMENTO:

Caracteristicas singulares e diferenciais de Salvador indicam aspectos que podem, de maneira
sustentavel, posicionar a cidade de forma Unica e diferenciada perante os mercados-alvo: Destino
Patrimonio Cultural da Humanidade, Cidade Criativa da Musica e Capital Afrodescendente no Brasil.

Ser identificada como um destino sustentdvel do ponto de vista ambiental, social, econdmico e
institucional, torna-se um fator que tende a se destacar no cendrio Pds-COVID-19 no Brasil e no
mundo (como por exemplo, em novos padrdes de conformidade exigidos pela OCDE e Unido
Europeia — agrupamentos/acordos comerciais aos quais o Brasil intenciona se associar).

A hospitalidade impar de Salvador, o jeito de ser e de se relacionar com os visitantes, deve cada vez
mais diferenciar a cidade como um destino turistico essencialmente humano, que inclui a ginga,
flexibilidade, movimento — reforcando seu carater dinamico, fluido e adaptavel.

Por fim, alinhado a sua visdo de futuro, Salvador também deve reforcar sua imagem como destino
resiliente, contempordneo e inteligente, balizado pela inovacdo, tecnologia e competitividade
globais.

De forma estrutural, sdo trés pilares sustentam a construcdo deste Destino Salvador — interligados e

ndo excludentes entre si. Estes pilares interligam o diagndstico deste plano com a formulacdo de
eixos das a¢Ges pensadas para o Marketing Turistico soteropolitano.

Os Pilares do Destino Salvador:

SALVADOR | | SALVADOR | SALVADOR

CONTEMPORANEA DIVERSA SUSTENTAVEL
& INTELIGENTE & SINCRETICA & HUMANA
interligagao, conexao e encadeamento de A soma de tudo e de todos em A sustentabilidade € uma meta e um
relagdes humanas e culturais que Salvador multiplicou significados e comprometimento. O turismo é um real
constroem um corpo vibrante. Isso é a criou uma territorialidade Unica, valor, aproxima e inclui a populagéo em
nova inteligéncia do mundo digital e a inesquecivel para quem a visita. seus planos, pois cada um nesse contexto
qual todos tem acesso, a inteligéncia a Musica, danga, pintura, escultura, importa. Cada cidadéo ¢ a vivificagdo do
servigo das pessoas. Salvador, capital da literatura, culinéria, vestuario e que é ser soteropolitano. E da colaboragdo
inovagao criativa no Brasil. Holdings tantas outras expressdes da cidade verdadeira entre os atores, cidadaos e
sociais, fomento a ecossistemas, sao0 sincréticas. Salvador constréi agentes publicos, podem nascer solugdes
inovagao e criatividade. | um importante capitulo na transformadoras.

diversidade brasileira. |\

A estratégia de posicionamento proposta para a cidade de Salvador permite:
. Alinhamento as tendéncias do turismo mundial;
- Engajar o turista a populagdo em experiéncias verdadeiras;
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. Reforgar o etos cultural da cidade;

- Propor um turismo criativo e de experiéncia;

. Reforgar o reconhecimento de seu Centro Histérico da cidade como Patrimdnio Cultural da
Humanidade pela UNESCO;

. Proporcionar a sensagdo de pertencimento da populagdo;

- Valorizar ag¢bes coletivas;

. Proporcionar maior engajamento entre atores publicos e populagdo;

- Criar ideias originais advindas da troca de conhecimento; e

. Aproveitar a oportunidade de aproximar-se aos preceitos da Declaragdo Universal dos

Direitos Humanos e atuar na vanguarda como valor humano, que sera inevitavel no futuro.

6. ESTRATEGIA DE DESTINO

Transformar Salvador em Destino Turistico Inteligente - um singular e pioneiro caso brasileiro -
seguindo o conceito de que Destino Turistico Inteligente (DTI) estd apoiado na inovagdo, na
tecnologia, na sustentabilidade e na ampla acessibilidade para todos os tipos de publicos.

A maior eficiéncia, eficacia e efetividade de toda a oferta turistica local, beneficiara o
aprimoramento da qualidade da experiéncia do publico usuario e visitante, contribuindo para a
competitividade do destino no mercado turistico globalizado e o desempenho do efeito
multiplicador econdmico da atividade, contribuindo para a geracdo de trabalho, emprego, renda e
arrecadacao.

7. ESTRATEGIA DE PRODUTOS E SERVIGOS

Em consonancia com a transformacgao de Salvador em um destino turistico inteligente, a estratégia
de produtos e servicos buscard a caracterizacdo do usuario durante sua visitacdo na cidade,
tentando compreender a relagdo de sua localizagdo no mapa digital, seu tempo de permanéncia e
rotas de deslocamento ao longo de sua estada.

A verificagdo sistematica com geolocalizagao contribuird no aprimoramento da caracterizagdo das
experiéncias turisticas vigentes, propiciando:

. Customiza¢do de massa de vivéncias de visitagdo, sejam analdgicas, sejam digitais;
. Monitoramento da geolocalizacdo nas areas conectadas e sensorizadas da cidade; e
. Monitoramento ampliado e aprimorado de satisfagdo dos usudrios (moradores e turistas).

A estratégia de produtos e servigos visa aprimorar a experiéncia do usuario, bem como a gestao da
cadeia produtiva. Em consonancia com as estratégias de segmentacdo e mercados-alvo, os tipos de
turismo por motivagao prioritaria a serem fomentados sdo: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural,
Turismo de Negdcios e Eventos, Turismo Etnico-Afro, Turismo Religioso e Turismo Nautico.

8.  ESTRATEGIA DE DISTRIBUICAO E DE COMERCIALIZACAO

A transformacdo digital vem impactando o mercado de compras de servicos de turismo e
aumentando significativamente a importancia dos operadores de viagens online na comercializagao
de pacotes turisticos. Por isso, hd a necessidade de um maior estreitamento das estratégias de
marketing dessas operadoras com as estratégias de marketing do destino.

Recomendam-se ajustes no site da cidade, ja bem estruturado e atualizado, com o objetivo de
melhorar a experiéncia de navegacdo do usuario e na divulgacdo dos produtos de Salvador nas

redes sociais, que se apresenta bem estruturada e em constante atualizagao.

81



Secdo 6 — Escopo dos Servigos

Um movimento necessdrio é o de captacdo de novos vOos para Salvador. A partir da grande
ampliacdo e modernizacdo pela qual o Aeroporto de Salvador passou, a cidade esta apta a atrair
novos voos domésticos e internacionais tanto de linhas regulares, quanto de charters. Assim, deverd
ser desenvolvida uma estratégia de negociacdo com as companhias aéreas para atrai-las a
promover voos diretos a Salvador. Adicionalmente, o mercado indica que a demanda internacional
para Salvador pode ser ampliada através da promocado de roteiros integrados com Rio de Janeiro,
Foz do Iguacu e Amazonia.

Fundamental para as estratégias, a capacitacdo profissional dos profissionais que lidam com a
comercializacdo do destino Salvador demanda investimentos e iniciativas.

9. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO E PROMOCAO

A estratégia central de Salvador serd a de tornar a comunicagao mais segmentada visando atingir
diretamente os diferentes publicos alvo, sejam eles turistas (consumidores finais), clientes
organizacionais e intermedidrios. O objetivo é aperfeicoar as politicas de comunicacdo ja
desenvolvidas atualmente, com eficiéncia para acompanhar as tendéncias do mercado mundial de
turismo focadas em nichos, em Turismo de Experiéncia, em produtos inovadores.

Importante destacar que a estratégia de marketing digital é transversal a todas as estratégias de
comunicacdo previstas, e integra conteudo criado e desenvolvido nas redes sociais e site a partir da
estratégia digital ja implementada. A estratégia de marketing digital € fundamental para a estratégia
de destino, de transformar Salvador em um Destino Turistico Inteligente.

10.  EIXOS E AGOES

O Plano Estratégico de Marketing Turistico de Salvador estd equilibrado em trés eixos
interdependentes entre si: Marketing Turistico Responsavel, Destino Turistico Responsavel e
Recomendagdes para o Novo Normal. Alinhado com as tendéncias mais contemporaneas do
turismo sustentavel, pensado antes da pandemia de COVID-19, e ampliado para o periodo atual,
inaugurando o chamado "novo normal”, o primeiro eixo incorpora a visao critica do turismo desde o
Marketing Turistico — voltado a promover o turismo com consequéncias, o turismo inclusivo, o
turismo protagonista e o "Turismo Responsavel".

De forma complementar, consolida-se Salvador como um territério onde as informagdes servem ao
ser humano, de forma articulada e imediata, que permitem o atendimento personalizado por meio
de ag¢Bes claramente coletivas - Salvador, o "Destino Inteligente" (segundo eixo). Por fim, todas as
propostas constantes no plano referendam as principais "recomendagdes" focadas a viabilizar o
novo modo de fazer negécios, decorrente de nossa convivéncia com o Sars-CoV-2, especialmente
em um setor tdo sensivel quanto o turismo - a negacdo do "business as usual" (terceiro eixo).

EIXO 1: MARKETING TURISTICO RESPONSAVEL

O Macro Programa de Marketing Turistico Responsavel, sob o advento do cendrio de convivéncia e
de P&s-COVID-19, deve conciliar as preocupagdes, tanto sob a ética do turismo receptivo municipal
guanto pela perspectiva do visitante e usudrios de forma geral, de “sobrecarga” do processo de
visitagdo (tradicionalmente na alta temporada), seja devido as preocupac¢ées sanitarias e vigilancia
global, seja pelas préprias condicdes de capacidade de experiéncias de qualidade desejadas, sob
condicdes de operagdo em overtourism. Para isso, foram priorizados 3 focos de atuagdo
estratégicos:
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a. PROMOCAO TURISTICA - LIVE MARKETING

A promocgao turistica (Live marketing) se dd pelas a¢des e eventos promocionais, bem como pelo
desenvolvimento de semindrios, workshops, encontros, congressos, langcamento, criacdo e
desdobramento de campanhas, promoc¢do e ativagdo de produtos e servicos,
participacdo/organizacdo de feiras e exposicdes, participacdo/organizacdo de eventos, acbes de
relacionamento com publicos estratégicos, eventos turisticos, shows e manifesta¢des culturais,
acOes em shopping centers, merchandising, road shows, famtrips, presstrips e outras a¢des voltadas
para a promocao turistica.

As atividades propostas para a promocao turistica sao:

* Marketing de Guerrilha que consiste na producdo de video case para promoc¢do do destino
gue contard com uma experiéncia imersiva em realidade virtual realizada em locais fora de
Salvador que ao finalizar a experiéncia se torna real e encanta a pessoa que passou pela
acao;

* Famtours segmentadas com influenciadores: Organizar viagens de familiarizacdo com
grupos de individuos que sejam representantes e influenciadores de atividades
especificas relacionadas aos segmentos de turismo oferecidos pelo destino turistico
Salvador (turismo ndautico, turismo de patriménio cultural, turismo religioso, turismo
afro-étnico, turismo de negdcios e eventos, turismo gastronémico), para apresentar com
profundidade toda a estrutura e possibilidades para o determinado segmento de turismo.
Os segmentos de turismo afro-étnico e o turismo de patrimoénio cultural devem ser
trabalhados para mercados internacionais especificos, enquanto os demais, para grupos
nacionais;

* Promogdo de evento para incentivar a digitalizacdo do trade turistico local, objetivando
dotar os prestadores de servicos turisticos de Salvador de habilidades tecnoldgicas e de
modelos de gestdo responsivas, alinhadas ao Salvador DTI;

* Promogdo de eventos como hackathons, com o objetivo de incentivar a comunidade local
para desenvolver eventos de inovagdo na cidade e contribuir para que empresas de
receptivo turistico de Salvador atuais ou novas a serem constituidas ampliem o leque de
produtos a serem oferecidos aos visitantes da cidade dentro do moderno conceito de
turismo de experiéncias;

= Participa¢do em eventos do calendario turistico nacional e internacional e criagdo e realizagao
de eventos

b. PUBLICIDADE E PROPAGANDA

As acdes de Publicidade e Propaganda tem por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacgao, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral, tanto no mercado brasileiro quanto do mercado
internacional, sobre o destino turistico Salvador.

Dentre as atividades a serem desenvolvidas, destacam-se:
* Criagdo, produgdo e veiculagio de campanha para promover a “Nova Salvador”, em nivel
nacional e internacional, com o objetivo de comunicar as transformagdes de infraestrutura

vividas por Salvador durante os ultimos anos, que afetam a experiéncia dos turistas. A
campanha publicitaria para promover a “Nova Salvador” pretende comunicar as mudancas
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C.

realizadas na cidade de Salvador durante os ultimos anos, que afetam a experiéncia dos
turistas e envolver a populacdo local nas atividades turisticas.

Desenvolvimento de campanhas publicitarias cooperadas segmentando-as em veiculos
especializados, com o objetivo de conquistar a adesdo dos principais grupos do setor de
turismo, entre os quais redes hoteleiras, companhias aéreas, operadores de turismo e
agéncias de viagem, para reunir um montante financeiro que seja suficiente para viabilizar o
planejamento, producgado, veiculagdo e avaliagdo de campanhas publicitarias cooperadas de
Salvador nos mercados-alvo definidos.

Criagdo e disponibilizagao de um banco de imagens turisticas segmentado para melhorar a
promocao turistica da cidade e facilitar a busca por imagens representativas de Salvador
gue possam retratar os diversos atrativos turisticos para utilizacdo da prdpria prefeitura e,
principalmente, para que os parceiros do trade turistico, nacionais e internacionais, como
agéncias receptivas, operadores de turismo, agéncias de viagem, companhias aéreas,
empresas de cruzeiros maritimos, empreendedores locais do setor de turismo
(hospedagem, transporte, guiamento, entretenimento, alimentacdo etc.), entre outros,
possam utilizar essas imagens em seus materiais promocionais visando aumentar a
exposicdo do destino Salvador.

Planejamento, desenvolvimento e producdo de materiais impressos segmentados e
logistica para sua distribuicdo nos pontos turisticos da cidade, com o objetivo de gerar
conteldos relevantes e especificos para cada uma das principais motivacées de viagem a
fim de apresentar uma ampla gama de atrativos turisticos de segmento de turismo
especificos, sugerir roteiros de visitas, facilitar a localizacdo de atrativos, equipamentos e
demais servigos turisticos e indicar fontes de informagdes complementares, de maneira a
melhorar a experiéncia do visitante em relagao ao destino Salvador.

Em relagdo aos materiais voltados ao trade, estes visam propiciar conteudos relevantes
tanto para a operacionalizacdo de produtos turisticos, quanto para a sua comercializacado,
mostrando os beneficios de realizarem negdcios no destino.

COMUNICACAO DIGITAL

A intengdo é que as agdes propostas de comunicagao digital atraiam mais turistas para o destino e
beneficiem toda cidade de Salvador com prioridade para os territorios foco do PRODETUR Salvador.
A Comunicagao Digital compreende as seguintes atividades:

Melhoria do site

Implantagdo de videos de realidade virtual nos canais de comunicagdo: Producdo de videos
de realidade virtual sobre as experiéncias mostrando como a cidade esta incrivel para
receber e proporcionar grandes momentos.

Concepgdo e implementagao de assistente de voz (chatbot) com o objetivo de desenvolver
um sistema de inteligéncia artificial que seja responsavel pelo atendimento aos turistas,
ajudando e orientando-os a qualquer momento de suas viagens, de maneira ininterrupta
(24 horas X 7 dias da semana), diminuindo o tempo médio de resposta e gerando maior
satisfacdo aos clientes.

Implantagdo de comunidade gamificada de embaixadores, através da criacdo e
implementacdo de uma plataforma online que captura os engajamentos nas publicacdes
oficiais do destino turistico Salvador e pontua os participantes que se cadastraram na
plataforma, criando uma competicdo saudavel que estimula a interatividade.

Organizagdo de Comité Digital com os principais influenciadores e personalidades de
Salvador para criar fatos e ativagdes, darem sugestdes de melhorias nas pautas de
conteldo e definicdo de acbes, com os objetivos de criar fatos e ativagOes; sugerir
melhorias nas pautas de contelddo e a¢es; ampliar o alcance da marca e seu awareness,
com foco em manter a comunicacdo inovadora e ter produtores de conteludo e difusores
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em suas proprias redes de influéncia, sobre fatos e temas importantes para o turismo de
Salvador.

EIXO 2: DESTINO TURISTICO INTELIGENTE

Os programas e projetos necessarios para a transformacdo de Salvador em Destino Turistico
Inteligente, devidamente articulado com o PDCTI - Plano Diretor de Tecnologias da Cidade
Inteligente e integrado ao Observatdrio de Turismo de Salvador esta estabelecido em cinco focos de
atuagdo:

Criagdo e Implementagdo de Plataforma de Inteligéncia Turistica, Integrada Ao
Observatorio de Turismo De Salvador — OTS: O objetivo é implementar uma plataforma
digital horizontal que integre, no minimo, ferramentas tecnolégicas e modelos de gestdo de
destino turistico inteligente, insercdo digital das PME’s do setor turistico, website 3.0
(semantica integrativa), empreendedorismo digital para setores que atuem direto e
indiretamente no setor turistico e conversdao com as agdes com marketing.

Implantagdo de integragdo de marketplace no site do Visit Salvador e Criagao e Implantagao
de Programa de Digitalizacdo das Unidades Empresariais, com o objetivo de fortalecer a
manutencdo das organizacOes prestadoras de servicos turisticos e contribuir com sistema
de distribuicdo digital e integrado com o Visit Salvador, apoiando o movimento de
transformacdo digital dos atores locais.

Criacdo e Implantacdo de Programa de Equipamentos Turisticos Inteligentes, que consiste
em prover as atragoes turisticas de Salvador com as tecnologias habilitadoras de loT e de
plataforma SaaS, visando aprimorar as experiéncias de visitacdo e interpretacdo ambiental
e/ou de base histérica em cada atrativo, e, simultaneamente e em tempo real, propiciar
subsidios de Bl desses locais de visitacdo, de maneira integrada na Plataforma de
Inteligéncia Turistica da SECULT.

Criagdo e Implantagdao de Programa de Praias Inteligentes, com solugdes tecnoldgicas para
dotar as praias e areas adjacentes de novos produtos e servicos turisticos baseados na
sustentabilidade, acessibilidade e seguranc¢a. Esta agdo visa também implementar, em
parceria com o setor privado e alinhada ao Salvador DTI, tecnologias e ferramentas para
obtencdo de dados dos usudrios (turistas), da infraestrutura (qualidade agua do mar, lixo
produzido em tempo real, seguranga, transito, certificacdo sanitaria, acessibilidade, outros)
e dos prestadores de servigos turisticos, e converter os dados obtidos em inteligéncia para
tomada de decisGes entre gestor publico, trade turistico e comunidade.

EIXO 3: RECOMENDACOES

Elaboragdo de sistema de mensuracao de resultados das a¢des promocionais: campanhas
publicitdrias, roadshows, viagens de familiarizagao, eventos, relagdes publicas

Estudo de remodelagem dos equipamentos nas praias, tais como quiosques de qualidade e
estacionamentos.

Estimulo as empresas de receptivo a desenvolverem produtos voltados para o turismo de
experiéncias, com o objetivo de propiciar aos visitantes de Salvador vivenciar novas
experiéncias que tornem sua viagem mais enriquecedora do que um turismo unicamente
contemplativo. Os produtos baseados em novas experiéncias para os visitantes podem
contribuir para a ampliacdo do gasto e da permanéncia média dos turistas em Salvador. A
acdo também tem por objetivo estimular uma maior participa¢do da populagdo local na
formatacdo destes produtos.

Estimulo as instituicdes credenciadas para ministrar cursos de guias de turismo, facilitando a
transformacdo das liderangas comunitarias em guias locais.
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* Participacdo em eventos nacionais e internacionais do setor turistico e especializados em
outros segmentos, considerando mercados emergentes (Chile, Estados Unidos, regido
Centro-Oeste do Brasil, etc.), alternando a participacdo em mercados emissores ano a ano
visando atingir mais mercados emissores, e priorizando eventos especializados em
segmentos (Boat Show no segmento do turismo nautico, Congresso Mundial de Arquitetos
da UNESCO no segmento do turismo cultural, Festival Feira Preta no segmento do turismo
étnico-afro, etc.).

= Estabelecimento de parcerias com atores relevantes, atuando em conjunto com cada um dos
parceiros, unindo esforcos em termos de recursos financeiros, humanos, materiais e
operacionais que possibilitem o aumento do nimero de eventos que utilizem o novo centro
de convengdes, a ampliagdo do nimero de voos e rotas aéreas e o crescimento do nimero
de cruzeiros e de outros tipos de embarcag¢des que utilizam o terminal maritimo.

* Fomento de roteiros de estudos do meio, com énfase nos ativos cénicos e arquitetonicos da
cidade, também propiciados no periodo pds-quarentena por atividades ao ar livre,
congregando o reencontro entre estudantes e familiares amigos em atividades
extracurriculares de forma ludica e de confraternizagao.

= Em sistema de rodizio, propiciar a interdicdo tempordria de vias publicas para atividades
recreativas comunitdrias, envolvendo servicos de hospitalidade tanto para populagao
guanto para turistas e excursionistas que buscam interagao e integragdo sociocultural.

VISAO GERAL DO PLANO
PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO DE SALVADOR

o
8% CONTEMPORANEA & + DIVERSA & it SUSTENTAVEL &
gé INTELIGENTE SINCRETICA HUMANA
88
g MARKETING RECOMENDAGOES
2 TURISTICO PARA O
g RESPONSAVEL NOVO NORMAL
X Promogéo turistica Aporte de ferramentas de inteligéncia para ~ Governanga
§ Comunicagéo digital Observatdrio de Turismo Infraestrutura
?3 Publicidade & Propaganda Marketplace Parcerias Publico-Privadas
S Equipamentos turisticos inteligentes Agoes de Marketing
fis Piloto Praias inteligentes
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11. CRONOGRAMA GERAL E RESULTADOS PRETENDIDOS

2020

Plano de Marketing concluido e aprovado pelos setores publico e privado do turismo, devidamente
divulgado e legitimado pela comunidade soteropolitana, inclusive sua nova marca turistica.

2021

Ampliagdo em 20% do numero de operadoras turisticas nacionais e internacionais que oferecem
produtos turisticos de Salvador. Salvador lidera como destino no NE no cenario pés-COVID19.

2022

Ampliagdo em 100% do numero de servigos e atrativos monitorados em termos da satisfagdo do usuario
e de 200% do publico atingido pelos varios canais de comunicagdo digital do turismo de Salvador.

mpliagdo em 20% do gasto médio didrio dos turistas e de 10% sua permanéncia média em Salvador.
onsolidagdo do aplicativo de vendas integrado ao site do destino, contribuindo na distribui¢do plena
a oferta turistica e na gestdo responsiva dos atores locais.

mpliagdo em 20% do numero de empregos no setor turistico e em 10% do nimero de
rodescendentes em cargos gerenciais nas empresas do setor turistico. Salvador é referéncia nacional e
ternacional como Cidade e Destino Turistico Inteligentes.

OBSERVACAO: Esta é uma versdo-resumo do Plano Estratégico de Marketing de Salvador. Para
acessar a versdo executiva completa, acesse o site: www.marketingturistico.salvador.ba.gov.br
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ANEXO B — LISTA DE PRODUTOS E SERVICOS COMPLEMENTARES

As tabelas abaixo apresentam apenas alguns exemplos de categorias de produtos e
servicos complementares, cabendo a PMS - SECULT a apresentacdo ao longo do contrato
dos produtos e servicos que poderdao ser prestados por meio de fornecedores

especializados.

1. CATEGORIA INFRAESTRUTURA DE APOIO, MOBILIARIO E DECORAGAO

INFRAESTRUTURA DE APOIO, MOBILIARIO E
DECORAGCAO

PRODUTO / SERVICO CARACTERISTICAS UNIDADE DE
MEDIDA
Ar Condicionado Portatil Locagdo de ar condicionado portatil Didria
Arquibancada Projeto e execucdo de estrutura m?/dia
modular ef/ou construida para
acomodacdo de publico
Arranjo de flores - Flores do Campo (grande) Flores do campo - minimo 60 flores unidade
- Para arranjo de mesa, frente de
palco, pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores do Campo (médio) Flores do campo - minimo 40 flores unidade
- Para arranjo de mesa, frente de
palco, pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores do Campo (pequeno) Flores do campo - minimo 20 flores unidade
- Para arranjo de mesa, frente de
palco, pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores Nobres (grande) Flores Nobres - minimo 60 flores - unidade
Para arranjo de mesa, frente de palco,
pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores Nobres médio) Flores Nobres - minimo 40 flores - unidade
Para arranjo de mesa, frente de palco,
pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores Nobres (pequeno) Flores Nobres - minimo 20 flores - unidade
Para arranjo de mesa, frente de palco,
pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores Tropicais (grande) Flores Tropicais - minimo 60 flores - unidade
Para arranjo de mesa, frente de palco,
pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores Tropicais (médio) Flores Tropicais - minimo 40 flores - unidade
Para arranjo de mesa, frente de palco,
pulpito, etc.
Arranjo de flores - Flores Tropicais (pequeno) Flores Tropicais - minimo 20 flores - unidade
Para arranjo de mesa, frente de palco,
pulpito, etc.
Baldao personalizado, gigante - 30 polegadas — de |- unidade
boa qualidade.
Baldo de boa qualidade com impressao colorida, | - unidade
personalizado - Com gas hélio.
Baldo de boa qualidade com impressao colorida, | - unidade
personalizado — nimero 8.
Baldo de boa qualidade com impressao colorida, | - unidade
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personalizado — nimero 10.

Baldo de boa qualidade - Numero 8.

pacote com 50
unidades

Baldo de boa qualidade - Nimero 10.

pacote com 50
unidades

Banco Bistro

Locacdo de banco bistr6 com base em
aluminio. Revestimentos diversos.
Altura minima 70 cm. Boa qualidade.

didria

Confeccdo de bandeira com 3 panos, em tecido
nobre, bordada ou impressa.

unidade

Confeccdo de bandeira com 4 panos, em tecido
resistente, bordada ou impressa.

unidade

Banheiro quimico luxo

Locagdo com instalacdo,
manutencdo/limpeza, material
necessario para utilizacdo e
desinstalacigo de  banheiro de
polietileno com caixa de dejetos, 250I,
vaso, mictério e porta objetos.
Dimensdo aproximada: 2,30 de altura
e profundidade de 1,20 m. Possui
descarga no pé. Também conta com
um suporte para papel higiénico, um
suporte para dalcool em gel, com piso
antiderrapante e sinalizagdo de
livre/ocupado.

Diaria

Banheiro quimico Standart

Locagao com instalagdo,
manutencdo/limpeza, material
necessario para utilizagao e
desinstalacio de  banheiro de
polietileno com caixa de dejetos, 250I,
vaso, mictdrio e porta objetos.
Dimensdao aproximada: 2,20 m de
altura, 1,20 m de largura, 1,15m de
profundidade, com abertura da porta
em aproximadamente 180°, com piso
antiderrapante e sinalizacdo de
livre/ocupado.

Diaria

Banheiro quimico PNE

Locagdo com instalacdo,
manutencdo/limpeza, material
necessario para utilizagao e
desinstalacdo de banheiro quimico
PNE, individual e portatil, modelo para
Portadores de Necessidades Especiais
(PNE); em polietileno de alta
densidade, resistente e lavavel; com
caixa para dejetos; assento sanitario
com tampa; teto transliucido, para
aproveitamento da iluminagao
externa; piso antiderrapante acessivel
com rampa de acesso para
cadeirantes; com barras de seguranca
lateral; entradas de ventilagao; trinco
resistente a violagdo e com indicacdo

Diaria
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“livre/ocupado” externo; com porta
papel higiénico; higienizador com gel,
para lavagem a seco e assepsia das
maos; com identificacdo externa,
através de adesivos (ou outro meio a
escolha da Contratada) como PNE;
dimensdo aproximada: 2,20 m de
altura, 1,50 m de largura, 1,50m de
profundidade, com abertura da porta
em aproximadamente 180°.
Equipamentos e dimensdes da cabine
deverdo estar em conformidade com a
norma NBR 9050.

Biombo Locacdo de biombo 3 Folhas tamanho Didria
minimo 150x170 cm.
Materiais Diversos. Boa qualidade.
Cadeira de rodas Locacdo de cadeira de rodas para Diaria
portadores de necessidades especiais.
Caixa de som com amplificador Locacdo, com conexdo para microfone Diaria
e RCA.
Cavalete Locacdo de suporte para flip chart em Diaria
madeira ou ferro.
Locacdo de Ventilador grande (minimo 60cm) com | - Diaria
aspersor.
Locacdo de Ventilador grande (minimo 60cm). - Diaria
Locacdo de Cooler evaporativo - Didria
Refrigeracdo com dutos para tenda de 100 a 300m?. | - Diaria
Com gerador incluido.
Refrigeracdo com dutos para tenda de 301 a 500m?. | - Diaria
Com gerador incluido.
Refrigeracdo com dutos para tenda de 501 a 700m?. | - Diaria
Com gerador incluido.
Refrigeracdo com dutos para tenda de 701 a 900m?. | - Diaria
Com gerador incluido.
Refrigeracdo com dutos para tenda de 901 a|- Diaria
1100m?2. Com gerador incluido.
Refrigeracdo com dutos para tenda de 1101 a|- Diaria
1300m?2. Com gerador incluido.
Refrigeracdo com dutos para tenda de 1301 a|- Diaria
1500m?2. Com gerador incluido.
Refrigeracdo com ar condicionado tipo Split - Diaria
Cortina de ar para instalagdo nas portas evitando | - Didria
perda de frio do interior do espaco (mddulos 1,2m).
Aquecedor tipo Chapéu Chinés para ambientes|, com botijdo de gas GLP de 13kg Diaria
externos acompanhando o equipamento.
Prever botijdo de gas sobressalente.
Base com rodas.
Cor preta.
Locacdo de Climatizador de Colméia para grandes | agil por conta dos rodizios que o torna Didria

ambientes

portatil, controle eletrdnico,
velocidade ajustavel, umidifica,
purifica e limpa o ar de areas fechadas
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de até 180m?, sem névoa de agua -
Capacidade minima de 180 a 200 m? e
com vazdo de ar de

23.000 m3/h por equipamento

Locacdo de climatizador de ar com aspersdo de
agua em torre

utiliza a dagua como base da
refrigeracdo. O sistema se encarrega
de fazer o processo da evaporagdo das
particulas para que sejam lancadas
nos ambientes proporcionando a
umidificacdo do ar e ajuste de
temperatura para diferentes
condigdes climaticas e diversos tipos
de espacos, fechados e/ou abertos.

Diaria

Cone

Locacdo de cone para organizacao e
gestdo de acesso a locais de realizacdo
de eventos.

Diaria

Contador de acesso manual

Locacdo de aparelho manual para
contagem de pessoas que acessam O
evento.

Diaria

Contador de acesso eletrénico

Locacdo de aparelho eletronico para
contagem de pessoas que acessam o
evento.

Diaria

Leitor dtico de Cédigo de Barras/QR Code

Locacdo de aparelho de leitura de
cddigo de barras/QR Code

Diaria

Dispensadores de senhas

Locacdo de dispensadores de senhas
para organizacdo e gestao de acesso a
locais de realizagdo de eventos.

Diaria

Estande basico

Projeto e execu¢do de montagem de
estrutura basica com Illuminagdo, ar-
condicionado e pontos de energia
dentro dos padrdoes de seguranga
nacionais, com piso, testeira e teto
pergolado. Com apresentagdo de
projeto prévio para aprovagdo, com
anotacdo de responsabilidade técnica.
Inclui rampagem maxima de 89,
segundo norma ABNT, quando
elevado.

Estande construido

Projeto e execucdao de montagem de
estrutura especial, construida.

Com piso, iluminacao, ar-
condicionado, pontos de energia
dentro dos padrdoes de segurancga
nacionais. Com apresentacdo de
projeto prévio para aprovagdo, com
anotacdo de responsabilidade técnica.
Inclui rampagem maxima de 8¢,
segundo norma ABNT, quando
elevado.

Locacdo de estrutura metdlica Box Truss Q15 - com
25 cm, com a lona—interna, personalizada.

m?/dia

Locacdo de estrutura metdlica Box Truss Q15 - com
15 cm, com a lona— interna, personalizada.

m?/dia
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Locacdo de estrutura metdlica Box Truss Q15 - com | - m?/dia
15cm.
Locacdo de estrutura metdlica Box Truss Q15 - com | - m?/dia
25 cm.
Locacdo de estrutura metadlica Box Truss Q20. - m?/dia
Locacdo de estrutura metalica Box Truss w30. - m?/dia
Locacdo de estrutura metadlica Box Truss Q50. - m?/dia
Locacdo de estrutura metalica Box Truss Q80. - m?/dia
Extintor a base de Espuma: espuma mecanica Didria
Extintor de Gases e vapores inertes: gas carbonico | Locacdo de extintor a base de espuma Didria
(CO2), Nitrogénio, Vapor d’agua em tamanho adequado aos mais
variados portes de eventos, de acordo
com as normas e orienta¢des do corpo
de bombeiros, brigada e/ou
autoridades competentes.
Extintor H20: agua na forma liquida (jato ou|locacdo de extintor de gases e Didria
neblina) vapores inertes em  tamanho
adequado aos mais variados portes de
eventos, de acordo com as normas e
orientacdes do corpo de bombeiros,
brigada e/ou autoridades
competentes.
Extintor P quimico: bicarbonato de sddio Locacdo de extintor P6 Quimico em Diaria
tamanho adequado aos mais variados
portes de eventos, de acordo com as
normas e orientagdes do corpo de
bombeiros, brigada e/ou autoridades
competentes.
Gradil - 1,20m altura X 2,00m comprimento Locacdo de gradil de isolamento Diaria
fabricada em plastico macico em toda
sua extensdo, com encaixes machos e
fémeas, tdo resistente quanto os
gradis de aco - 1,10m altura X 2,00m
comprimento (cor branca ou azul).
Gradil - 1,20m altura x 2,00m comprimento Locacdo de gradil de isolamento baixa Diaria
em ag¢o galvanizado com encaixes
laterais e toda reforcada em suas
laterais e extremidades, com cantos
arredondados, conforme orientagdo
dos bombeiros
-1,20m altura x 2,00m comprimento.
Gradil - 1,90m altura x 2,00m comprimento Locagdo de gradil de isolamento baixa Didria
em aco galvanizado com encaixes
laterais e toda reforcada em suas
laterais e extremidades, com cantos
arredondados, conforme orientacdo
dos bombeiros
-1,90m altura x 2,00m comprimento.
Guarda-chuva Produ¢do com armacdo em aluminio unidade

fixo, tecido em bagum, seda ou
viniflex liso, impermedvel, medidas
1,60m, 1,80m, 2,0m, 2,40m. Devera
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ser silkado com a marca da PMS-
SECULT e que suporte ventos fortes.

Guarda-sol com base

Producdo com estrutura de aluminio
esmaltado e teto de poliéster
Oxford/PVC, com medidas
aproximadas: teto 3m de didametro,
haste central de 48 mm, altura de
2,7m, peso de 15 kg

unidade

Locacgdo de equipamento de iluminagao — tipo 1

Locacdo de equipamento de
iluminacdo — tipo 1, com os seguintes
requisitos minimos: para ambiente
fechado; mesa de iluminacdao DMX, de
12 canais, com 24 programas; 4
refletores decorativos set light de 500
w; 2 refletores elipsoidais de 1000 w;
2 refletores par 64 de LED; e 4
refletores Fresnel de 1000 w.

Diaria

Locacdo de equipamento de iluminacdo — tipo 2

Locacdo de equipamento de
iluminagdo — tipo 2, com os seguintes
requisitos minimos: para ambiente
fechado; mesa de iluminagdo DMX, de
24 canais, com 48 programas; 8
refletores decorativos set light de
1000 w; 4 refletores elipsoidais de
1000 w; 4 refletores par 64 de LED; e 8
refletores Fresnel de 1000 w.

Diaria

Locacdo de Canhdo Seguidor

Locacdo de Canhdo Seguidor, com os
seguintes requisitos minimos:
poténcia de 1200 w; 5 cores
seleciondveis através de alavanca;
tripé completo; lente para zoom de 10
metros a 60 metros; abertura inicial
15°; e iris e ajuste de foco.

Diaria

Locagdo de Mesa de iluminagao DMX, de 24 canais,
com 48 programas.

Diaria

Locagdo de Mesa de iluminagao DMX, de 12 canais,
com 24 programas.

Diaria

Locagdo de equipamento confeccionado em lona de
PVC e ou Nylon resinado

Inflavel

unidade/m?3/
dia

Kit de primeiros socorros

Medicamentos e equipamentos
basicos proprios para atendimento de
emergéncia em posto médico.

unidade kit

Lycra

Lycra de diferentes cores para
forragdo e cenografia, com instalagdo
no evento.

Malha Tensionada

Malha Tensionada Suplex/Lycra — com
instalacao no evento

Locagdo de mesa para 4 lugares

Locacdo de mesa para 4 lugares,
redonda ou retangular, com tampo de
vidro ou madeira.

Diaria

Locacdo de mesa para 6 lugares

Locacdo de mesa para 6 lugares,
redonda ou retangular, com tampo de

Diaria
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vidro ou madeira.

Locacdo de mesa para 8 lugares Locacdo de mesa para 8 lugares, Didria
redonda ou retangular, com tampo de
vidro ou madeira.
Locacdo de mesa para 10 lugares Locacdo de mesa para 10 lugares, Didria
redonda ou retangular, com tampo de
vidro ou madeira.
Locacdo de mesa redonda com 1,45 m de diametro, | Locacdo de mesa redonda com 1,45 m Didria
para até 8 pessoas de diametro, para até 8 pessoas.
Incluindo conjunto de 8 cadeiras
robustas de alto padrao.
Locacdo de mesa redonda com 1,6m de diametro, | Locacdo de mesa redonda com 1,6m Didria
para até 10 assentos de diametro, para até 10 assentos.
Incluindo conjunto de 10 cadeiras
robustas de alto padrao.
Locacdo de mesa de reunido para 4 lugares Locacdo de mesa de reunido para 4 Didria
lugares, redonda ou retangular, com
tampo de vidro. Incluindo conjunto de
4 cadeiras robustas de alto padrao.
Locacdo de mesa de reunido para 6 lugares Locacdo de mesa de reunido para 6 Didria
lugares, redonda ou retangular, com
tampo de vidro. Incluindo conjunto de
6 cadeiras robustas de alto padrao.
Locacdo de mesa bistrd Locacdo de mesa bistr6 com base em Didria
aluminio/metaélica cromada tipo disco,
tampo de vidro redondo 8mm, com
rosca. Dimensdes minimas 0,60m x
1,02 de altura.
Locacdo de mesa de apoio (canto) Locacdo de mesa de apoio (canto) Diaria
com base em aluminio//metalica
cromada, tampo de vidro.
Dimensdes minimas 40x60x60 cm
Locacdo de mesa de apoio (centro) Locacdo de mesa de apoio (centro) Diaria
com base em aluminio//metalica
cromada, tampo de vidro.
Dimensdes minimas 30x120x80 cm
Locacdo de pedestal para apoio do microfone, para | - Diaria
tribuna/palco.
Locacdo de pedestal de mesa para apoio do|- Diaria
microfone
Instalacdo de piso Easy Floor de diferentes cores | - m?
para forragdo e cenografia.
Instalacdo de piso vinilico de diferentes cores para | - m?
forragao e cenografia.
Instalacdo de piso Isoflor de diferentes cores para | - m?
forragao e cenografia.
Instalacdo de piso tipo Pallet de diferentes cores |- m?
para forragdo e cenografia.
Instalacdo de piso tipo sintética de diferentes cores | - m?
para forragdo e cenografia.
Instalacdo de piso tipo grama de diferentes cores | - m?

para forracdo e cenografia.
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Instalagdo de piso tipo Lindleo de diferentes cores
para forracao e cenografia.

Instalagdo de piso tipo carpete de diferentes cores
para forracao e cenografia.

Locacgdo de poltrona Deco

Locacdo de poltrona Decd, com bragos
em laminado curvo revestido em
madeira  natural.  Revestimentos
diversos.

diaria

Locacgdo de poltrona Swan

Locacdo de poltrona Swan, com base
em aluminio giratéria.
Revestimentos diversos.

diaria

Locagdo de poltrona Urca

Locacdo de poltrona Urca, com pés de
madeira macica ou de aluminio polido.
Revestimentos diversos.

didria

Porta Banner - unidade

Fornecimento de Porta banner Roll
Up, 0,80 x 2,0 m.

unidade

Porta Banner - diaria

Locacdo de Porta banner Roll Up, 0,80
x2,0m.

diaria

Porta banner modelo tripé - unidade

Fornecimento de Porta banner
modelo tripé - Base retratil. Sistema
telescdpico de ajuste com no minimo
de 02 estagios.

unidade

Porta banner modelo tripé - diaria

Locacdo de Porta banner modelo tripé
- Base retratil. Sistema telescdpico de
ajuste com no minimo de 02 estdgios.

diaria

Locacdo de estrutura em Box Truss Q50 com
requisitos

Locacdo de estrutura em Box Truss
Q50, com os seguintes requisitos
minimos: modulavel, acarpetado, com
escada e/ou rampa de acesso e
acabamento (saia) em tecido.

m?/dia

Locacdo de estrutura com 15 cm de altura

Locagdo de estrutura com 15 cm de
altura, com os seguintes requisitos
minimos: modulavel, acarpetado, com
escada e/ou rampa de acesso e
acabamento (saia) em tecido.

m?/dia

Locagdo de estrutura com 30 cm de altura

Locagdo de estrutura com 30 cm de
altura, com os seguintes requisitos
minimos: modulavel, acarpetado, com
escada e/ou rampa e acabamento
(saia) em tecido

m?/dia

Locacdo de estrutura com 60 cm de altura

Locacdo de estrutura com 60 cm de
altura, com os seguintes requisitos
minimos: modulavel, acarpetado, com
escada e/ou rampa e acabamento
(saia) em tecido

m?/dia

Prisma de mesa - 21cm de comprimento, 10cm de
altura e 2mm de espessura

Locacdo de prismas de mesa de
acrilico, com os seguintes requisitos
minimos: duas faces;

21cm de comprimento,
altura e 2mm de espessura.

10cm de

diaria

Prisma de mesa -b. 10,5cm de comprimento, 4,5cm
de altura e 2mm de espessura

Locagdo de mini prismas de mesa de
acrilico, com os seguintes requisitos

diaria
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minimos: duas faces;
10,5cm de comprimento, 4,5cm de
altura e 2mm de espessura.

Prisma de estadio

Confeccdo em lona nigth and day
colorida ou material similar, com
quadro auto sustentdvel para uso em
ambientes internos e externos

Pulpito em Acrilico

Locacdo de pulpito em acrilico com no
minimo 70x40 cm, altura 115 cm.
Espaco para personalizacdo com
adesivo

didria

Locacdo de Puff pequeno

Locacdo de Puff pequeno, redondo ou
guadrado, couro ou corino branco ou
colorido, rafia ou outro material a ser
definido. Tamanho: 30cm x 30cm x
45cm de altura.

didria

Locacdo de Puff mole

Locacdo de Puff mole (almofadao).
Diametro: 1,20m.

diaria

Quadro branco

Locacdo de quadro branco de
tamanho minimo entre 120x150 cm,
para escrita com pincel de tinta
removivel, resinado, com moldura em
aluminio e apagador.

diaria

Locacdo de sofd de 2 lugares

Locacdo de sofa de 2 lugares de couro
ou corino branco ou colorido, rafia ou
outro material similar, em excelente
estado de conservagao.

diaria

Locagdo de sofa de 3 lugares

Locagdo de sofa de 3 lugares de couro
ou corino branco ou colorido, rafia ou
outro material similar, em excelente
estado de conservagao.

didria

Tapumes

Locagdo de tapumes - materiais
modulares e/ou construidos para
realizacdo de fechamento e
isolamento de areas, com a instalagdo
no local do evento.

m?/dia

Locagdo de Tenda/cobertura Cristal

Locagdo de Tenda/cobertura Cristal

- suas principais caracteristicas é a
versatilidade, elegancia e a praticidade
no transporte e na montagem.

m?/dia

Locagdo de Tenda/cobertura Gel

Locacdo de Tenda/cobertura Gel -
cobertura com moderno sistema
modular em liga estrutural de
aluminio que permite a adequacdo
exata ao tamanho do projeto.

m?/dia

Locacdo de Tenda/cobertura Duas Aguas

Locacdo de Tenda/cobertura Duas
Aguas —ideal para eventos.

m?/dia

Locacdo de Coberturas em material fosco e/ou
transparente 10X10

Locagdo de Coberturas em material
fosco e/ou transparente, em Box
Truss, com e sem fechamentos
laterais, para diferentes portes de
eventos - 10x10 m?2.

diaria
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Locacdo de Coberturas em material fosco e/ou
transparente 5X5

Locacdo de Coberturas em material
fosco e/ou transparente, em Box
Truss, com e sem fechamentos
laterais, para diferentes portes de
eventos - 5x5 m2.

diaria

Locacdo de Coberturas em material fosco e/ou
transparente 3X3

Locacdo de Coberturas em material
fosco e/ou transparente, em Box
Truss, com e sem fechamentos
laterais, para diferentes portes de
eventos - 3x3 m2.

didria

Toldo

Locacdo de Toldo Cristal com
estrutura em metalon - producao,
montagem e desmontagem.

Unifila

Locagdo de unifilas com instalagdo e
desmontagem - materiais modulares
para realizacdo de fechamento e
isolamento de areas.

Modelo misto com mecanismo
automdtico de retragdo de fita com
2m de comprimento, acabamento
cromado, na cor azul ou preta, base
CBG com 340 mm.

didria

OBSERVACOES:

. A contratagdo de estruturas e mobilidarios devem incluir os servicos de
montagem e instalacdo, a serem supervisionados pela CONTRATADA.

. No caso de montagem de arquibancadas, estandes, estruturas e instalagdes
elétricas, a CONTRATADA deverda apresentar a respectiva ART (Anotacdo de Responsabilidade
Técnica) registrada no CREA, do profissional legalmente habilitado como responsavel técnico

pela execucdo dos servigos.

2. CATEGORIA EQUIPAMENTOS:

EQUIPAMENTOS

PRODUTO / SERVICO CARACTERISTICAS UNIDADE
DE
MEDIDA
Blu-Ray Locacdo de equipamento para reproducao didria
de midia de altissima resolu¢ao em Blu-Ray
Cabine acustica para tradugdo simultanea Cabine com isolamento acustico, m?/dia
devidamente equipada, para trabalho de
tradugdo simultanea.
Caixa de som portatil (locagao) Versdo bluetooth: 4.2 diaria

Suporte: A2DP 1,3, AVRCP 1,6,

HFP 1,6; Transdutores: 2

woofers de 4 polegadas, 2 tweeters de 20
mm

- Poténcia de saida: 2 x 30W RMS
(modo AC);- 2 x 20W RMS
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(modo bateria)

- Resposta de frequéncia: (50 Hz a
20 kHz); - Relagdo sinal/ruido: 80 dB

- Fonte de alimentagdo: 20V/4A

- Tipo de bateria: polimero de ion de
litio (74 Wh)

- Tempo de carga da bateria: < 6,5
horas; - Tempo de reproducdo de musicas:
até 24 horas (varia de acordo com o
volume e conteudo)

- Poténcia do transmissor Bluetooth:
0-9 dBm

- Alcance de frequéncia do
transmissor

- Bluetooth: de 2,402 GHz a 2,480
GHz; - Modulacdo do transmissor
Bluetooth: GFSK, 8DPSK, /4DQPSK

Computador

Locacdo de equipamento desktop de ultima
geracao, com velocidade de
processamento e boa capacidade de
armazenamento, para execucdo de tarefas
diversas.

diaria

Controle remoto com ponteira laser

Locacdo de controle remoto para mudanga
de slides/ PowerPoint e/ou similar, com
ponteira laser.

diaria

CD Player

Locacdo de equipamento para reproducao
de midia de dudio em CD.

didria

Detector de metal fixo

Locagdo de equipamento fixo (do tipo
pértico) para deteccdo de objetos
metalicos.

didria

Detector de metal moével

Locacdo de equipamento moével (do tipo
raquete) para deteccdo de objetos
metalicos.

diaria

DVD Player

Locagdo de equipamento para reprodugao
de midia em DVD. Para imagem e musica,
com MI3.

didria

Fotocopiadora

Locacdo de fotocopiadora de alta
capacidade, para cdpias em preto e branco,
resolucdo minima de 600 x 600 dpi e
capacidade para, pelo menos, 35 paginas
por minuto.

diaria

Fragmentadora

Locacdo de maquina para fragmentacdo de
diversos materiais, tais quais pastas,
documentos, CD, DVD, dentre outros.

diaria

Impressora Jato de Tinta

Locacdo de impressora Jato de tinta,
colorida, com cartucho e placa de rede
minimo 08 ppm.

diaria

Impressora Laser

Locagdo de impressora a laser com tonner
e placa de rede no minimo 20 ppm.

diaria

Impressora térmica

Locacdo de impressora térmica e
transferéncia térmica de etiquetas, CDs e
DVDs, dentre outros.

diaria
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Impressora de Crachd

Locacdo de impressora para crachds em
PVC rigido, impressdao em alta resolugao
monocromatica e colorida, incluir ribbon,
com comunicacdo USB e que inclua o
software basico que permita criar, editar e
imprimir crachas.

diaria

Kit de tradugdo simultanea

Locacdo de equipamento comunicador por
frequéncia de radio para transmissdo e
recepcao de sinal de tradugdo simultanea.

diaria

Leitor de cédigo de barras

Locacdo de leitor de cédigo de barras e QR
Code, com tecnologia com e sem fio.

didria

Microfone Auricular sem fio

Locagdao de microfone auricular sem fio,
com tecnologia atualizada e boa captacao,
com bateria ou pilha

didria

Microfone Lapela sem fio

Locacdo de microfone lapela sem fio, com
tecnologia atualizada e boa captacdo, com
bateria ou pilha.

diaria

Microfone Gooseneck ou Pescoco de Ganso

Locacdo de microfone Gooseneck ou
pescoco de ganso, com tecnologia
atualizada e boa captacao

didria

Microfone s/ fio

Locacdo de microfone sem fio, com
tecnologia atualizada e boa captacdo. Peso
maximo de 350 g

diaria

Microfone multidirecional

Locacdo de microfone multidirecional, com
tecnologia atualizada e boa captacdo. Ex:
para coral.

didria

Monitores

Locacdo de monitores de video de
diferentes dimensGes, em resolu¢dao HD,
Full HD ou superior.

diaria

No break

Locagdo de No break para manutengao de
corrente elétrica, em caso de interrupc¢ao
da tensdo, com diferentes capacidades de
autonomia.

didria

Notebook

Locagdo de notebook com processador
core i7-8750H (hexa-core, cache de 9 MB,
até 4,1 GHz, Min. 16 GB Ram, Min.

HD 1 TB, Monitor min 15", WINDOWS
atualizado, min. 2 entradas de USB, 1
entrada HDMI, leitor/gravador de CD, leitor
de DVD e Kit multimidia (placa de som e
auto-falante).

didria

Locacgdo de Cortinas de Led

m?/dia

Locagdo de Display de Led

m?/dia

Locacdo de pedestal para tribuna/palco

diaria

Locacdo de pedestal de mesa

diaria

Locacdo de Projetor de imagens HD - 3000
ansilumens

Locacdo de Projetor de imagens HD, Full
HD ou superior, com alta capacidade de
luminescéncia, que garanta boa visibilidade
em ambientes com diferentes niveis de

luminosidade, para apresentacgdes,
projecdo de material audiovisual, e
projecdio  mapeada, minimo 3000

diaria

99




Secdo 6 — Escopo dos Servigos

ansilumens.

Locacdo de Projetor de imagens HD - 5000 |Locacdo de Projetor de imagens HD, Full didria

ansilumens HD ou superior, com alta capacidade de
luminescéncia, que garanta boa visibilidade
em ambientes com diferentes niveis de
luminosidade, para apresentacoes,
projecdo de material audiovisual, e
projecao mapeada, minimo 5000
ansilumens.

Locacdo de Projetor de imagens HD - 8000 |Locacdo de Projetor de imagens HD, Full didria

ansilumens HD ou superior, com alta capacidade de
luminescéncia, que garanta boa visibilidade
em ambientes com diferentes niveis de
luminosidade, para apresentacoes,
projecdo de material audiovisual, e
projecao mapeada, minimo 8000
ansilumens.

Radio Comunicador Locacdo de radio comunicador - requisitos didria
minimos: portatil, com fones de ouvido e
microfone, modelo lapela, completo,
bateria extra, carregador para 110v e 220v,

16 CH, 5W, varias faixas de frequéncia
CSQ/PL/DPL, UHF (438 — 470

MHZ), vox integrado e multiplo, capa com
alca e cinto, alcance de 8 km, VHF, antena e
clipe para cinto, canais e bateria ions-litio
com duragdo minima

de 8 horas.

Tablet Locagdo de dispositivo movel/tablet de didria
ultima geragdo, com velocidade de
processamento e boa capacidade de
armazenamento, para execugao de tarefas
diversas.

Locagdo de tela de 80” - 1,80 x 1,80 m, para - diaria

recepcao da projecdo, com tripé.

Locagdo de tela de 120” - 1,80 x 2,40 m, para - diaria

recepcao da projecdo, com tripé.

Locagdo de tela de 3,00 x 2,00 para recep¢ao da - didria

projecao

Locacdo de tela de 4,00 x 5,00 para recep¢ao da - didria

projecao

Locacdo de tela de 5,00 x 6,00 para recepc¢ao da - didria

projecao

Telefone celular (aparelho e linha) Locacdo de aparelho telefénico moével - didria
como aparelho smartphone do tipo
premium, de Ultima geragao.

Telefone fixo (aparelho e linha) Locacdo de aparelho telefénico fixo, com didria
e/ou sem fio de alto alcance e linha
telefbnica

Telefone fixo Locacdo de aparelho telefénico fixo, com didria
e/ou sem fio de alto alcance.

Teleprompter Locacdo de Equipamento para reprodugao didria
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de textos para oradores, de camera, e em
cristal, para pulpito. Com monitor LCD, com
suporte em acrilico, aluminio ou a¢o, com
espelho éptico especial, cabos VGA de 10
metros cada base.

Scanner

Locagdo de scanner de documentos de alta
capacidade, resolucdo e velocidade, de
mesa, com resolucdo Optica minima de
1400 dpi.

didria

Videogame

Locacdo de consoles de execucdo de jogos
eletrénicos de ultima geracdo, conforme
necessidade apresentada pelo
CONTRATANTE, incluindo suporte,
monitores, joysticks e jogos variados.

didria

Video Wall

Locacdo de video wall — agrupamento de
diversos equipamentos de TV, com
configuragdo minima: telas sem borda,
telas de alta resolucdo 46", montagem em
box truss ou parede.

m?/dia

Webcam

Locacdo de camera para captura de
imagens e videos com transmissdo via
streaming, pela internet, com resolucdo
FHD ou superior.

didria

OBSERVACOES:

= Os equipamentos deverdo ser entregues,

antecedéncia minima de 24 horas do inicio da a¢do, sem custos adicionais.

instalados e testados com

. Todos os insumos (papel, tonner, extensdo, bateria e outros) necessarios ao
funcionamento dos equipamentos e a prestacdo dos servicos deverdo ser supridos pela
CONTRATADA e considerados na proposta de custos.

. Todos os dispositivos elétricos deverdo possuir capacidade de adaptagdo de
voltagem (bivolt) ou ser acompanhados por adaptadores de tensao.

. Todos os equipamentos de informatica deverdo operar com os principais
sistemas operacionais, quais sejam: Windows, MacOS e solugdes de Software Livre.

3. CATEGORIA SERVICOS

SERVICOS

PRODUTO / SERVICO

CARACTERISTICAS

UNIDADE DE
MEDIDA

Servigo de arquitetura

Elaboracao de projetos e
acompanhamento de montagem e
desmontagem das estruturas de
decoragdo, iluminagdo, tendas, palcos,
estandes. Inclui , materiais, equipamentos,
insumos e profissional qualificado e com
registro atualizado no conselho
profissional.

hora
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Servigo de ascensorista

Profissional responsavel pelo manejo de
elevadores.

diaria de 8h

Servico de assistente de producdo

Servico de assistente de producdo para
montagem, evento e desmontagem.

diaria de 8h

Servico de assistente de producdo

Servico de assistente de producdo para
montagem, evento e desmontagem.

diaria de 4h

Servico de decoragdo com baldes

Vdarias cores, varias formas, incluindo o
fornecimento dos balGes.

Servico de decoragdo com balGes organicos

Vdarias cores, varias formas, incluindo

fornecimento do baldo.

mZ

Servico de digitador

lauda

Revelacdo/Ampliacdo de fotos - tamanho 10 X 15.

Revelacdo/Ampliacdo de fotos - tamanho
10 X 15.

unidade

Servico de recreacdo/animacao

Servicos de animacdo de torcida e/ou
recreacao, com equipamentos, profissional
e insumos. Ex: Palhacos, malabaristas,
covers de artistas, caricaturistas, pintura de
rosto, etc

diaria de 4h

Servico de Mediador

diaria de 8h

Servico de Mediador

diaria de 4h

Servico de auxiliar para pessoas com deficiéncia

Servico com fungbes de acompanhamento
e assisténcia a pessoa com deficiéncia,
incluindo auxilio na realizacdo de rotinas de
higiene pessoal e de alimentagdo; cuidados
preventivos de saude, auxilio na
mobilidade e para convivéncia social.

hora

Servigo de digitacao

Entrada e transmissao de dados, operando
impressoras e microcomputadores,
registrando e transcrevendo informacdes.
Inclui equipamentos, insumos e profissional
qualificado.

hora

Servigo de digitagao bilingue

Entrada e transmissdo de dados, operando
impressoras e microcomputadores,
registrando e transcrevendo informagdes.
Operacdao de teclado para registro de
informagdes em um computador. Devera
possuir experiéncia na atividade e possuir
dominio, no minimo, dois idiomas inglés
e/fou francés efou espanhol. Inclui
equipamentos, insumos e profissional.

hora

Servigos gerais

Atividades de transporte, remocao,
movimentagdo e remanejamento de
mobiliario, estandes, tendas,
equipamentos, divisérias, caixas diversas,
pacotes, material de consumo, papéis,
material grafico e outras atividades
correlatas. Inclui equipamentos, insumos e
profissional,  carregador (uma vez
contratado, ndo podera exercer os mesmos
servigos que o servente e vice-versa).

diaria de 8h
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Servico de brigadista

Equipamentos, insumos e profissional
especialmente capacitado para atuar numa
drea  previamente  estabelecida na
prevencao, abandono por parte do publico
e combate a principio de incéndio e que
também esteja apto a prestar os primeiros
socorros a possiveis vitimas.

diaria de 6h

Servico de brigadista

Equipamentos, insumos e profissional
especialmente capacitado para atuar numa
drea  previamente  estabelecida na
prevengao, abandono por parte do publico
e combate a principio de incéndio e que
também esteja apto a prestar os primeiros
SOCOrros a possiveis vitimas.

diaria de 8h

Servigo de brigadista

Equipamentos, insumos e profissional
especialmente capacitado para atuar numa
drea  previamente estabelecida na
prevencdo, abandono por parte do publico
e combate a principio de incéndio e que
também esteja apto a prestar os primeiros
socorros a possiveis vitimas.

diaria de
12h

Servico de copeira

Preparo de café, cha ou suco, conforme
requerido, observando as normas de
higiene pessoal e de servigo, lavagem de
lougas e utensilios de copa, antes e depois
do uso, além de limpeza de geladeiras e
outros eletrodomésticos, bem como de
piso e balcées da copa, incluindo
equipamentos, insumos e profissional
qualificado.

diaria de 8h

Servigo de eletricista

Instalacdo e vistoria dos aparelhos elétricos
e redes de distribuicdo de energia elétrica,
para o correto funcionamento e reparo,
qguando for o caso. Inclui equipamentos,
insumos e profissional qualificado.

diaria de 8h

Servigo de engenharia

Elaboragdo de projetos e
acompanhamento de montagem e
desmontagem das estruturas e edificagdes,
a partir de conhecimentos matematicos,
técnicos e cientificos na criagdo,
aperfeicoamento e implementagcdo de
utilidades, tais como materiais, maquinas,
aparelhos, sistemas ou processos. Inclui
equipamentos, insumos e profissional
qualificado e com registro atualizado no
conselho profissional.

hora

Servico de engenharia de rede

Servico com equipe capacitada e
responsavel pelo projeto, operacdo e
manutencdo de redes com e sem fio,
comunicagdo interna e externa, de celular e
via satélite, além de cabeamentos aéreos e
subterraneos, atuando no
desenvolvimento de sistemas e instalacdes

hora
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de telecomunicac¢des e seus equipamentos.
Aptos para produzir e executar projetos de
telecomunicagoes.

Servigo de estenotipia

Transcricdo de depoimentos, audiéncias,
debates e palestras, por escrito e
digitalizado, com a mesma velocidade em
que é falado e, simultaneamente,
utilizando o estendtipo, teclado especial
com 24 teclas, conectado a um
computador, com o auxilio de software de
transcricdo. Inclui equipamentos, insumos
e profissional qualificado.

hora

Servico de fotografico registro

Servico de captura de imagens com
equipamentos  profissionais de alta
resolucdo, realizada por profissionais
altamente qualificados, com entrega de
arquivo em midia gravada e/ou em
armazenamento em nuvem, no formato
JPEG e/ou similar.

diaria de 8h

Servico de fotografico registro

Servico de captura de imagens com
equipamentos  profissionais de alta
resolucdo, realizada por profissionais
altamente qualificados, com entrega de
arquivo em midia gravada e/ou em
armazenamento em nuvem, no formato
JPEG e/ou similar.

diaria de 4h

Servico de simultanea traducdo (inglés, espanhol
e/ou francés)

Servico de intérprete/traducdo consecutiva
incluindo  equipamentos, insumos e
profissional especializado em traduzir, em
cabine e/ou como intermediador de
didlogos, consecutiva e oralmente
palestras, discursos, reunioes e
videoconferéncias, dominando vocabulario,
gramatica, girias e expressdes coloquiais do
portugués e de outras linguas, em especial
inglés, espanhol e/ou francés.

hora

Servico de simultanea tradugdo (linguas definidas
no mercado como especiais)

Servico de intérprete/traducdo de idioma
especial incluindo equipamentos, insumos
e profissional especializado em traduzir, em
cabine e/ou como intermediador de
didlogos, consecutiva ou simultaneamente,
de forma oral, palestras, discursos,
reunides e videoconferéncias, dominando
vocabulario, gramatica, girias e expressdes
coloquiais do portugués e de outras
linguas definidas no mercado como
especiais.

hora

Servico de intérprete/traducdo de libras

Servico de intérprete/traducdo de libras
(Lingua Brasileira de Sinais) incluindo
equipamentos, insumos e profissional
especializado na comunicacao  de
deficientes  auditivos, observada a
legislacdo de referéncia.

hora
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Servico de Monitoria

Servico de acompanhamento e orientagdo
de visitantes a locais de evento, com auxilio
na conducdo de atividades, responsavel
pela distribuicdo de material promocional e
esclarecimento de duvidas, além de
preparacao dos espacos onde a atividade
sera realizada e outras atividades de apoio
as acbes/eventos. Inclui equipamentos,
insumos e  profissional qualificado,
dindmico, com habilidade em lidar com
pessoas, devidamente trajado e bem
informado sobre o local, programacao e as
atividades que serdo desenvolvidas.

diaria de 8h

Servico de Monitoria de Educacao Fisica

Servico de acompanhamento com
profissional qualificado, com conhecimento
multidisciplinar e de pratica pedagogica,
para o planejamento, execugdo, orientagdo
e avaliacdo das propostas ligadas as
praticas corporais de movimento, com
auxilio na conducdo de atividades fisicas e
esportivas, responsavel pela distribuicdo de
material promocional e esclarecimento de
duvidas, além de preparacdo dos espacos
onde a atividade sera realizada. Inclui
equipamentos, insumos e profissional
qualificado, dindmico, com habilidade em
lidar com pessoas, devidamente trajado e
bem informado sobre o local, programacgao
e as atividades que serdo desenvolvidas
como jogos, dangas, lutas, gindsticas,
esportes, acoes culturais e brincadeiras.

diaria de 8h

Servico de vallet/manobrista

Estrutura, insumos e profissional
qualificado para recepcdo, conducdo e
guarda de veiculos de terceiros,
especificando vagas e preenchendo fichas
de identificacgdo.

diaria de 8h

Servico de reproducdo audio visual

Instalacdo, operacdo e manutencdo de
equipamentos de multimidia de 3udio e
video, como televisores, projetores,
retroprojetores, notebooks, tocadores de
CD, DVD e de blue-ray, entre outros.
Incluindo insumos e profissional
qualificado.

hora

Servigo de reprodugao de DVD

Servico de gravagao de DVD e cdpias.

unidade

Servico de reproducdo de CD

Servico de gravacdo de CD e copias.

unidade

Servigo de roteirista

projeto

Servico de Operacdo de maquina fotocopiadora/
impressora

Servico com atividade responsavel pela
operagdo de maquinas copiadoras,
incluindo o profissional capacitado, o
abastecimento de material necessario,
regulagem e reproducao de desenhos,
tabelas, documentos e outros impressos.

diaria de 8h
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Servico de Operacdo de maquina fotocopiadora/
impressora (para copias em preto e branco)

Servico com atividade responsavel pela
operacao de maquinas copiadoras,
incluindo o profissional capacitado, o
abastecimento de material necessario,
regulagem e reproducdo de desenhos,
tabelas, documentos, outros impressos e o
equipamento (para cépias em preto e
branco, resolu¢ao minima de 600 x 600 dpi
e capacidade para, pelo menos, 35 paginas
por minuto).

diaria

Servico de Sonorizagcdo e gravacdo de dudio

Servico de som e captura de dudio em alta
definicdo, realizada por profissional
qualificado, responsavel pela configuragao,
operacao e monitoramento de sistemas de
sonorizacdo e gravacao, além de edicdo,
mistura, pré- masterizacdo e restauracao
de registros sonoros, além da criacdo de
projetos de sistemas de sonorizacdo e
gravacdo, preparacdo, instalacdo e
desinstalacdo de equipamentos de audio e
acessorios. Entrega de arquivo em midia
gravada e/ou em armazenamento em
nuvem, nos formatos WAV, MI3 e/ou
similar.

hora

Servico de telemarketing ativo e passivo

Servico de telemarketing remoto para falar
com o publico, obter adesado, confirmacao
de dados, de inscricdo, validacdo de
informagdes, esclarecer duvidas, comunicar
nova agao ou evento, receber e responder
duvidas, corrigir erros apontados e mostrar
melhorias sugeridas. Inclui equipamentos e
insumos e profissional com experiéncia em
realizar contatos com pessoas, por meio de
ligacdo

telefonica.

hora

Servigo de Coordenador

Profissional especializado em coordenagao,
organizacgao, orientagcao e
acompanhamento das fases da realizagao
de um evento/ac¢do de qualquer tipo. Cabe

ao coordenador acompanhar todos as
acGes necessarios para o seu foco de
atuacdo, como por exemplo: iluminagdo,
som, seguranga, acomodacao, decoracgao,
alimentacdo, credenciamento entre outros,
bem como fazer cumprir o cronograma e
resolver eventuais problemas de ultima
hora.

hora

Servigco de Coordenador

Profissional especializado em coordenagao,
organizacgao, orientacao e
acompanhamento das fases da realizacao
de um evento/ac¢do de qualquer tipo. Cabe

ao coordenador acompanhar todos as
acGes necessarios para o seu foco de

diaria de 8h
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atuacdo, como por exemplo: iluminagdo,
som, seguran¢a, acomodacdo, decoracdo,
alimentagdo, credenciamento entre outros,
bem como fazer cumprir o cronograma e
resolver eventuais problemas de ultima
hora.

Servigo de Produtor Local

Servico de profissional especializado em
organizacao, planejamento, orientacdo e
acompanhamento de todas as fases da
realizacdo de um evento/acdo de qualquer
tipo. Cabe ao produtor gerenciar todos os
servicos necessarios para cada evento,
como: iluminacdo, som, seguranga,
acomodacao, decoracao,
alimentacdo, entre outros, bem como fazer
cumprir o cronograma e resolver eventuais
problemas de ultima hora.

diaria de 8h

Servico de Produtor Local

Servico de profissional especializado em
organizacdo, planejamento, orientagdo e
acompanhamento de todas as fases da
realizacdo de um evento/ac¢do de qualquer
tipo. Cabe ao produtor gerenciar todos os
servicos necessarios para cada evento,
como: iluminacdo, som, seguranca,
acomodacdo, decoracdo, alimentacdo,
entre outros, bem como fazer cumprir o
cronograma e resolver  eventuais
problemas de ultima hora.

diaria de 6h

Servigo de Produtor Local

Servico de profissional especializado em
organizagao, planejamento, orientagdo e
acompanhamento de todas as fases da
realizagcdo de um evento/acdo de qualquer
tipo. Cabe ao produtor gerenciar todos os
servigos necessarios para cada evento,
como: iluminacdo, som, seguranga,
acomodagdo, decoragdo, alimentagao,
entre outros, bem como fazer cumprir o
cronograma e resolver  eventuais
problemas de ultima hora.

hora

Servico de recepcionista/promotor (bilingue)

Recepcionista/promotor Bilingue:
Recepcao de visitantes ou clientes,
responsavel pela orientagdo e controle da
entrada de pessoas em um evento. Inclui
equipamentos, insumos e profissional
qualificado, com dominio do idioma inglés
e de uma segunda lingua, podendo ser
francés ou espanhol.

diaria de 8h

Servico de recepcionista/promotor (bilingue)

Recepcionista/promotor Bilingue:
Recepcao de visitante ou clientes,
responsavel pela orienta¢do e controle da
entrada de pessoas em um evento. Inclui
equipamentos, insumo e profissional
gualificado, com dominio do idioma inglés

diaria de 6h
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e de uma segunda lingua, podendo ser
francés ou espanhol.

Servico de recepcionista/promotor (trilingue)

Recepcionista/promotor Trilingue: Servico
de secretariado e atuacdo em eventos.
Inclui equipamentos, insumos e profissional
com experiéncia e dominio do idioma
inglés e de mais duas linguas, podendo ser
francés e espanhol

diaria de 8h

Servico de recepcionista/promotor (trilingue)

Recepcionista/promotor Trilingue: Servico
de secretariado e atuacdo em eventos.
Inclui equipamentos, insumos e profissional
com experiéncia e dominio do idioma
inglés e de mais duas linguas, podendo ser
francés e espanhol

diaria de 6h

Servico de revisdo de texto

Analise, revisdo e adequacdo gramatical e
de estilo dos textos relativos ao evento, em
portugués ou idiomas estrangeiros. Inclui
equipamentos, insumos e profissional com
formacdo em Comunica¢do Social ou
Letras.

hora

Servico de revisdo de texto (idioma raro)

Servigo profissional em Comunicacgdo Social
ou Letras, profissional com diploma
reconhecido, para desenvolvimento de
atividades de andlise, revisdo e adequacao
gramatical e de estilo dos textos relativos
ao evento, em idiomas estrangeiros
classificados como raros.

hora

Servigo de seguranga diurno

Servico de seguranga diurno: inclui
equipamentos, insumos e profissional
preparado para o exercicio da atividade de
seguranca em estabelecimentos
diversos, para atuagdo diurna.

diaria de 8h

Servigo de seguranca diurno

Servico de segurangca diurno: inclui
equipamentos, insumos e profissional
preparado para o exercicio da atividade de
seguranga em estabelecimentos
diversos, para atuagao diurna.

diaria de
12h

Servico de seguranga noturno

Servico de seguran¢ga noturno: inclui
equipamentos, insumos e profissional
preparado para o exercicio da atividade de
seguranca em estabelecimentos
diversos, para atuagdo noturna.

diaria de 8h

Servico de seguranga noturno

Servico de seguranca noturno: inclui
equipamentos, insumos e profissional
preparado para o exercicio da atividade de
seguranca em estabelecimentos
diversos, para atuagao noturna.

diaria de
12h

Servigo de limpeza

Limpeza e conservac¢do das dreas internas e
externas ao evento, incluindo: limpeza do
piso, mobiliario, aparelhos e
equipamentos; limpeza e desinfeccdo de
sanitarios, lavagem de bacias, assentos e
pias, troca de sacos de lixo, bem como

diaria de 8h
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reposicdao de materiais de consumo. Inclui
equipamentos, insumos e profissionais
qualificados.

Servico de taquigrafia Transcricdo simultanea de depoimentos e hora
discursos em audiéncias, debates e
palestras, utilizando método abreviado ou
simbdlico de escrita, com o objetivo de
melhorar a velocidade da escrita ou a
brevidade, em comparacdo a um método
padrao de escrita. Inclui equipamentos,
insumos e profissional qualificado.

Servico Técnico computadores de computador Servico com equipamentos, insumos e | didria de 8h
profissionais aptos para  manuseio,
manutencdo e operacao de computadores.

Servico de iluminagdo planejamento Planejamento e desenvolvimento de| diaria de 8h
projetos luminotécnicos em ambientes
internos e externos. Inclui insumos e
profissional qualificado com conhecimento
sobre iluminacdo de ambientes e
eletricidade basica.

Servico de iluminagdo operagao Servico de operacdo de mesa de luz e| didria de 8h
execucao do projeto de iluminacdo. Inclui
equipamentos, insumos e profissional
qualificado.

Servigo de informdtica Equipamentos, insumos e profissional apto | diaria de 8h
a realizar configuracbes de sistemas,
instalacdo de equipamentos e verificacdo e
correcdo de falhas na programacao de
computadores, capacitado para realizacdo
de servigos de informatica.

Servigo de tradugao Servico de traducdo de textos incluindo hora
equipamentos, insumos e profissional
especializado em traducdo de textos gerais
e especificos, do portugués para outro
idioma estrangeiro ou vice-versa.

Servigo de enfermagem Coleta de informagdes sobre o estado de hora
salude do paciente, por meio de exames
clinicos e pelo diagndstico de enfermagem,
para estabelecer a conduta a ser seguida,
incluindo higiene e administracdo de
remédios e de curativos. Inclui
equipamentos, insumos e profissional com
registro atualizado no conselho profissional
e experiéncia ambulatorial.

Servico de maquiagem Servico de maquiagem cenografica, hora
tratamento da pele para ambientes de
iluminacdo, fotos, filmagem, eventos,
desfiles e transmissdes ao vivo. Inclui
equipamentos, insumos e profissional
qualificado.

Servico de cabelereiro Servico de elaboracdo de penteados e hora
preparacdo de cabelos, considerando
questdes como: iluminacgdo de palco, fotos,
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filmagem, eventos, desfiles, palestras e
transmissdes ao vivo. Inclui equipamentos,
insumos e profissional qualificado.

Servico de mestre cerimdnia/ apresentador

Servico de conducdo da apresentacdo de
sequéncia de mensagens, palestras,
personagem, prémios, com pontuacao
dramdtica adequada ao publico e a meta
planejada. Inclui equipamentos, insumos e
profissional com dominio de publico e
presenca de palco, carisma, boa imagem,
para criar identificacdo entre o publico e a
mensagem a ser disseminada.

diaria de 8h

Servico de mestre cerimonia/ apresentador

Servico de conducdo da apresentacido de
sequéncia de mensagens,palestras,
personagem, prémios, com pontuagdo
dramatica adequada ao publico e a meta
planejada. Inclui equipamentos, insumos e
profissional com dominio de publico e
presenca de palco, carisma, boa imagem,
para criar identificacdo entre o publico e a
mensagem a ser disseminada.

diaria de 4h

Servico de mestre cerimonia/ apresentador

Servico de conducdo da apresentacdo de
sequéncia de mensagens, palestras,
personagem, prémios, com pontuacdo
dramatica adequada ao publico e a meta
planejada. Inclui equipamentos, insumos e
profissional com dominio de publico e
presenca de palco, carisma, boa imagem,
para criar identificacdo entre o publico e a
mensagem a ser disseminada.

hora

Servigo de assessoria de imprensa

Inclui equipamentos, insumos e jornalista
ou profissional de relagdes publicas, com
experiéncia para tratar dos assuntos de
comunicagdo vinculados a um evento
especifico.

hora

Servigo de redagao

Servico de redagdo profissional ou
jornalistica para que os temas
apresentados, sinteses de palestras e
exposi¢des, assim como outros assuntos de
interesse da comunicagdo do evento
tenham tratamento adequado e
rapidamente sejam comunicados ao
publico. Inclui insumos e profissional
qualificado.

hora

Servico de internet

Disponibilizacdo e manutencdo de acesso a
internet de alta velocidade em banda larga,
incluindo  equipamentos, insumos e
profissional qualificado.

hora

Servico de telefonia

Disponibilizacdo e manutencao de rede de
telefonia, incluindo equipamentos, insumos
e profissional qualificado.

hora

Servico de impressdo

Disponibilizagdo e manutencdo de servigos
de impressdo, com equipamentos,

diaria de 8h
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profissional e insumos.

Servigo de filmagem

Captura de video em formato HD, FullHD
e/ou superior, realizada por profissionais
qualificados, com entrega de arquivo em
midia gravada e/ou em armazenamento
em nuvem, nos formatos MPEG, MOV,
WMV e/ou similar.

hora

Servico de edicao

Tratamento de material audiovisual,
conforme especificagdo da contratante,
realizado por profissional altamente
qualificado, com entrega de arquivo em
midia gravada e/ou em armazenamento
em nuvem, nos formatos MPEG, MOV,
WMV e/ou similar.

hora

Servigco de operacgdo de equipamentos audiovisuais

Servico de operagdo, instalacdo e ajustes
de equipamentos de audiovisual com
profissional capacitado.

hora

Servigos artisticos/teatrais

Inclui equipamentos, insumos e profissional
qualificado, com conhecimento, para o
planejamento, execucdo, orientacdo e
avaliacdo das propostas ligadas as praticas
corporais de movimento e teatrais. Ex: ,
encenacgOes, danca, atividades circenses,
etc.

hora

Servicos musicais planejamento

Inclui equipamentos, insumos e profissional
qualificado, com conhecimento musical,
para o planejamento, execucao, orientagdo
e avaliagdo das propostas ligadas as
atividades musicais. Ex: instrumentistas e
cantores professores de atividades
musicais, etc.

hora

Servigos musicais execugao

Inclui equipamentos, insumos e conjunto
de musicos e performancers, encarregados
da ambientagdo musical do evento, tanto
para festas e comemoragdes, como para
ambientagdes de refeigdes ou ambientes
especiais, musica de fundo, ou criacdo de
dinamicas voltadas a melhor comunicagao
do evento.

hora

Servigo de telefonista

Inclui equipamentos, insumos e profissional
responsavel pelo atendimento telefonico,
tendo como atribui¢des receber e transferir
ligacGes, efetuar chamadas telef6nicas
nacionais e internacionais, registrar
informagdes, transmitir mensagens e
localizar pessoas.

diaria de 8h

Servico de massagem e relaxamento

Servico  executado por  profissional
qualificado, estudante ou formado em
fisioterapia, devidamente trajado, com
experiéncia em massagem, com todos os
equipamentos, materiais e insumos para

hora
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atividades de massagem e relaxamento.

Servico de motoboy

Servico de motoboy: Transporte de
pessoas e cargas utilizando motocicletas,
de acordo com a legislagdo pertinente.
Inclui equipamentos, insumos e profissional
especializado.

hora

Servico de motorista

Servico de motorista: Condugao de veiculos
automotores, incluindo  insumos e
profissional com devida habilitacio e
formagdo para exercer atividade

mediante  vinculo empregaticio no
transporte rodoviario de passageiros ou no

hora

transporte rodoviario de cargas.

OBSERVACOES:

= Todos os itens devem considerar remuneracdao por didria, incluidas despesas com
uniforme, transporte, alimentacdo dos profissionais e de eventuais taxas de servicos.

= No caso de seguranca serd necessaria a apresentacao de nada consta da Policia Civil.

= Para a jornada dos interpretes simultaneo e consecutivo, de idiomas estrangeiros e de
libras, devem ser considerados valores de referéncia previstos pelo Sindicato Nacional
dos Tradutores — SINTRA, além de ser considerada a quantidade correta de profissionais,
de acordo com a carga de trabalho previstas pelas normas que regulamentam as

atividades.

= Para a contratacdao dos recursos humanos, a CONTRATADA deverd apresentar nome e
curriculo dos profissionais previamente a execucdo do servigo, para analise e aprovacao

da UCP.

4.CATEGORIA TRANSPORTES

TRANSPORTE

PRODUTO / SERVICO

CARACTERISTICAS

UNIDADE DE MEDIDA

Locacdo de Onibus Executivo

Min. 50 lugares, com ar condicionado
e bagageiro - didria 12 horas - 200 Km
livres, com motorista

diaria de 12 horas

Locacdo de Micro 6nibus

Micro Onibus com ar condicionado,
som ambiente, TV, DVD, micro fone,
frigobar com agua e capacidade de 22
pessoas com banheiro ou 26 pessoas
sem banheiro, com motorista.

diaria de 12 horas

Locacgdo de veiculo com motorista

Veiculo com 4 portas, ar condicionado
e dire¢do hidraulica. Com motorista.

diaria de 12 horas

Locacgdo de veiculo blindado, com motorista

Veiculo com 4 portas, ar condicionado
e direcdo hidraulica. Blindado, com
motorista.

diaria de 12 horas

Locacdo de Veiculo utilitario

Veiculo com 4 portas, ar condicionado
e direc¢do hidraulica.

diaria de 12 horas
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OBSERVACOES:

. Serdo exigidos veiculos com no maximo 2 (dois) anos de fabricagdo e
motoristas uniformizados de acordo com o perfil da acao.

. No caso dos traslados, a CONTRATADA ficara responsdvel pela recepcao e
acompanhamento do participante ou palestrante até o veiculo que fara o traslado.

5. CATEGORIA PRODUGAO DE PEGAS DE COMUNICAGAO

PEGCAS DE COMUNICAGAO

PRODUTO / SERVICO CARACTERISTICAS UNIDADE DE
MEDIDA

Adesivo Confecgdo de adesivo de vinil, 4/0 m?
cores, papel leitoso.

Adesivo com instalacdo Confecgdo de adesivos de vinil, 4/0 m?
cores, papel leitoso, com instalacao

Adesivo especial Confeccdo de adesivo especial de chao m?
e vitrine.

Backdrop/Fundo de Palco Confecgdo em lona vinilica, com m?
impressao colorida.

Backdrop/Fundo de Palco com instalacdo Confeccdo em lona vinilica, com m?
impressao colorida, com instalacdo.

Banner/faixa com ilhds para gradil Confecgdo em lona, impressdo m?
colorida.

Banner sem tripé Confeccdo em lona, impressdo m?
colorida.

Banner com tripé Confeccdo em lona, impressdo m?
colorida, com o tripé.

Blimp Confec¢do de blimp, com arte m?
aplicada.

Blimp Locagdo de blimp com arte aplicada, didria
gas hélio e instalacdo.

Bloco de anotagao Tipo | Formato A4, com minimo de 20 unidade
paginas, acabamento original (vedada
divisdo de blocos maiores), impresso
papel off-set 75g/m?2.

Bloco de anotagao Tipo Il Formato 15x21cm, com minimo 20 unidade
paginas, acabamento original (vedada
divisdo de blocos maiores), impresso
papel off-set 75g/m?2.

Bloco anotagao ecolégico formato A4 Formato A4, capa em Papel Kraft unidade
300g/m2 e miolo com 75 folhas sem
impressio em  Papel Reciclado
75g/m2.

Bloco anotagao ecolégico formato 15x21 Formato 15x21cm, capa em Papel unidade
Kraft 300g/m2 e miolo com 75 folhas
sem impressdao em Papel Reciclado
75g/m2.

Bloco Flip Chart Bloco com minimo de 50 folhas. unidade
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Caderno - Tipo |

Capa Mole, revestida em percalux (liso
ou escovado) em cores diversas;
Formato 20 x 28cm; Personalizagdo na
capa em baixo relevo ou em hot-
stamping (dourado/prata); Total de
100 paginas; Pagina de abertura
personalizada em impressdo 4x0
cores; Miolo em papel branco ou
reciclado; Eldstico na capa; Lombada
com acabamento em wire-o.

unidade

Caderno - Tipo Il

Capa dura, revestida em percalux (liso
ou escovado) em cores diversas;
Formato 14 x 17cm; Personalizagdo na
capa em baixo relevo ou em hot-
stamping (dourado/prata); Total de
100 paginas; Pagina de abertura
personalizada em impressdo 4x0
cores; Miolo em papel branco ou
reciclado; Eldstico na capa; Lombada
com acabamento em wire-o.

unidade

Caderno - Tipo lll

Capa dura, em cores diversas;
Formato 20x28cm;

Personalizacdo na capa em baixo
relevo ou em hot-stamping
(dourado/prata); Total de 100 paginas;
Pagina de abertura personalizada em
impressdo 4x0 cores; Miolo em papel
branco ou reciclado; Elastico na capa;
Lombada com acabamento em wire-o.

unidade

Caderno - Tipo IV

Capa mole, em cores diversas;

Formato 14x18cm; - Personalizacdo na
capa em baixo relevo ou em hot-
stamping (dourado/prata); - Total de
100 pdginas; - Pdagina de abertura
personalizada em impressdo 4x0
cores; - Miolo em papel branco ou
reciclado; - Elastico na capa; -
Lombada com acabamento em wire-o.

unidade

Camiseta Pdlo - Personalizada

Impressao colorida, tamanhos P, M, G,
GG. Varias cores. Malha Piquet - PA
(50% poliéster e 50% algodao).

unidade

Caneta hidrocor com 12Unidades

Cores variadas caixa com 12 unidades.

unidade

Caneta esferografica personalizada

Cores diversas cristal 1.0 mm.

unidade

Caneta laser personalizada (aquisi¢do)

Ponteiro luminoso para uso em
projecao.

unidade

Caneta personalizada - Tipo |

Caneta  Esferogrdfica  Plastica -
Gravacgao a 1 cor inclusa.

unidade

Caneta personalizada - Tipo Il

Caneta Esferogrdfica de Metal -
Gravacao a laser.

unidade

Certificado frente

Confeccdo de certificado colorido,
tamanho A4, papel couché, gramatura
minima 150g, frente.

unidade
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Certificado frente e verso

Confeccdao de certificado colorido,
tamanho A4, papel couché, gramatura
minima 150g, Frente e verso.

unidade

CD Regravavel

CD-RW (700 megas) para gravacdo de
arquivos, imagens, musicas etc.

unidade

Copo personalizado

Copo 550 ml personalizado com in
mold label 5x0 cores.

unidade

Cordao personalizado para copo

Requisitos minimos: em poliéster
acetinado; personalizado nas duas
faces pelo processo de sublimacao,
multicores; com largura de 2 cm e
comprimento minimo de 140 cm,
fechado; com acabamento argola G
com jacaré.

unidade

Cordao personalizado para cracha

Requisitos minimos: em poliéster
acetinado; personalizado nas duas
faces pelo processo de sublimacdo,
multicores; com largura de 2 cm e
comprimento minimo de 80cm,
fechado; com acabamento argola G
com jacaré.

unidade

Craché/cartdo de identificacdo

Crachd em papeldo branco, com
protecdo de plastico transparente,
tamanho A6.

unidade

Craché/cartdo de identificacdo plastificado

Cracha medindo 9x14 cm impresso em
papel couché fosco 250 gr. com
laminagdo BOPP fosco.

unidade

Cracha/cartdo de identificacdo personalizado

Confeccdo de crachdas em papel
couché gramatura minima 250g com
acabamento, plastificado, impressao
colorida, tamanho A6.

unidade

DVD Regravavel - Virgem

unidade

Display

confeccao

unidade

Eco Bag Personalizada

unidade

Etiquetas adesivas 25x99

Etiquetas ink-jet/laser - tam. aprox.
25x99mm - embal. C/ min 10 folhas.

unidade

Etiquetas adesivas redonda

Etiquetas Redondas — Cores e
tamanhos diversos - embal. ¢/ min 10
folhas.

unidade

Folder/folheto A5 um lado

Confeccdo de folder tamanho A5,
gramatura minima 150g, papel
couche, um lado.

unidade

Folder/folheto A5 frente e verso

Confeccdo de folder tamanho A5,
gramatura minima 150g, papel
couche, acabamento de dobra, frente
e verso.

unidade

Folder/folheto A4 frente e verso

Confeccdo de folder colorido,
tamanho A4, gramatura minima 150g,
papel couché, frente e verso, com
acabamento de dobra (duas ou mais
dobras).

unidade

Folder/folheto A4 um lado

Confeccdo de folder colorido,

unidade
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tamanho A4, gramatura minima 150g,
papel couché, um lado.

Folder/folheto A3 papel couché

Confeccdo de folder colorido em
Tamanho A3, papel couché, gramatura
minima 150g.

unidade

Folder/folheto A2 papel couché

Confeccdo de folder colorido em papel
couché,gramatura minima  150g,
tamanho A2.

unidade

Folder/folheto A3 papel glossy

Confeccdo de folder colorido, com
fundo <claro em papel glossy,
gramatura minima 150g, tamanho A3.

unidade

Folder/folheto A2 com papel glossy

Confeccao de folder colorido, com
fundo claro em papel glossy,
gramatura minima 150g, tamanho A2.

unidade

Mala direta 2 dobras

Producdo de mala direta
personalizada, tamanho A4, com duas
dobras, 4x4 cores, com fechamento e
enderecamento.

unidade

Mala direta 3 dobras

Producdo de mala direta
personalizada, tamanho A4, com trés
dobras, 4x4 cores, com fechamento e
enderecamento.

unidade

Mala direta 2 dobras completa

Producdo de mala direta completa
(envelope, mala efou folder),
personalizada, tamanho A4, com duas
dobras, 4x4 cores, com fechamento e
enderecamento

unidade

Marcador de Pagina 4x4

Produ¢do em papel couché 250g,
tamanho padrdo: 18 x 5 cm (refilado),
na opg¢do 4x4 cor, com acabamento
em laminagdo fosca (Bopp) com
aplicacdo de verniz localizado tanto na
frente como no verso.

unidade

Marcador de Pagina 4x0

Produgdo em papel couché 250g,
tamanho padrdo: 18 x 5 cm (refilado),
na opgao 4x0 cor, o acabamento é em
verniz u.v total na frente e no verso,
s6 o brilho do papel sem pelicula de
acabamento.

unidade

Marcador de Pagina 4x1

Produ¢do em papel couché 250g,
tamanho padrdo: 18 x 5 cm (refilado),
na opgao 4x1 cor, o acabamento é em
verniz u.v total na frente e no verso,
s6 o brilho do papel sem pelicula de
acabamento.

unidade

Marcador de Pagina 4x2

Produgdo em papel couché 250g,
tamanho padrdo: 18 x 5 cm (refilado),
na opgao 4x2 cor, o acabamento é em
verniz u.v total na frente e no verso,
s6 o brilho do papel sem pelicula de
acabamento.

unidade

Mochila

Confeccdo de mochila em poliéster

unidade
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com algas para as costas, al¢ca para as
maos, compartimento para notebook
de até 17”, bolsos externos com ziper
e 2 bolsos externos em tela.

Moleskine

Capa - Impresso em papel couché
fosco 150g, certificado FSC, impressdo
4/0 cores, com laminagdo Soft Touch,
com cantos arredondados nas 04
extremidades, raio de 7mm.
Revestimento interno da capa em
papeldo Panama com 1,6mm de
espessura, debrum e colagem.
Formato aberto: 28,1cm x 21,3cm.
Formato fechado: 13,3 cm x 21,3 cm
Lombada: 1,5 X 21,3 Miolo - 240
paginas, impressao em papel Pdlen
Soft 80g certificado FSC, 4/4 cores
(conforme arte a ser enviada), com
cantos arredondados, com
acabamento costurado e colagem.
Formato fechado: 13 cm x 21cm.
Guarda dianteira - Em papel color Plus
Marfim  120g, certificado  FSC,
impresso 4/4 cores, com cantos
arredondados nas 04 extremidades,
raio de 7 mm. Formato: 26 cm x 21 cm
Guarda traseira - Em papel color plus
marfim 120g, certificado FSC, sem
impressao, com cantos arredondados
nas 04 extremidades, raio de 7 mm.
Formato: 26 cm x 21 cm. Fita
marcadora - Em poliéster com efeito
degradé (impressdo multicor/digital),
termo soldado (para ndo desfiar), no
formato 30cm x 0,7cm.

Contra-capa > Sera fixado um eldstico
tipo “chato” modelo Clivia 8 em cor a
ser definida posteriormente, nas
medidas de 28 cm x 0,8 cm, sem
personalizacdo. Com elastico porta
canetas tipo “chato”, medindo 1,5 cm
de largura x 54 mm de comprimento,
em cor a ser definida posteriormente,
0,30 mm de espessura.

unidade

Painel Pantografico

Locacdo de painel modular para
cendrio de fundo em eventos, agdes
de merchandising, apresentacoes,
coletivas de imprensa, pédios, dentre
outros

Pasta - Tipo |

Pasta plastica transparente de cores
variadas, com elastico.

unidade

Pasta - Tipo Il

Pasta plastica transparente de cores
variadas, com elastico.

unidade
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Pasta PVC

Cor branca, 33 x 26 cm, 4,5 cm de
lombada, 2 argolas, revestido,
abertura p/ insergdo de capa, lombada
e 42 capa

unidade

Pasta Executiva - Tipo |

Pasta, fechamento por ziper, tamanho
18x21cm, porta-bloco ou caderno até
100 folhas, bolsa para folders e/ou
sulfites, porta- cartdes e porta-caneta.
Acabamento em couro sintético preto,
azul ou marrom, forro em Nylon 600 e
costura. Personalizagdo em baixo
relevo - Otima Qualidade

unidade

Pasta Executiva - Tipo Il

Pasta, fechamento por ziper, tamanho
24x32cm, porta-bloco ou caderno até
100 folhas, bolsa para folders e/ou
sulfites, porta- cartdes e porta-caneta.
Acabamento em couro sintético preto,
azul ou marrom, forro em Nylon 600 e
costura. Personalizacdo em baixo
relevo -Otima Qualidade

unidade

Pasta Executiva - Tipo llI

Pasta confeccionada em couro
sintético, com acabamento em
costura. Disponivel nas tonalidades
preto, marrom e azul. Tamanho
18x21cm, com porta-bloco ou caderno
até 100 paginas, bolsa para folders,
porta-cartdes e porta-caneta. Forro
em nylon 600. Personalizagdo ja
inclusa em baixo relevo - Otima
Qualidade

unidade

Pasta Executiva - Tipo IV

Pasta confeccionada em couro
sintético, com acabamento em
costura. Disponivel nas tonalidades
preto, marrom e azul. Tamanho
24x32,5cm, com porta-bloco ou
caderno até 100 paginas, bolsa para
folders, porta-cartGes e porta-caneta.
Forro em nylon 600. Personalizagdo ja
inclusa em baixo relevo - Otima
Qualidade

unidade

Pins/bottons

Medindo 3,0 cm com pino, 02 a 04
cores e personalizado a laser.

unidade

Placa para premiacao 16X12

Placa para premiacdo, com os
seguintes requisitos minimos: Placa de
aco, medindo 16x12 cm; impressao
em silk screen, em até 5 cores, ou
gravacdo por fotocorrosdo em baixo
relevo, a critério da PMS-SECULT;
fixada em estojo de veludo.

unidade

Placa para premiagdo 20X14

Placa para premiagdo, com os
seguintes requisitos minimos: Placa de
aco, medindo 20x14 cm; impressdo
em silk screen, em até 5 cores, ou

unidade
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gravacdo por fotocorrosdo em baixo
relevo, a critério da PMS-SECULT;
fixada em estojo de veludo.

Pulseira de identificacdo

Confeccionada em Tyvek, com tarja
holografica, ideal para controle de
acesso e triagem, com lacre adesivo
invioldvel, ajustdvel ao  pulso,
antialérgica e a prova d’agua. Com
personalizacdo 4x4 cores e tamanho
21 cm x 1,9 cm, com destacével.

unidade

Pulseira em Vinil Plastico

Pulseira em vinil plastico em forma de
“L” ou de “banda larga”, diversas
cores, incluindo mate e fluorescente,
personalizada, sistema de fecho — um
lacre plastico, ndo eldstica e a prova
d’dgua, projetada para todos os
tamanhos de pulsos

unidade

Sacola ecoldgica (tipo ecobag)

Feita em Algodao Cru 247g resistente
e de boa qualidade. - Medidas:
40x30cm -Alga em: algoddo cru
3x50cm

unidade

Bolsa Executiva

Em couro sintético - dimensdes
40x30x10cm, alca tiracolo com
regulagem de altura, confeccionada
em fita 30mm, alca de mao, engates e
acabamento tubular em PVC preto,
compartimento na aba.

unidade

Tecido (TNT)

TNT, varias cores.

m2

Tag

Tag para mala medindo 8,5 x 5,5 cm,
com impressdo 4/4 cores com
laminacdo rigida e cordinha de
silicone.

unidade

OBSERVAGOES:

. Quando necessaria a contratagdo de itens promocionais, a CONTRATADA
devera encaminhar proposta de acordo com o perfil da acdo e dos publicos participantes,
para apreciagao e aprova¢ao da PMS — SECULT.

. Os produtos e servicos de comunicacdo devem estar vinculados as agles de
marketing promocional, visando a sua divulgacao, identificacdo e sinaliza¢cdo de apoio.
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A - DISPOSICOES GERAIS
1. DEFINICOES
1.1 Neste Contrato, os termos a seguir listados tém seus significados assim definidos:

(a) “Banco" - é o Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID).

(b) “Contratado"” - é o Concorrente vencedor da licitagdo a quem foi adjudicado o objeto do
Contrato para o fornecimento de bens e/ou a execugdo dos Servicos.

(c) “Contrato” - é o Termo de Contrato assinado pelo Contratante e pelo Contratado,
compreendendo todos os documentos e anexos a ele incorporados por referéncia, para
contemplar os direitos e obrigacdes referentes ao fornecimento dos bens e/ou a execuc¢éo
dos Servicos, inclusive os prazos de entrega.

(d) “Contratante" - é o Contratante signatdrio do Contrato na qualidade de Contratante,
gualificado no Termo de Contrato.

(e) “DDP / Destino Final” — é “Delivered Duty Paid” (Entregue com Direitos Pagos até Local de
Destino Designado), tendo o significado e efeito estipulados nas Regras Internacionais para a
Interpretacdo dos Termos de Comércio, edicdo publicada pela Camara Internacional de Comércio,
Paris e comumente denominado INCOTERMS, 2000. O preco DDP / Destino Final inclui além do
preco dos bens, o transporte doméstico, todos os impostos, licengas, autorizacbes e seguros
necessarias até a entrega dos bens no Destino Final;

(f) “Destino Final" (ou “Local de Entrega”) - é o local, indicado nos Dados do Contrato, onde
deverdo ser entregues os Bens e/ou executados os Servigos;

(g) A Data Prevista para a Conclusdo do Fornecimento é a data em que se espera que o
Contratado deva concluir o fornecimento. A referida data consta dos Dados do Contrato
podendo ser alterada, exclusivamente, a critério do Contratante, mediante notificacdo de
prorrogacao de prazo.

(h) “Periodo de Correcdo de Defeitos” - é o periodo apds a Data de Conclusdo, estabelecido
nos Dados do Contrato, durante o qual o Contratante ainda podera notificar a existéncia
de defeitos a serem corrigidos pelo Contratado.

(i) “Preco do Contrato” - é o montante a ser pago ao Contratado, nas condi¢cdes acordadas no
Contrato, pela completa e apropriada execucdo de suas obriga¢des contratuais.

(j) “Servigos” - sdo os servicos a serem executados pelo Contratado, definidos nos Dados do
Contrato, Secdo 8 e nas Especificacdes Técnicas, Secdo 6.

(k) “Servigos Decorrentes” (ou “Servigos”) — sdo os servigos decorrentes ao fornecimento dos Bens,
tais como execuc¢do ou supervisdo de montagem, execuc¢do ou supervisdo ou manutencdo e/ou
conserto dos Bens fornecidos, por um periodo de tempo acordado entre as partes, entrega de
ferramentas especiais e treinamento. Seus precos cobrados pelo Contratado em separado. Diferem
de outros servigos inerentes ao fornecimento dos Bens, tais como transporte, seguro, entrega de
ferramentas e manuais, testes operacionais, e outras obrigacdes do Contratado compreendidas no
fornecimento;

() “Termo de Recebimento dos Bens e/ou Servigos” — é certificado emitido pelo Contratante
atestando a entrega e/ou a execugdo dos Servicos e/ou a execugdo e a aceitagdo dos
Servigos Decorrentes pelo Contratado em carater Parcial ou Definitivo.

2. IDIOMA E LEGISLACAO APLICAVEL
2.1 O idioma é o Portugués e a Legislacdo Aplicavel é a brasileira.

3. NOTIFICAGOES
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3.1 Qualquer notificagdo ou comunicacdao emitida por uma das partes a outra, a respeito do
Contrato, devera ser enviada por fac-simile ou correio eletronico e posteriormente confirmada por
carta, ao endereco especificado para tal propésito nos Dados do Contrato.

3.2 A notificagdo produzira seus efeitos no momento de sua entrega, ou na data nela estipulada,
valendo a que ocorrer por ultimo.

4. REPRESENTANTES AUTORIZADOS

4.1 Os representantes autorizados do Contratante e do Contratado estdo indicados nos Dados do
Contrato.

5. LOCAL DE ENTREGA E/OU EXECUCAO
5.1 Os Bens e Servigos serdo executados no(s) local (is) indicado(s) nos Dados do Contrato.
6. PAIS DE ORIGEM

6.1 Todos os Bens e Servicos fornecidos ou executados em virtude do Contrato deverdo ser
originarios de paises elegiveis do BID.

6.2 A origem dos bens e Servicos é distinta da nacionalidade do Contratado.

6.3 Estas disposicGes politicas tornam necessario estabelecer critérios para determinar: a
nacionalidade das empresas e pessoas fisicas elegiveis para apresentar propostas ou participar em
contratos financiados pelo Banco; e o pais de origem dos servicos. Para essa determinacdo, sdo
utilizados os seguintes critérios:

(a) Uma pessoa fisica tem a nacionalidade de um pais membro do Banco se satisfaz um dos
seguintes requisitos:
(i) é cidada de um pais membro; ou
(ii) estabeleceu seu domicilio em um pais membro como residente de boa fé e esta
legalmente autorizada a trabalhar nesse pais.

(b) Uma empresa tem a nacionalidade de um pais membro se satisfaz os dois seguintes
requisitos:
(i) esta legalmente constituida ou incorporada conforme as leis de um pais membro do
Banco; e
(i) mais de cinquenta por cento (50%) do capital da empresa é de propriedade de pessoas
fisicas ou firmas de paises membros do Banco.

6.4 Todos os membros de um consércio e todos os Subcontratados devem cumprir os requisitos
acima estabelecidos.

7. NORMAS
7.1 Os Bens fornecidos e Servigcos executados em razao deste Contrato deverdo estar de acordo
com as Especificacdes Técnicas — Secdo 6 e, quando nenhum padrdo aplicdvel for mencionado,

deverdo adequar-se a norma oficial mais recente emitida pela instituicdo responsavel do pais de
origem dos mesmos.

123



Sec¢do 7 — Condi¢des Gerais do Contrato (CGC)

8. IMPOSTOS E TAXAS

8.1 O Contratado sera totalmente responsavel por todos os impostos, tributos, licengcas e outros
encargos devidos em decorréncia da Legislacdo Aplicavel, estando os mesmos considerados como
incluidos no Preco do Contrato.

8.2 Se, apos a assinatura deste Contrato, houver qualquer mudanca na lei aplicavel em relagdo aos
impostos e encargos que aumentarem ou reduzirem os gastos incorridos pelo Contratado na
prestacdo do fornecimento, entdo os montantes pagaveis ao Contratado nos termos deste Contrato

serdo aumentados ou diminuidos segundo corresponda por acordo entre as Partes, e se efetuardo
os correspondentes ajustes do montante estipulado do Preco do Contrato.

B - INiCIO, CONCLUSAO, MODIFICACAO E ADITAMENTOS DO CONTRATO
9. ENTRADA EM VIGOR E PRAZO DO CONTRATO
9.1 Este Contrato entra em vigor na data de assinatura.
9.2 O prazo contratual estd estabelecido nos Dados do Contrato.

10. INICIO E CONCLUSAO DOS FORNECIMENTO

10.1 O Contratado comecard a prestar o fornecimento a partir da emissdo pelo Contratante da
Ordem de Servigo.

10.2 O fornecimento deverd estar concluido no prazo estabelecido nos Dados do Contrato.
11. PROGRAMA DE TRABALHO
11.1 Antes do inicio do fornecimento, o Contratado deverd submeter ao Contratante para
aprovacdo um Programa de Trabalho atualizado mostrando os métodos gerais, arranjos,
ordenamento e prazos para todas as atividades.
11.2 O fornecimento sera executado conforme esse Plano de Trabalho aprovado.
12. ORDENS DE MODIFICACAO
12.1 O Contratante poder3, a qualquer tempo, mediante ordem por escrito dirigida ao Contratado e
de acordo com a Clausula 3 das CGC, efetuar modificacGes dentro do escopo geral do Contrato em
um ou mais dos seguintes itens:

(a) desenhos, projetos ou especificagoes;

(c) local de execucdo; ou

(d) servicos a serem executados pelo Contratado.
12.2 Caso alguma das modificagdes comprovadamente venha a provocar aumento ou diminuicdo

no custo ou no tempo de execucdo, sera feito um ajuste equitativo no Preco do Contrato ou no
prazo de execugdo, ou em ambos, aditando-se o Contrato adequadamente.
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12.3. Qualquer reclama¢do do Contratado referente a ajustes decorrentes de ordens de
modificagdo expedidas nos termos desta clausula devera ser feita, antecipadamente, dentro do
prazo indicado nos Dados do Contrato, contado da data do recebimento da ordem de modificagao.

13. ADITAMENTOS CONTRATUAIS

13.1. Ressalvado o disposto na Clausula 12 das Condi¢Ges Gerais do Contrato (CGC), nenhuma
variacdo ou modificacdo dos termos do Contrato serd feita, a ndo ser por meio de aditamento
contratual celebrado entre as partes.

C - OBRIGACOES DO CONTRATADO
14. PADRAO DE DESEMPENHO

14.1 O Contratado prestard os Servicos e cumprird suas obrigacdes nos termos do presente
Contrato com a devida diligéncia, eficiéncia e economia, de acordo com normas e praticas
profissionais geralmente aceitas; observard préticas de administracdo prudentes e empregara
tecnologia apropriada e equipamentos, maquinaria, materiais e métodos eficazes e seguros. O
Contratado atuara sempre como assessor leal do Contratante em todos os assuntos relacionados
com este Contrato ou com os Servicos, e sempre deverd proteger e defender os interesses legitimos
do Contratante em todas suas negociacdes com terceiros.

14.2. Serdo atribuicGes e obrigacdes ambientais especificas do Contratado para a execug¢do dos
Servigos:

(a) respeitar e implantar as medidas preventivas, mitigadoras e compensatérias, bem como as
de protecdo ambiental e ainda, as a¢Oes voltadas para o monitoramento da qualidade
ambiental;

(b) cumprir fielmente as diretrizes normativas estabelecidas pela Politica Nacional de Meio
Ambiente e Politica de Meio Ambiente e Cumprimento de Salvaguardas do BID (OP-703) e
o que institui a legislagdo ambiental em vigor nas esferas federal, estadual e municipal.

15. USO DOS DOCUMENTOS CONTRATUAIS E INFORMAGOES

15.1 O Contratado ndo podera, sem prévio e expresso consentimento do Contratante, dar
informacgdes sobre o contetido do Contrato, ou qualquer provisdo, especificagdo, norma, esquema,
desenho, padrdo, amostra ou informacdo fornecida pelo Contratante ou por quem o represente, a
qualquer outra pessoa que nao esteja vinculada a execugao do Contrato.

15.2 O Contratado ndo poderd, sem prévio e expresso consentimento do Contratante, utilizar
documento ou informagdo mencionada na Subcldusula 15.1 das CGC, exceto para fins de execucdo
do Contrato.

15.3 Todos os documentos referidos na Subclausula 15.1 das CGC, exceto o préprio Contrato, sdo de
propriedade do Contratante e deverdo ser-lhe restituidos pelo Contratado, com todas as copias,
guando do término da execu¢do do Contrato, se assim for solicitado.

15.4 O Contratado deverd permitir ao Banco, caso seja solicitado, que inspecione seus registros

contdbeis com relacdo a execucdo do contrato, bem como permitir a auditagem por auditores
designados pelo Banco.
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16. DIREITOS DE PATENTE

16.1 O Contratado se responsabilizard por toda e qualquer reclamacdo de terceiros por infragao a
direitos relativos a patentes, marcas registradas ou desenhos industriais com respeito ao uso dos
Servicos executados.

17. SUB-ROGACAO

17.1 O Contratado ndo podera transferir para outrem total ou parcialmente suas obrigaces
contratuais salvo mediante consentimento prévio e expresso do Contratante.

18. SUBCONTRATOS

18.1 O Contratado devera notificar, por escrito, o Contratante a respeito de todos os subcontratos
por ele firmados, caso ndo tenham sido especificados em sua proposta. Tais subcontratacoes,
mencionadas ou ndo na proposta, ndo eximirdo o Contratado de quaisquer obrigacGes ou
responsabilidades contratuais.

18.2. Nao serd admitida a subcontratacdo com empresas que tenham apresentado propostas na
licitacdo de que decorre este Contrato.

18.3 Os subcontratos deverao atender integralmente ao estipulado nas Clausulas 6 e 7 das CGC.
19. PESSOAL DO CONTRATADO

19.1 O Contratado contratara e fornecerd pessoal com o nivel de competéncia e experiéncia
necessarias para prestar os Servicos.

19.2 Salvo se o Contratante acordar o contradrio, ndo se efetuard mudancas na composi¢do do
pessoal. Se, por qualquer motivo fora do controle do Contratado, for necessario substituir algum
integrante do pessoal, o Contratado o substituird por outra pessoa com qualificagdes iguais ou
superiores as da pessoa substituida.

19.3 Se o Contratante:

(a) descobrir que qualquer integrante do pessoal cometeu um ato grave inaceitavel ou foi
acusado de haver cometido um crime, ou

(b) tem motivos razodveis para estar insatisfeito com o desempenho de qualquer integrante do
pessoal, o Contratado, a pedido por escrito do Contratante expressando os motivos para
isso, devera substitui-lo por outra pessoa cujas qualificacdes e experiéncia sejam aceitdveis
para o Contratante.

19.4 O Contratado cobrira todos os custos incidentais originados pela remocdo e/ou substituicdo de
pessoal.

20. RELATORIOS E PRODUTOS A SEREM APRESENTADOS

20.1 O Contratado apresentara ao Contratante os relatérios e os produtos que se especificam nos
Dados do Contrato, na forma, quantidade e prazo ali estabelecidos.

20.2 Os relatérios finais deverdo ser apresentados em meio digita;, além das copias impressas
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indicadas nos Dados do Contrato.
21. DOCUMENTOS ELABORADOS PELO CONTRATADO E DE PROPRIEDADE DO CONTRATANTE

21.1 Todos os planos, desenhos, especificagdes, projetos, relatdrios, outros documentos e
programas de computacdo preparados pelo Contratado para o Contratante nos termos deste
Contrato passardo a ser de propriedade do Contratante, e o Contratado entregara ao Contratante
estes documentos juntamente com um inventdrio pormenorizado, a mais tardar na data do
vencimento do Contrato.

21.2 O Contratado poderd conservar uma copia destes documentos e dos programas de
computacao e utilizar estes programas para seu proprio uso com a aprovacao prévia do
Contratante.

21.3 Se for necessario ou apropriado estabelecer acordos de licengas entre o Contratado e terceiros
para desenvolver qualquer desses programas de computacdo, o Contratado deverda obter do
Contratante previamente e por escrito aprovacao destes acordos, e o Contratante, a seu critério,
tera direito de exigir reembolso dos gastos relacionados com o desenvolvimento do(s) programa(s)

em questao.

21.4 Qualquer restricdo acerca do futuro uso destes documentos e programas de computacdo, se
houver, serd indicada nos Dados do Contrato.

22. ATIVIDADES DO CONTRATADO QUE REQUEREM A APROVAGAO PREVIA DO CONTRATANTE

22.1 O Contratado deverd obter por escrito aprovag¢do prévia do Contratante antes de realizar
qualquer das seguintes acées:

(a) firmar um subcontrato para a execugdo de qualquer parte dos Servicos;

(b) alterar o Programa de Trabalho; e

(c) qualquer outra acdo que possa estar estipulada nos Dados do Contrato.
23. SEGURO
23.1 O seguro ndo é obrigatdrio, mas toda a responsabilidade fica por conta do Contratado até a
execucao total dos Servigos no Local de Execugao.

D - OBRIGAGCOES DO CONTRATANTE

24. SERVICOS, INFORMACOES DISPONIVEIS E INSTALACOES

24.1 O Contratante colocara a disposicdo do Contratado:

(a) os servigos e instalagGes, indicados nos Dados do Contrato; e
(b) informagdes disponiveis, indicadas nos Dados do Contrato.

E - CONTROLE DE QUALIDADE

25. INSPEGOES E TESTES
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25.1 O Contratante, ou seu representante, podera inspecionar e/ou testar os Servigos executados
para confirmar se eles atendem aos requisitos do Contrato. Os Dados do Contrato e as
Especificacdes Técnicas estipulam quais inspecdes e testes serdo exigidos pelo Contratante. O
Contratante devera informar o Contratado, por escrito, a identidade dos agentes ou representantes
designados para tais inspe¢des ou testes.

25.2 As inspecOes e testes deverdo ser realizados no Local de Execugdo conforme designado nas
EspecificacGes Técnicas — Secao 6.

25.3 Quando algum Servico apresentar falhas, detectadas na inspecdo ou teste, o Contratante
poderd rejeitd-lo e ao Contratado caberda executd-lo novamente ou efetuar as alteragdes
necessarias para atender aos requisitos da especificacdo, sem custo adicional para o Contratante.

26. IDENTIFICAGAO DE DEFEITOS

26.1 Os métodos e as modalidades de inspecdo da execucdo dos Servicos pelo Contratante estdo
indicados nas EspecificacGes Técnicas. O Contratante devera checar a performance do Contratado
e notificd-lo sobre defeitos encontrados. Tal inspecdo ndo afetard as responsabilidades do
Contratado. O Contratante poderd instruir o Contratado na procura de um defeito e a descobrir e
testar qualquer Servico que o Contratante considere estar com defeito. O Periodo de Correcdo de
Defeitos estd especificado nos Dados do Contrato.

27. CORRECAO DE DEFEITOS E MULTA POR FALHA NA EXECUGCAO
27.1 O Contratante comunicara ao Contratado sobre quaisquer defeitos antes do encerramento do
Contrato. O Periodo de Corregdo de Defeitos serd estendido tanto quanto for necessario para que

os defeitos sejam corrigidos.

27.2 Toda vez que uma comunicacdo sobre defeito for dada, o Contratado devera corrigir o defeito
notificado dentro do prazo estabelecido na referida comunicagao.

27.3 Se o Contratado ndo corrigir o defeito dentro do prazo especificado pelo Contratante, o
mesmo pagard uma multa por falha na execugdo, conforme estabelecido nos Dados do Contrato.

28. RECEBIMENTO DOS SERVICOS

28.1 O Contratado solicitara e obterda do Contratante a emissdo de Termo de Recebimento dos
Servigcos quando comprovado o término dos Servigos.

28.2 Resolvidas todas as “ndo conformidades” descritas no Termo de Recebimento Provisorio, o
Contratante terad o prazo de 10 (dez) dias apds a comunicacdo do Contratado para a emissdo do
Termo de Recebimento Definitivo.

F - PAGAMENTO E REAJUSTAMENTO

29. PAGAMENTO

29.1 Os pagamentos serdo feitos de acordo com o Cronograma Fisico-Financeiro constante dos
Dados do Contrato.

29.2 As notas fiscais e as respectivas faturas dos Servigos do Contratado estabelecido no Brasil serdao
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expressas em Real.

29.3 As solicitacdes do Contratado ao Contratante para pagamento deverdo ser feitas por escrito,
acompanhadas de faturas que descrevam, de forma apropriada, os Servicos executados, sem
prejuizo do cumprimento das demais obrigacGes estipuladas no Contrato.

29.4 O Contratado deverda, para os fins de pagamento, entregar ao Contratante os seguintes
documentos:

(a) Nota fiscal / fatura contendo a descri¢do dos Servicos, quantidades, precos unitarios e valor
total;

(b) Certificado de Garantia do Contratado; e

(c) Certificado de Origem, quando aplicavel.

29.5 Os pagamentos deverdo ser efetuados dentro do prazo estabelecido nos Dados do Contrato.

29.6 Caso o Contratante deixe de pagar ao Contratado dentro do prazo estabelecido nos Dados do
Contrato, incidirdo juros sobre os valores em atraso. Os juros serdo calculados a partir da data em
gue o pagamento deveria ter sido efetuado até a data do efetivo pagamento.

29.7 O calculo serd feito utilizando-se o indice definido nos Dados do Contrato, aplicando-se a
seguinte férmula:

AF = valor do ajuste financeiro;

V = valor do principal (nota fiscal/fatura) na data do vencimento;
Ip = Indice do dia do pagamento; e

Iv = indice do dia do vencimento.

30. REAJUSTAMENTO

30.1 Os precos cobrados pelo Contratado para os Servigos executados de acordo com as condigdes
estabelecidas no Contrato ndo poderdo ser diferentes daqueles cotados em sua proposta.
Excetuam-se os casos de reajustamento conforme Subclausula 30.2 abaixo, ou decorrente de
prorrogacao do prazo de validade da proposta em virtude de solicitagdo feita, a época, pelo
Contratante.

30.2 Os precos do contrato deverdo ser os vigentes na data limite da apresentacao das Propostas e
ndo serdo passiveis de reajustamento durante | (um) ano a partir daquela data. Subsequentemente,
0s pregos permanecerao fixos e somente serdo reajustaveis com base na seguinte férmula, ficando
fixos durante o ano seguinte:

-1,

R=V

Lo

onde:
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R = Valor do reajuste procurado;
lo = indice inicial de mao de obra especializada, correspondente ao més estabelecido para a
entrega da proposta;
= = indice inicial de mao de obra especializada, correspondente ao més de aniversario anual da
proposta; e
V = valor contratual dos servicos a serem reajustados

30.3 Salvo disposto de modo diferente nos Dados do Contrato os indices a serem considerados no
reajustamento serdo extraidos das tabelas publicadas mensalmente na revista Conjuntura
Econbmica, editada pela Fundacao Getulio Vargas, coluna 13 — mao de obra especializada.

30.4 Nenhum reajustamento de preco sera permitido além das datas contratuais de execucao,
exceto se for especificamente previsto em aditamento contratual. Ndo serd admitido reajustamento
de preco por periodos de atraso imputdvel ao Contratado, sem prejuizo das indenizacdes e multas
contratuais devidas ao Contratante, conforme previsto na Clausula 34 das CGC.

G - GARANTIAS
31. GARANTIA DE EXECUGAO

31.1 Se assim for estipulado nos DDC, o Contratado, deverd, dentro de vinte e oito (28) dias apds a
Carta de Aceitacdo, fornecer a Garantia de Execucao do Contrato no valor estabelecido nos DDC.

31.2 O montante da Garantia de Execu¢do do Contrato serd devido ao Contratante como
indenizacdo por perdas decorrentes do descumprimento pelo Contratado das suas obrigacdes nos
termos do Contrato.

31.3 Conforme estabelecido nos DDC, a Garantia de Execu¢do do Contrato, se for exigida, devera
estar denominada na(s) mesma(s) moeda(s) do Contrato, ou em uma moeda de livremente
conversivel aceitdvel ao Contratante, e apresentada no formato estipulado pelo Contratante nos
DDC, ou em outro formato aceitavel ao.

31.4 A Garantia de Execucdo do Contrato serd liberada pelo Contratante e devolvida ao Contratado
no mais tardar vinte e oito (28) dias contados a partir da data de Cumprimento das obriga¢des do
Fornecedor nos termos do Contrato, incluindo qualquer obrigacdo relativa as garantias, a menos
que estipulado de forma diversa nos DDC.

32. GARANTIA DOS SERVICOS
32.1 O Contratado garante que:
(a) os materiais utilizados para a execu¢do dos Servigos sdo novos, sem uso, de modelos mais
recentes ou atuais; e
(b) os Servicos ofertados ndo apresentam vicios provenientes de projeto, material ou mao de
obra utilizados ou decorrente de ato ou omissao do Contratado que possam surgir pelo uso

normal dos mesmos, nas condi¢cdes existentes no Brasil.

32.2 Essa Garantia permanecera valida por, no minimo no prazo indicado nos Dados do Contrato
apos a data da emissdo do Termo de Recebimento Final dos Servicos.

32.3. O Contratante notificard prontamente ao Contratado, por escrito, quaisquer reclamagdes
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surgidas no periodo de garantia.

32.4 Ao receber tal notificacdo, o Contratado devera substituir com presteza, no todo ou em parte,
os Servicos defeituosos, sem 6nus para o Contratante. Correrdao por conta do Contratado todas as
despesas.

32.5 No caso em que o Contratado, tendo sido notificado, deixar de reparar os defeitos dentro de
um periodo de 30 (trinta) dias contado da notificacdo, o Contratante podera tomar as providéncias
gue julgar necessdrias para reparar os Servicos, sob o risco e despesas exclusivos do Contratado,
sem prejuizo de outros direitos do Contratante, nos termos do Contrato.

H - ATRASO, MULTA E RESCISAO
33. ATRASO NA EXECUGAO DO CONTRATO PELO CONTRATADO

33.1 A execugdo dos Servigos devera ser realizada de acordo com o cronograma fixado no Escopo
dos Servicos e de acordo com a Data Prevista para a Conclusdo dos Servicos indicada nos Dados do
Contrato.

33.2 Caso o Contratado venha a atrasar, sem justificativa, o cumprimento de suas obrigacGes, ficara
sujeito as seguintes sanc¢ées:

(a) multas;
(b) execucdo da Garantia de Execucdo; e
(c) rescisdo do Contrato por inadimpléncia.

33.3 Caso, durante a execuc¢do do Contrato, ocorra quaisquer eventos que impegam a execugao de
Servicos dentro dos prazos acordados, o Contratado devera notificar prontamente o Contratante,
por escrito, do motivo da demora, sua provavel duragdo e suas causas. Logo apds o recebimento do
aviso do Contratado, o Contratante devera avaliar a situacdo e poder3, a seu critério, prorrogar o
prazo estabelecido. A prorrogagdo deverd ser confirmada pelas partes, por meio de um aditamento
ao Contrato, mantidas todas as condi¢6es do Contrato original.

34. MULTA

34.1 Ressalvado o disposto na Clausula 38 das CGC, caso o Contratado se torne inadimplente com
respeito a execugao dos Servicos, o Contratante poderd, sem prejuizo de outras medidas, deduzir
do preco contratual, a titulo de multa, o equivalente ao montante indicado nos Dados do Contrato
até o limite maximo de 10% (dez por cento) do Pre¢o do Contrato. Uma vez atingido esse limite, o

Contratante poderd executar a Garantia de Execucdo e, se persistir, rescindir o Contrato.

34.2 Se o Contratado ndo corrigir um defeito dentro do prazo estabelecido na comunicacdo feita
pelo Contratante, uma multa por falha na execugdo serd paga pelo Contratado.

35. RESCISAO POR INADIMPLENCIA

35.1 Sem prejuizo de outras medidas cabiveis por inadimpléncia de clausula contratual, o
Contratante podera rescindir este Contrato, no todo ou em parte, mediante notificagdo por escrito:

(a) caso o Contratado deixe de executar os Servigos dentro do(s) prazo(s) estipulado(s) no
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Contrato, ou na prorrogacao que lhe tenha sido concedida, de acordo com a Clausula 33
das CGC; ou
(b) caso o Contratado deixe de cumprir quaisquer outras obriga¢des contratuais.

35.2 O Contratante pode, também, a seu juizo, rescindir este Contrato, no todo ou em parte, caso o
Contratado tenha se envolvido em Praticas Proibidas.

35.3 Caso o Contratante rescinda o Contrato, podera executar, nas condi¢cdes e na forma que julgar
apropriadas, os Servicos aqueles ndo executados e o Contratado arcara com os custos decorrentes.

36. RESCISAO POR INSOLVENCIA

36.1 O Contratante poderd rescindir o Contrato a qualquer momento através de notificagdo por
escrito ao Contratado, sem a obrigacdo de pagar indenizacdo, caso este vier a falir ou tornar-se, de
qgualquer outra forma, insolvente, observando-se que tal rescisdo ndo afetard ou prejudicara
nenhum direito, acdo ou medida ja cabivel ou que vier a caber ao Contratante.

37. RESCISAO POR CONVENIENCIA ADMINISTRATIVA

37.1 O Contratante podera, por meio de notificacdo por escrito ao Contratado, rescindir o Contrato
a qualquer tempo, no todo ou em parte, por estrita conveniéncia administrativa. A notificacdo de
rescisdo devera explicitar sua extensdo, a data a partir da qual se tornard eficaz e também que a
rescisdo ocorre por motivo de conveniéncia do Contratante.

37.2 O Contratante pode, também, a seu juizo, rescindir este Contrato, no todo ou em parte, caso o
Contratado tenha se envolvido em praticas de corrupgao ou fraudulentas na concorréncia ou na
execucdo do Contrato, de acordo com a Subcldusula. 35.2.

38. RESCISAO POR FALTA DE PAGAMENTO

38.1 O Contratado podera rescindir esse Contrato, com um aviso ao Contratante, se 0 mesmo
atrasar o pagamento devido em mais de 45 (quarenta e cinco) dias.

39. FORCA MAIOR

39.1 N3o obstante o disposto nas Clausulas 33, 34 e 35 das CGC, o Contratado ndo sera penalizado
com a perda da Garantia de Execugdo, com a aplicacdo de multas por perdas e danos ou com a
rescisdo contratual caso sua inadimpléncia derive de motivo de Forca Maior.

39.2 Para os efeitos do Contrato, “Forga Maior” significa qualquer ato ou fato que esteja fora do
controle da parte que a invoca e que torne impossivel o cumprimento de suas obrigacdes
contratuais, incluindo guerra ou revolugdo, incéndio, explosdo, fendmenos geoldgicos ou climaticos,
greves (exceto quando limitadas aos empregados de qualquer das partes). Tal conceito de Forga
Maior ndo inclui ato ou fato:

(a) causado por culpa ou dolo da parte que a invoca; e,
(b) que pudesse ter sido evitado ou razoavelmente previsto e considerado pela parte que o

invoca.

39.3 Qualquer uma das partes sé tera o direito de invocar motivo de Forca Maior se a ocorréncia de
tal evento for prontamente notificada a outra parte.
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39.4 A parte afetada por Forga Maior deverd tomar todas as medidas necessdrias para eliminar ou
minorar, tanto quanto possivel os seus efeitos, inclusive para restringir ao maximo o periodo
durante o qual estard impedida de cumprir integralmente suas obrigacdes contratuais.

39.5 A ocorréncia de motivo de Forca Maior ndo eximira a parte que a invoca, da satisfacdo pontual
das obrigac¢des cujo cumprimento ndo tenha sido afetado pelo evento.

I - DISPOSICOES FINAIS
40. CONFLITO DE INTERESSES

40.1 A remuneracao do Contratado nos termos da Clausula 29 constituird o Unico pagamento em
conexdo com este Contrato e o Contratado ndo aceitard em beneficio préprio nenhuma comissao
comercial, desconto ou pagamento similar em relacdo com as atividades estipuladas neste
Contrato, ou no cumprimento de suas obrigacdes; o Contratado fard todo o possivel para assegurar
gue o seu Pessoal e agentes, igualmente ndo recebam pagamentos adicionais.

40.2 O Contratado concorda que, tanto durante a vigéncia deste Contrato como depois de seu
término, ele e seus associados, bem como seus subcontratados e seus afiliados, ndo poderdo
fornecer bens, construir obras ou prestar servicos (outros que os Servicos ou continuagdo dos
mesmos) resultantes dos servicos prestados pelo Contratado ou diretamente relacionados aos
mesmos.

40.3 O Contratado n3o poderd participar, nem poderd fazer com que seu pessoal e os
subcontratados e respectivo pessoal participem, direta ou indiretamente das seguintes atividades
durante a execug¢do do contrato:

(a) quaisquer negocios ou atividades profissionais no Brasil que possam conflitar com as
atividades atribuidas ao Contratado nesse Contrato;

((b) nem o Contratado ou seus subcontratados podera se utilizar de funcionarios publicos em
atividade ou com qualquer tipo de licenga para executar qualquer atividade dentro do
Contrato.

41. SOLUCAO DE LITiGIOS

41.1 O Contratante e o Contratado deverdo esforgar-se para resolver, amigavelmente, através de
negociac¢des diretas e informais, qualquer desavenca ou disputa que surgir entre as partes sobre o
Contrato. As partes, de comum acordo, poderao designar um profissional atribuindo-lhe a fungao de
Conciliador para dirimir questdes de carater predominantemente técnico.

41.2 Caso passados 30 (trinta) dias do inicio de tais negocia¢cGes, o Contratante e o Contratado nao
chegarem a solugao amigdvel, qualquer das partes podera solicitar que o litigio seja submetido aos
seguintes mecanismos:

(a) mediagdo administrativa conduzida perante o 6rgdo competente indicado nos Dados do
Contrato; e,

(b) se ndo solucionado pelo mecanismo indicado na alinea anterior, sera submetido ao foro de
eleicdo indicado nos Dados do Contrato.
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42. FRAUDE E CORRUPGAO E PRATICAS PROIBIDAS

42.1 O Banco requer o atendimento a sua politica relacionada a Fraude e Corrupgdo e Praticas,
conforme estabelecido no Anexo 1 dos Dados do Contrato, Secdo 8.

43. RESTRIGOES DE EXPORTACAO

43.1 N3o obstante qualquer obrigacdo de acordo com o Contrato para completar todas as
formalidades de exportacdo, quaisquer restricdes a exportacao atribuiveis ao Contratante, ao pais
do Contratante, ou a utilizacdo dos produtos/bens, sistemas ou servicos a serem fornecidos que
surjam de regulamento comercial aplicavel a um pais que esteja fornecendo esses produtos/bens,
sistemas ou servicos e que isso substancialmente impeca que o Contratado cumpra as suas
obrigacdes contratuais liberara o Contratado de sua obrigacdo das entregas ou servicos, desde que,
entretanto, o Contratado possa demonstrar para satisfacdo do Contratante e do Banco que ele
completou todas as formalidades dentro do prazo, incluindo a solicitagdo de permissdes,
autorizacdes e licengas necessarias para a exportacdo dos produtos/bens, sistemas ou servicos de
acordo com os termos do Contrato. A rescisdo do Contrato nessa situacdo sera feita por
conveniéncia do Contratante, conforme a Subclausula 27.1.

44. MEIO AMBIENTE
44.1 O Contratado se compromete pela execucdo dos Servicos observando as normas e legislacdo

pertinentes a protecdao do meio ambiente e aplicaveis aos referidos Servigos , constantes ou ndo do
plano de trabalho de execugao.
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SECAO 8 - DADOS DO CONTRATO (DDC)

As disposicOes a seguir complementam ou modificam as Clausulas correspondentes da Se¢do 7 —
CondigGes Gerais de Contrato (CGC):

Clausula
das CGC

Complemento ou Modificagao

DEFINICOES

1.1 (e), 10.2 e
33.1

Data Prevista para a Conclusdo dos Servicos: 18 (dezoito) meses, contados a
partir da assinatura da Ordem de Servigo (OS) pela Contratante.

1.1(f) e5.1

O Local de Execucdo é: conforme os itens 13 e 17 das Especificacdes Técnicas,
parte integrante da Se¢do 6 — Escopo dos Servigos, a seguir transcrito:

Os trabalhos deverdo ser desenvolvidos nas instalagdes da empresa contratada,
como também em trabalho de campo nas areas indicadas na Especificacdes
Técnicas, parte integrante da Se¢do 6 — Escopo dos Servigos.

No caso de a contratada possuir a sua sede fora de Salvador, a mesma deverd
definir representante local com poder de decisdo, e contar também com sua
equipe local.

As acles propostas deverdo beneficiar toda cidade de Salvador, com prioridade
para os territérios foco do PRODETUR Salvador, que s3o as areas do Centro
Antigo (Centro Histdrico, Santo Anténio, Liberdade e Curuzu), Rio Vermelho e
Itapud/Orla Norte, além das Ilhas pertencentes ao municipio (llha de Maré, Bom
Jesus e llha dos Frades). A execucdo das ac¢des, contudo, acontecerdo nos
principais e potenciais mercados emissores do territério nacional e/ou no
exterior.

Os trabalhos deverdo ser desenvolvidos nas instalagdes da empresa contratada,
como também em trabalho de campo nas dareas indicadas nesta Especificagdo
Técnica. No caso de a contratada possuir a sua sede fora de Salvador, a mesma
deverd definir representante local com poder de decisao, e contar também com
sua equipe local.

ENDERECO DO CONTRATANTE

Rua da Argentina, n2 341, Comércio, Salvador — Bahia, CEP: CEP: 40301-110

1.1(g)e26.1

Periodo de Correcdo de Defeitos é de 60 (sessenta) dias contado a partir do
Termo de Recebimento Parcial dos Servicos.

1.1 (i)

Os Servicos a serem executados sdo: A Segdo 6 - Escopo dos Servigcos fornece
informacdes detalhadas

3.1

NOTIFICACOES

O endereco para Notificacdo é:
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Contratante: Secretaria Municipal de Cultura e Turismo
Rua Argentina, Comércio, n? 341, CEP 40.015-130, Salvador - Bahia — Brasil.

Contratado: [indicar]

4.1

REPRESENTANTES AUTORIZADQOS
Os representantes autorizados sao:
Do Contratante: o Secretdrio Municipal de Cultura e Turismo, Fabio Rios Mota.

Do Contratado: [indicar]

A execucdo do contrato se submeterd, no que couber, aos termos da Lei Federal
n? 8.666/93. A Contratada sujeitar-se-a, no caso de cometimento de infragdes
ou inadimplemento de suas obrigacGes, as penalidades previstas na Lei Federal
n? 8.666/1993, na Lei Municipal n? 4.484/1992 e no Decreto Municipal n2
15.984/2005, sem prejuizo das demais cominacdes legais.

9.2

ENTRADA EM VIGOR E PRAZO DO CONTRATO

O prazo contratual é: 19 (dezenove) meses, contados da assinatura do
contrato.

Os servigos descritos nas Especificacbes Técnicas, parte integrante da Secdo 6 —
Escopo dos Servigos, serdo desenvolvidos em prazo de 18 (dezeoito) meses,
contados a partir da assinatura da Ordem de Servico (OS) pela Contratante.

12.3

ORDENS DE MODIFICACAO

Qualquer reclamacdo do Contratado referente as ordens de modificacdo devera
ser feita dentro do prazo de 24 (vinte e quatro) horas, contados da notificagdo
pela Contratante.

15.1

Fica vedada a utilizagdo, pela licitante, dos dados disponibilizados e/ou gerados
pela Prefeitura Municipal do Salvador — PMS para quaisquer fins que ndo sejam
previamente e expressamente permitidos.

Entende-se por “uso de dados” as seguintes hipdteses, sem prejuizo de outras
serem consideradas, tendo em vista, que se trata de um rol meramente
exemplificativo:

| — Divulgagdo e venda de quaisquer dados;

Il — Divulgacdo ou venda de estatisticas referentes aos dados;

IIl — Utilizac3o de estatistica ou do préprio dado para treinamento de algoritmos
preditivos.”

De forma geral, todas as instalagbes e equipamentos necessarios ao
desenvolvimento das atividades previstas na Especificacdes Técnicas contidas na
Secdo 6 — Escopo dos Servicos serdao de responsabilidade da empresa
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contratada.

20.1

RELATORIOS E PRODUTOS A SEREM APRESENTADOS

Deverao ser apresentados os seguintes relatdrios e produtos: conforme o
item 9 das Especificacdes Técnicas contidas na Secao 6 — Escopo dos Servicos, a
seguir transcrito:

9. PRODUTOS E RELATORIOS

A execucgdo de qualquer produto, servico ou despesa que envolva o desembolso
de recursos deverd ser prévia e expressamente autorizada pelo CONTRATANTE.

Para pagamento e remuneragdo pela execug¢do dos produtos e servigos
previamente autorizados pelo CONTRATANTE, a contratada devera apresentar
os seguintes documentos:

¢ nota fiscal ou fatura emitida, sem rasura, em letra legivel, em nome e CNPJ do
CONTRATANTE, da qual constara o niumero do contrato, descricdao dos produtos
e servicos executados, nimero da respectiva Ordem de Servico e as informacGes
para crédito em conta corrente (nome e nimero do banco, nome e nimero da
agéncia e numero da conta); nos casos em que obrigatéria, deverd ser
apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica
(NFS-e), conforme regime tributario aplicavel a transacdo e fato gerador, e ao
domicilio tributario da contratada, ou outro critério legalmente aceitavel;

¢ CertidGes de regularidade fiscal,

e documentos de comprovagao da execugao dos produtos e servigos.

Sendo a presente Especificagdo Técnica desenvolvida sob demanda, cada servigo
solicitado deve gerar um produto. E, cada produto requer o desenvolvimento de
dois relatdrios: 1) Planejamento estratégico e executivo da a¢do, contendo uma
planilha relacionando os servigos que serdo executados com seus devidos
quantitativos necessarios; 2) Monitoramento e avaliagdo, que devem conter
graficos de interesse do contratante, videos e fotos comprobatérias de
atividades. A cada trés meses devera ser gerado um produto intermedidrio
referente ao Relatério de Trabalho executado naquele periodo, contendo um
resumo dos trabalhos realizados, os valores investidos e os principais resultados
alcancgado.

Da mesma forma, ao final de 18 meses devera ser desenvolvido o relatério final
analitico de avaliagdo e monitoramento de todas as a¢des promocionais
realizadas a ser entregue em até 10 dias Uteis antes da data final de vigéncia de
execucao do contrato. Cabe mencionar que o relatério final deve conter o
resumo de todas principais atividades desenvolvidas, uma andlise de midia
comentada, acompanhada do relatério de aproveitamento, classificacdo e
valoracdo. Deve indicar ainda os fatores que prejudicaram o avanc¢o normal,
identificando suas causas e efeitos, além das ligdes apreendidas.

E importante pontuar que a CONTRATANTE podera solicitar a retirada e inclus3o
de itens desse relatdrio a qualquer momento, respeitando os prazos de entrega
acordados entre as partes.
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9.1 FORMA DE APRESENTACAO

Todos e quaisquer produtos e documentos gerados pela empresa contratada
devem ser entregues a UCP PRODETUR Salvador no formato eletrénico em
arquivos do MS Office ou compativeis.
Os relatérios deverdo ser apresentados impressos, em portugués do Brasil, e a
sua formatagdo devera observar as seguintes caracteristicas:
e Programa editor de texto, compativel com Word XP e PDF;
e Fonte CALIBRI;
o Titulo principal: CALIBRI 12, caixa alta, negrito;
Subtitulo: CALIBRI 11, caixa alta e baixa, negrito;
Texto: CALIBRI 11, justificado;
Paginas numeradas;
e Espagcamento simples entre linhas e um espago entre
paragrafos;
e Numeracdo dos itens: algarismos arabicos, negritos,
separados por ponto (ex.: 1.0, 1.1,);
e Tamanho do papel A4 (cor branca);
e Sem recuo para indicar paragrafo, comecando no inicio da
margem esquerda.

Todos os documentos, relatérios e programas de computacdo (se houver)
preparados pela empresa contratada para a contratante nos termos do contrato
passardo a ser de propriedade da contratante, e a empresa contratada entregara
estes documentos, no mais tardar, 15 dias antes da data do prazo de execugao
do contrato.

9.2. DO RECEBIMENTO E DA ACEITAGAO DO OBJETO

9.2.1 A emissdo da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento
definitivo dos produtos e servicos demandados, nos termos abaixo.

9.2.2 No prazo de até 10 (dez) dias corridos do més subsequente ao da
execucdo, a CONTRATADA deverd apresentar toda a documentacgdo
comprobatdria para fins de dar inicio ao procedimento de prestagdo de contas.
9.2.3 A natureza de execucao dos produtos e servicos constantes do objeto da
presente contratacdo, impossibilita a estipulagdo de prazo para recebimento
provisério, devendo a CONTRATADA observar o prazo de entrega estabelecido
para cada produto e servico que, para todos os efeitos, é o prazo que
configurara o recebimento definitivo.

9.2.4 Durante o prazo de execugao dos produtos e servigos, a fiscalizagdo do
contrato, caso necessario, manterd contato com a CONTRATADA a fim de
prestar orienta¢cdes e esclarecimentos acerca da realizagdo das atividades a
serem desenvolvidas para a execugao dos produtos e servigos.

9.2.5 Apds recebimento definitivo por parte da fiscalizacgdo do contrato, nos
prazos definidos pelo CONTRATANTE, para execuc¢do de cada produto/servico, a
CONTRATADA devera providenciar a documentagdo necessdria a prestagao de
contas, que devera ser apresentada no prazo estipulado no subitem 9.2.2.

9.2.6 Todas as fases de execugdao dos produtos e servicos, no ambito da
CONTRATANTE, ocorrem através de comunicacgdo oficial por e-mail.

9.2.7 Abertura de Ordem de Servigo - OS, pela fiscalizagdo do contrato, contendo
o produto e/ou servico a ser executado, as especificacbes e informacdes
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relevantes para o desenvolvimento, sendo observado os critérios e requisitos
descritos na Tabela de Produtos e Servicos bem como a autorizacdo do Gestor
do contrato para a execugao dos servicos devem ser por e-mail;

9.2.7.1 A CONTRATADA procederd o recebimento da OS e iniciard a execugao.
Para fins de cumprimento de prazo, o inicio da execuc¢do se dard a partir da data
de autorizacdo da OS.

9.2.7.2 No prazo estabelecido a CONTRATADA procedera a entrega dos produtos
e servicos demandados.

9.2.7.3 Apds a entrega, a CONTRATANTE iniciara a avaliacdo da qualidade dos
servigos prestados.

9.2.7.4 Ap6s a finalizagdo da demanda, a CONTRATADA devera aguardar e-mail
da CONTRATANTE para iniciar a documentacdo para a prestacao de contas.
9.2.7.5 A CONTRATADA deverada apresentar a documentacdo necessdria a
comprovacao para fins de ateste e prestacdo de contas conforme descrito na
Tabela de Produtos e Servigos.

9.2.8 A contratacdo de ferramentas de tecnologias proprietdrias, softwares e
afins, destinada a plena execucdo dos servicos, deverd ser satisfeita pela
CONTRATADA, e ndo acarretara 6nus a CONTRATANTE, nem tampouco
acarretara remuneracdo a CONTRATADA pela intermediagao e supervisdo de sua
implementacdo, a vista de que sao indispensaveis a perfeita execucdo do objeto
contratual, durante a vigéncia da contratagao.

20.2 O nuimero de cdpias impressas é: 01 (um)

21.4 DOCUMENTOS ELABORADOS PELO CONTRATADO E DE PROPRIEDADE DO
CONTRATANTE
A Empresa Contratada e seu Pessoal ndo poderdo utilizar estes documentos nem
programas de computagdo para fins alheios a este Contrato sem o
consentimento prévio por escrito do Contratante.
Todos os conceitos criativos e ideias desenvolvidas mediante este contrato para
a prestacdo de servigos de marketing promocional / live marketing passam a ser
propriedade intelectual da Prefeitura Municipal de Salvador.

22.1 (c) N&o Aplicavel

24.1 (a) SERVICOS, INFORMAGOES DISPONIVEIS E INSTALACOES
Conforme o item 7 das Especificagdes Técnicas contidas na Se¢ao 6 — Escopo dos
Servigos.

24.1 (b) Nao Aplicavel

25.1 INSPECOES E TESTES
Nos termos do item 9.2 da Sec¢do 6 — Especificacdes Técnicas.

25.2 O local das Inspecdes e Testes: Conforme o item 9 das Especificacdes Técnicas,

parte integrante da Sec¢do 6 — Escopo dos Servigos.
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27.3

MULTA POR FALHA NA EXECUGAO

O montante a ser pago sera estabelecido como um percentual do custo de
correcdo do defeito até o limite de 10% (dez por cento) do precgo do contrato.

29.1

PAGAMENTO

O pagamento dos Servicos deverd ser feito conforme Secao 6 — Escopo dos
Servigos.

29.5e29.6

Prazo para pagamento: 30 dias apds a apresentacdo da fatura devidamente
aprovada e atestada pelo Contratante.

O pagamento serd realizado pela contratante, através de crédito em conta
corrente, obrigatoriamente mantida junto ao BANCO BRADESCO, consoante
determinacdo do DECRETO MUNICIPAL n2 23.856/2013 (arts. 12 a 49), com
observancia das excecGes ali previstas (art. 52, paragrafo Unico), a qual devera
ser indicada na declaracdo fornecida pelo estabelecimento bancario, na forma
do disposto no art. 42, § 22 do Decreto Municipal 13.991/2002, no prazo de até
30 (trinta) dias, contados da apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, em
conformidade com a legislagdo vigente, correspondentes aos servicos
efetivamente prestados, devidamente atestados pelo Servidor/Comissdo de
Recebimento e mediante a apresentacdo dos documentos fiscais exigiveis e
declaragdo de nao existéncia de débitos registrados no CADIM Municipal,
conforme Decreto Municipal n? 24.419/2013.

29.7

Juros pelo pagamento atrasado: 0,5% ao més.

Em havendo alguma pendéncia impeditiva do pagamento, a exemplo de erro na
apresentacdo da nota fiscal/fatura ou dos documentos pertinentes a
contratacdo, ou, ainda, de circunstancia que impeca a liquidagdo da despesa,
como obrigac¢des financeiras pendentes, decorrentes de penalidade imposta ou
inadimpléncia, o pagamento ficard sobrestado até que a CONTRATADA
providencie as medidas saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo para pagamento
iniciar-se-a apds a comprovacao da regulariza¢cdo da situagdo, ndo acarretando
qualquer 6nus para o CONTRATANTE.

30.3

O reajustamento do presente contrato observara as determinag¢des da Instrugdo
Normativa SEFAZ/CGM n2 34, de 2 de outubro de 2014. O indice de correg¢do é o
INPC do IBGE.

311

GARANTIA DE EXECUCAO

O valor da Garantia de Execugdo é de 10% (dez por cento) do Prego do Contrato,
a ser apresentada em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei Federal n2
8.666/93.

32.2

GARANTIA DOS SERVICOS

A Garantia permanecera valida por, 90 (noventa) dias, da finalizagdo dos
Servigos.
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32.1 O Contratado garante que:

(a) os materiais utilizados para a execucdo dos Servigos sdo novos, sem uso, de
modelos mais recentes ou atuais, conforme aplicavel, observando as
especificidades da Especificacbes Técnicas, parte integrante da Secdo 6 —
Escopo dos Servigos.

34.1 MULTA
A multa para o atraso na execuc¢do dos Servicos é de 0,10 % (um décimo de um
por cento) do valor total do conjunto das obras em atraso, por dia de atraso, até
0 montante mdximo de 10% (dez por cento) do Contrato.

40.2 SOLUCAO DE LITIGIOS

O Foro para solucionar os litigios decorrentes deste Edital é o da Comarca de
Salvador — Bahia.
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Anexo 1 - Fraude e Corrupgdo / Praticas Proibidas
Praticas Proibidas

1.1. O Banco requer que todos os Mutudrios (incluindo beneficidrios de doacdes), Agéncias
Executoras ou Agéncias Contratantes, bem como todas as empresas, entidades e pessoas fisicas
oferecendo propostas ou participando em um projeto financiado pelo Banco, incluindo, entre
outros, solicitantes, fornecedores, empreiteiros, subempreiteiros, consultores e concessionarios
(incluindo seus respectivos funciondrios, empregados e agentes) observem os mais altos padrdes
éticos, e denunciem ao Banco! todos os atos suspeitos de fraude ou corrupc¢do sobre os quais
tenham conhecimento ou venham a tomar conhecimento durante o processo de selecdo,
negociacdo ou execucdao de um contrato. Fraude e corrupcdo estdo proibidas. Fraude e corrupcao
incluem os seguintes atos: (a) pratica corrupta; (b) pratica fraudulenta; (c) pratica coercitiva e (d)
pratica colusiva. As definicdes a seguir relacionadas correspondem aos tipos mais comuns de fraude
e corrupgdo, mas ndo sdo exaustivas. Por esta razdo, o Banco também devera tomara medidas caso
ocorram acdes ou alegacdes similares envolvendo supostos atos de fraude ou corrupgao, ainda que
ndo estejam relacionados na lista a seguir. O Banco aplicard em todos os casos os procedimentos
referidos no paragrafo (c) abaixo.

(a) Para fins de cumprimento dessa politica, o Banco define os termos indicados a seguir:
(i) uma prdtica corrupta consiste em oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou
indiretamente, qualquer coisa de valor para influenciar as acdes de outra parte;
(i) uma prdtica fraudulenta é qualquer ato ou omissdo, incluindo uma declaracdo falsa
gue engane ou tente enganar uma parte para obter beneficio financeiro ou de outra
natureza ou para evitar uma obrigagao;
(iii) uma prdtica coercitiva consiste em prejudicar ou causar dano ou na ameaga de
prejudicar ou de causar dano, direta ou indiretamente, a qualquer parte ou propriedade
da parte para influenciar indevidamente as a¢ées de uma parte;
(iv) uma pratica colusiva é um acordo entre duas ou mais partes efetuado com o intuito de
alcangar um propdsito imprdéprio, incluindo influenciar impropriamente as a¢es de outra
parte; e
(v) uma prdtica obstrutiva consiste em:
(aa) destruir, falsificar, alterar ou ocultar deliberadamente uma evidéncia significativa para
a investigacao ou prestar declaragdes falsas aos investigadores com o fim de obstruir
materialmente uma investigacdo do Grupo do Banco sobre denuncias de uma pratica
corrupta, fraudulenta, coercitiva ou colusiva; e/ou ameacgar, assediar ou intimidar
qualquer parte para impedir a divulgacao de seu conhecimento de assuntos que sao
importantes para a investigagao ou a continuagdo da investigacdo, ou
(bb) todo ato que vise a impedir materialmente o exercicio de inspe¢do do Banco e dos
direitos de auditoria previstos no paragrafo 1.1(f) a seguir.

1 No site do Banco (www.iadb.org/integrity) pode-se encontrar informagdes sobre como denunciar supostas Préticas
Proibidas, as normas aplicaveis ao processo de investigagdo e sang¢do e o acordo que rege o reconhecimento reciproco de
sangBes entre institui¢des financeiras internacionais
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(b) Se, em conformidade com os procedimentos de san¢des do Banco, for determinado que em
qgualquer estdgio da aquisicdo ou da execuc¢do de um contrato qualquer empresa, entidade
ou pessoa fisica atuando como licitante ou participando de uma atividade financiada pelo
Banco, incluindo, entre outros, solicitantes, licitantes, fornecedores, empreiteiros,
consultores, pessoal, subempreiteiros, subconsultores, prestadores de servicos,
concessionarias, Mutuarios (incluindo os Beneficiarios de doagdes), Agéncias Executoras ou
Agéncias Contratantes (incluindo seus respectivos funciondrios, empregados e agentes,
quer sejam suas atribuicGes expressas ou implicitas), estiver envolvida em uma Pratica
Proibida em qualquer etapa da adjudicagdo ou execuc¢do de um contrato, o Banco podera:

(i) ndo financiar nenhuma proposta de adjudicacdo de um contrato para obras, bens e
servigos relacionados financiados pelo Banco;

(i) suspender os desembolsos da operagdo se for determinado, em qualquer etapa, que
um empregado, agente ou representante do Mutudrio, do Orgdo Executor ou da Agéncia
Contratante estiver envolvido em uma Pratica Proibida;

(iii) declarar uma aquisicdo viciada e cancelar e/ou declarar vencido antecipadamente o
pagamento de parte de um empréstimo ou doacdo relacionada inequivocamente com um
contrato, se houver evidéncias de que o representante do Mutudrio ou Beneficidrio de
uma doac¢do ndo tomou as medidas corretivas adequadas (incluindo, entre outras
medidas, a notificacdo adequada ao Banco apds tomar conhecimento da Pratica Proibida)
dentro de um periodo que o Banco considere razoavel,

(iv) emitir adverténcia a empresa, entidade ou pessoa fisica com uma carta formal
censurando sua conduta;

(v) declarar que uma empresa, entidade ou pessoa fisica é inelegivel, permanentemente
ou por um periodo determinado, para: (i) adjudicacdo de contratos ou participagdo em
atividades financiadas pelo Banco; e (ii) designacdo? como subconsultor, subempreiteiro
ou fornecedor de bens ou servicos por outra empresa elegivel a qual tenha sido
adjudicado um contrato para executar atividades financiadas pelo Banco;

(vi) encaminhar o assunto as autoridades competentes encarregadas de fazer cumprir a
lei; e/ou;

(vii) impor outras sangbes que julgar apropriadas as circunstancias do caso, inclusive
multas que representem para o Banco um reembolso dos custos referentes as
investigacOes e ao processo. Essas san¢des podem ser impostas adicionalmente ou em
substituicdo as san¢Ges acima referidas.

(c) O disposto nos paragrafos 1.1 (b) (i) e (ii) se aplicara também nos casos em que as partes
tenham sido temporariamente declaradas inelegiveis para a adjudicacdo de novos
contratos, na pendéncia da ado¢do de uma decisdo definitiva em um processo de sang¢ao
ou qualquer outra resolucao;

(d) A imposi¢cdo de qualquer medida que seja tomada pelo Banco conforme as disposi¢cdes
anteriormente referidas sera de carater publico;

2 Um subconsultor, subcontratado, fornecedor ou executor de servigos designado (utilizam-se diferentes nomes dependendo do
documento de licitagdo) é aquele que cumpre uma das seguintes condigdes: (i) foi incluido pelo concorrente na sua proposta ou
solicitagdo de pré-qualificagdo devido ao mesmo possuir experiéncia e conhecimentos especificos e essenciais que permitam no
cumprir com os requisitos de qualificagdo da referida licitagdo; ou (ii) foi designado pelo Mutuario.
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(e) Além disso, qualquer empresa, entidade ou pessoa fisica atuando como licitante ou
participando de uma atividade financiada pelo Banco, incluindo, entre outros, solicitantes,
licitantes, fornecedores de bens, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros,
subconsultores, prestadores de servicos, concessiondarias, Mutuarios (incluindo os
Beneficidrios de doacgGes), Agéncias Executoras ou Agéncias Contratantes (incluindo seus
respectivos funcionarios, empregados e representantes, quer suas atribuicbes sejam
expressas ou implicitas), podera ser sujeita a san¢des, em conformidade com o disposto
nos acordos que o Banco tenha celebrado com outra instituicdo financeira internacional
com respeito ao reconhecimento reciproco de decisGes de inelegibilidade. Para fins do
disposto neste paragrafo, o termo “sancao” refere-se a toda inelegibilidade permanente,
imposicdo de condi¢Bes para a participacdo em futuros contratos ou adoc¢do publica de
medidas em resposta a uma contravencdo as regras vigentes de uma IFl aplicavel a
resolucdo de denuncias de Praticas Proibidas;

(f) O Banco exige que os solicitantes, concorrentes, fornecedores e seus agentes, empreiteiros,
consultores, pessoal, subempreiteiros, prestadores de servigcos e concessionarias permitam
gue o Banco revise quaisquer contas, registros e outros documentos relativos a
apresentacdo de propostas e a execugdo do contrato e os submeta a uma auditoria por
auditores designados pelo Banco. Solicitantes, concorrentes, fornecedores de bens e seus
agentes, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros, subconsultores, prestadores
de servicos e concessiondrias deverdo prestar plena assisténcia ao Banco em sua
investigacdo. O Banco requer ainda que todos os solicitantes, concorrentes, fornecedores
de bens e seus agentes, empreiteiros, consultores, pessoal, subempreiteiros,
subconsultores, prestadores de servicos e concessiondrias: (i) mantenham todos os
documentos e registros referentes as atividades financiadas pelo Banco por um periodo de
sete (7) anos apds a conclusdo do trabalho contemplado no respectivo contrato; e (ii)
fornegam qualquer documento necessario a investigagdo de denuncias de Praticas
Proibidas e assegurem-se de que os empregados ou representantes dos solicitantes,
concorrentes, fornecedores de bens e seus representantes, empreiteiros, consultores,
pessoal, subempreiteiros, subconsultores, prestadores de servicos e concessionarias que
tenham conhecimento das atividades financiadas pelo Banco estejam disponiveis para
responder as consultas relacionadas com a investigacdo provenientes de pessoal do Banco
ou de qualquer investigador, agente, auditor ou consultor devidamente designado. Caso o
solicitante, concorrente, fornecedor e seu agente, empreiteiro, consultor, pessoal,
subempreiteiro, subconsultor, prestador de servigos ou concessiondria se negue a cooperar
ou descumpra o exigido pelo Banco, ou de qualquer outra forma crie obstaculos a
investigacdo por parte do Banco, o Banco, a seu critério, poderd tomar medidas
apropriadas contra o solicitante, concorrente, fornecedor e seu agente, empreiteiro,
consultor, pessoal, subempreiteiro, subconsultor, prestador de servicos ou concessiondria;
e

(g) Se um Mutuario fizer aquisicGes de bens, obras, servicos que forem ou ndo de consultoria
diretamente de uma agéncia especializada, todas as disposicdes da Secdo 9 — Anexo 1
relativas as sanc¢Oes e Praticas Proibidas serdo aplicadas integralmente aos solicitantes,
concorrentes, fornecedores e seus representantes, empreiteiros, consultores, pessoal,
subempreiteiros, subconsultores, prestadores de servigos e concessionarias (incluindo seus
respectivos funcionarios, empregados e representantes, quer suas atribuicGes sejam
expressas ou implicitas), ou qualquer outra entidade que tenha firmado contratos com essa
agéncia especializada para fornecer tais bens, obras, servicos que forem ou ndo de
consultoria, em conformidade com as atividades financiadas pelo Banco. O Banco se
reserva o direito de obrigar o Mutuario a lancar mao de recursos tais como a suspensdo ou
a rescisdo. As agéncias especializadas deverdo consultar a lista de empresas ou pessoas
fisicas declaradas temporaria ou permanentemente inelegiveis pelo Banco. Caso alguma
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agéncia especializada celebre um contrato ou uma ordem de compra com uma empresa ou
uma pessoa fisica declarada temporaria ou permanentemente inelegivel pelo Banco, o
Banco ndo financiara os gastos correlatos e podera tomar as demais medidas que
considere convenientes.

2. As Concorrentes ao apresentarem uma proposta e assinarem um contrato declaram e garantem
que:

(i) leram e entenderam a proibicdo sobre atos de fraude e corrupc¢do disposta pelo Banco e se
obrigam a observar as normas pertinentes;

(ii) ndo incorreram em nenhuma Pratica Proibida descrita neste documento;

(iii) ndo adulteraram nem ocultaram nenhum fato substancial durante os processos de selegao,
negociac¢do e execucdo do contrato;

(iv) nem eles nem os seus agentes, pessoal, subempreiteiros, subconsultores ou quaisquer de
seus diretores, funciondrios ou acionistas principais foram declarados inelegiveis pelo
Banco ou outra Instituicdo Financeira Internacional (IFl) e sujeito as disposicdes dos
acordos celebrados pelo Banco relativos ao reconhecimento muatuo de sangdes a
adjudicacdo de contratos financiados pelo Banco, nem foram declarados culpados de
delitos vinculados a préaticas proibidas;

(v) nenhum de seus diretores, funcionarios ou acionistas principais tenha sido diretor,
funcionario ou acionista principal de qualquer outra empresa ou entidade que tenha sido
declarada inelegivel pelo Banco ou outra Instituicdo Financeira Internacional (IFl) e sujeito
as disposi¢oes dos acordos celebrados pelo Banco relativos ao reconhecimento mutuo de
san¢des a adjudicacdo de contratos financiados pelo Banco ou tenha sido declarado
culpado de um delito envolvendo Praticas Proibidas;

(vi) declararam todas as comissdes, honorarios de representantes ou pagamentos para
participar de atividades financiadas pelo Banco; e

(vii) reconhecem que o descumprimento de qualquer destas garantias constitui fundamento
para a imposicdo pelo Banco de uma ou mais medidas descritas na Clausula 1.1 (b).
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SECAO 9. FORMULARIOS DO CONTRATO
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1. CARTA DE ACEITAGAO

[Papel timbrado do Contratante]

[data]

Para: [nome e endere¢o do Contratado]

Assunto: Carta de Aceitagdo para o Contrato N2 [inserir numero]

Pela presente, notificamos que sua Proposta de [inserir data] para a execucdo do [inserir nome do
Contrato e numero de identificagcdo, conforme fornecido nos DDC] pelo Preco Aceito do Contrato
no valor equivalente a [inserir valor em cifras e por extenso] conforme corrigido e modificado
[Excluir “corrigido e” ou “e modificado” se ndo for aplicavel. Ver Notas sobre o Formuldrio
Contrato, na préxima pdgina.] em concordancia com as Instrugdes aos Concorrentes (IAC), foi
aceita por nossa Agéncia.

Solicitamos que os senhores:

(a) que assinem e devolvam os Documentos do Contrato anexados e que iniciem o referido
fornecimento, apds a emissdo da Ordem de Servi¢o, de acordo com os documentos
contratuais.

(b) fornecam a Garantia de Execu¢do dentro de 28 (vinte e oito) dias de acordo com as
Condic¢des do Contrato, utilizando para tal propdsito o Formuldrio de Garantia de Execugdo
incluido na Se¢do 9 dos Documentos de Licitagdo.

Assinatura Autorizada: [Assinatura]

Nome e Cargo do Signatario: [Indicar]

Nome da Agéncia Contratante: [Indicar]

Anexo: Termo do Contrato (e seus anexos)
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2. CONTRATO
CONTRATO N2 /2022 DATA: / /2022
Processo N2 SECULT/UCP | N2 129285/2021 LPN N2 000/2022

Fundamento Legal: Contrato de Empréstimo No 3682/0C-BR celebrado entre o Governo Mutuario
do Empréstimo e o BID; Lei Federal No 8666, de 21/06/93, e altera¢des subsequentes; e demais
legislacdes pertinentes a matéria.

Objeto: prestacdo de servicos de comunicagdo promocional por meio de campanhas, eventos ou
acdes de promocao turistica para a implementacdo do Plano de Marketing Turistico de Salvador

Datas:

Prevista de Conclusdo da Execucdo dos Servicos: 18 (dezoito) meses, contados da emissdo da
Ordem de Servico.

De Vigéncia do Contrato: 19 (dezenove) meses, contados da assinatura do contrato.

Valor do Contrato:

RS __ () __ [inserir a soma dos valores em Reais, em cifras e por extenso].

Dotagao: A despesa decorrente deste Contrato correra a conta do Elemento 3.33.90.39, Unidade
Orcamentaria 54002 — SECULT — Secretaria Municipal de Cultura e Turismo, Projeto/Atividade
117900. Fonte 091.

CONTRATO celebrado em [indicar: dia] de [indicar: més] de [indicar: ano].
ENTRE

Este CONTRATO (doravante denominado “Contrato”) é celebrado em [dia] de [més] de [ano], entre,
de um lado, o MUNICIPIO DO SALVADOR, através da Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de
Salvador, inscrita no 13.927.801/0028-69, neste ato representada por seu titular, Fabio Rios Mota,
autorizado por Decreto Governamental s/n?, publicado no Diario Oficial do Municipio, edi¢do de
01/01/2021, com sede na Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Salvador, com sede na Rua
Argentina, Comércio, n2341, CEP 40.301-110, Salvador — Bahia — Brasil., (doravante denominado
“Contratante”) e, de outro, [indicar o nome do Contratado], uma empresa constituida segundo as
leis de [indicar: nome do pais do Contratado] com sede em [indicar: endereco do Contratado]
(doravante denominado “Contratado”).

CONSIDERANDO QUE o Contratante convocou uma licitagdo para a execu¢do de prestacdo de
servicos de comunicacdao promocional por meio de campanhas, eventos ou a¢des de promocao
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turistica para a implementacdo do Plano de Marketing Turistico de Salvador e aceitou uma proposta
do Contratado para a execucdo desses Servicos pela quantia de [indicar o Preco do Contrato por
extenso e em numeros, expresso na(s) moeda(s) do Contrato] (doravante denominado “Preco do
Contrato”).

AS PARTES TEM POR JUSTO E ACORDADO:

1. Neste Contrato as palavras e expressdes terdo o mesmo significado atribuido nas respectivas
Condig¢oes do Contrato.

2. Os seguintes documentos constituem o Contrato entre o Contratado e o Contratado, e serdo lidos
e interpretados como parte integral do Contrato:

(a) Este Contrato;

(b) Os Dados do Contrato (DDC);

(c) As Condicdes Gerais do Contrato (CGC);

(d) Os Requisitos Técnicos (incluindo a Escopo do Fornecimento e as Especificacdes Técnicas);
(e) A Proposta do Contratado e as Planilhas de Precos originais;

(f) A Carta de Aceitagcdo emitida pelo Comprador; e

(g) [Acrescentar aqui quaisquer outros documentos]

3. Este Contrato prevalecera sobre todos os outros documentos contratuais. Em caso de
discrepancia ou incoeréncia entre os documentos do Contrato, os documentos prevalecerdo na
ordem enunciada anteriormente.

4. Em consideragdo aos pagamentos que o Contratante fara ao Contratado conforme estipulado
neste Contrato, o Contratado se compromete a fornecer os Bens e Servicos ao Contratante e a
sanar os defeitos destes em conformidade com as disposi¢des do Contrato.

5. O Contratante se compromete a pagar ao Contratado, como contrapartida do fornecimento dos
bens e servicos e reparo de seus defeitos, o Preco do Contrato ou as quantias que sejam pagaveis

em conformidade com o disposto no Contrato no prazo e na forma nele prescritos.

EM TESTEMUNHO do que, as partes assinam o presente Contrato em conformidade com as leis de
do Brasil no dia, més e ano antes indicados.

Em nome do Contratante

Assinatura: [inserir assinatura]
na qualidade de [indicar o cargo ou outra designa¢do apropriada]

na presenca de [identificagcdo da testemunha]

Em nome do Contratado

Assinatura: [inserir assinatura do(s) representante(s) autorizado(s) do Contratado]
na qualidade de [indicar o cargo ou outra designa¢do apropriada]

na presenca de [identificagcdo da testemunha]
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3. GARANTIA DE EXECUGAO DO CONTRATO

[0 Banco, por solicitagiio do Concorrente selecionado, deverd completar este formulario de acordo com as instrugdes indicadas]
[Papel timbrado ou cédigo de identificacdo SWIFT do Fiador]
Beneficiario: [indicar nome e endere¢o do Comprador]
Data: [indicar a data de expedicao]
GARANTIA DE EXECUGAO N¢: [indicar o nimero da Garantia]

Fiador: [indicar o nome e o endereco do local de expedicdo, a menos que ja indicado no papel
timbrado]

Fomos informados que [indique o nome do Contratado e no caso de um consércio o nome do
consorcio] (doravante denominado “o Solicitante”) celebrou com o Beneficiario o Contrato N2
[indique o numero de referéncia do Contrato] datado de [indique a data] para o fornecimento de
[indigue o nome do Contrato e uma breve descricdo dos servicos a serem executados] doravante
denominado (“o Contrato”).

Além disso, entendemos que, de acordo com as condi¢Ges do Contrato, é requerida uma Garantia
de Execugao.

Por pedido do Solicitante, nés como Fiadores por meio deste instrumento nos comprometemos
irrevogavelmente a pagar ao Beneficidrio uma quantia ou quantias, que nao exceda(m) um
montante de [indique a cifra em numeros] [indique a cifra por extenso], a qual sera paga por nds nos
tipos e propor¢des de moedas nas quais o Preco do Contrato seja pago, quando recebermos do
Beneficidrio uma solicitagdo acompanhada de uma declaragdo do mesmo na propria solicitagdo ou
em um documento independente assinado que acompanhe e identifique a solicitacdo que declare
gue o Contratado esta incorrendo na violagdo de suas obrigagdes contraidas em virtude do Contrato
sem que o Beneficidrio tenha que provar ou mostrar os fundamentos de sua solicitacdo para sua
demanda ou pela quantia especificada na mesma.

Esta Garantia expirara, ndo antes que [inserir a data], e qualquer solicitagdo de pagamento
referente a esta Garantia devera ser recebida neste escritério acima indicado nessa data ou antes
dela.

Esta garantia estd sujeita as Regras Uniformes para Garantias de Demanda da Camara de Comércio
Internacional (CCl) relativas as garantias contra a primeira solicitacdo (Uniform Rules for Demand
Guarantees, URDG), Revisdo de 2010, Publicacdo ICC N2 758, com exce¢do da declaracdo
estabelecida no Artigo 15 (a) dessa publicacdo, a qual esta excluida da presente garantia. *

[Assinatura(s)]

Nota: *[Para informagdo do Organismo Executor: O artigo 15 (a) estabelece: “Condi¢bes da
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solicitagdo: (a) Uma solicitagdo de uma garantia deve vir acompanhada daqueles documentos que a
garantia especifique, e em qualquer caso de uma declaragdo do beneficidrio indicado em que
aspecto o Consultor nGo cumpriu as suas obrigagées com respeito a relagdo subjacente. Esta
declaracdio pode fazer parte da solicitagdo ou constituir um documento independente e que
acompanhe ou identifique a solicitag¢do.]

Nota: As referéncias em italico ou em colchetes, incluindo as notas de rodapé devem ser utilizadas
para a preparacao da garantia, devendo ser apagadas do formato final.

ANEXOS
[Inserir)
(1) Proposta do Contratado;
(2) Especificagées Técnicas;
(3) Desenhos, caso aplicavel;
(4) Planilha de Quantidades e/ou Cronograma de Atividades (Fisico-Financeiro); e
(5) qualquer documento relacionado nos Dados do Contrato como parte integrante do Contrato.

O Fiador deve inserir um montante que represente a percentagem do Valor Aceito do Contrato

especificado na Carta de Aceitagdo, e expresso em qualquer da (s) moeda(s) do Contrato ou
em uma moeda livremente conversivel aceitdvel pelo Beneficidrio
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PARTE 4 — ORCAMENTO
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SERVI[OS Unidade | Walor Unitdrio ‘WValar Total

| Diagndstica & Flanejamento Bimensal

Bliina an RS 028571 | A% IIB5T1 43
Mesdia n R%: 1357143 | RS 527.142 B
Alta a0 RS 21964 60 | RS E5E. 93800
[CUSTOS BE  ABEM T | RS L454.652 29
SERVICOS |

MME Planejamento Sermestral

Bl 5 =] B 350,00 | RS 41.750,00
Meédia 5 RS 1222300 | RS 61.115,00
[CUSTOS RS 2057300 | RS 102. 865,00
SERVICOS

Flanejamento de Projeto

s 45 R £.142 BE | RS 17642857
Meédia 50 RS 1528571 | RS b, RS 71
[OUSTOS BE 2142857 | RS L.040.714.29
SERVICOS

Criacio de identidade Visual para a Acio

Bl 45 R% 4.000,00 | RS 180.000,00
Media 50 RS E.000,00 | RS DLO00,00
[CUSTOS 13 480,
SERVICOS [

Criacio de Pecas para a AcSo

crisgda sem corbe & dabraduras especiais de

adedivad fetiquetad) displays 5 B% 300,00 | BS 1.500,00
trisgda com corte & dobraduras especiais de

adesivos fetiquetasy displays 5 BS 00,00 | RS 2.000,00
criscda de adesives especiais de chio e vitrine 5 B% 1.050,00 | RS 5.250,00
criscla de Apenda 1 R% 128571 | RS 257143
crisgda de arte para splicacha em rmatensl promacional

perionalizsdofbrindes &m Geral) B -1 O70,00 | BS 5_820,00
trisfda de capa de impretins/encarte 4 RS Q70,00 | RS 3.8BO.00
trisgda cam ilustracha de cartilha/catiloga)

falketo/lwreto Gmales B BS 645,00 | RS 387000
Cartilha/catdlogey folheta/lvreta el aborado 4 B% 1.000,00 | RS 4.000,00
triscia de Catilago |conceiba) 1 BE 1285 71| RS 2.571.43
triscia de certificado/diplomay eracha 5 RS 357 .14 | AS 1.785 71
criscia de cartazfcartazete fher/pister i0 B% 430,00 | AS 4. 30000
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II::.undt pré-maldada S0 15 B% 800,00 | RS 12.000,00
IE:tdnde pré-maobdada 5im® a 100m® i0 BS 1 080,00 | BS 10,800,400
IE:tdnde pré-mokdada 101 m? a F50m? 5 BS 1 500,00 | RS 7.500,00
II::.undt panstruida S0m® 20 R 120000 | RS 24.000,00
[Estands construids S1im? a 100m? 5 [+ 1.500,00 | RS 7.500.00
IE:tdnde canstruida 101m? a 750m? 5 BS 2.000,00 | BS 10.000,00
|F|:-l:||:r."m.u|.u direta) conwite - oriscio de pega grafics sem
parte & sem dobradura especial. 0 BS 400,00 | RS 4.000,00
Fodder/mals diretal consite - oiiagio de pegad prificas
parm I dobras. 2 25 500,00 | RS 1.000,00
Fodder/mals diretal consite - oiiagio de pegad prificas
cam 3 dobras. 5 B% 600,00 | RS 3.000 00
|F|:-l:||:r."m.u|.u direta) conwite - orisghio de pecas graficas
vampletas (ermelope, mala & falder]. 5 BS 600,00 | RS 3.000,00
IIZrnI:uI.ugurn 5 BE 800,00 | BS 4.000,00
IErr.'eIl:-pu - triacio de anvelaps gimphed 5 =5 300,00 | RS 1.500,00
Erreelope - criagio de envelope elabarado, com detalbes 3 BS 300,00 | RS 900,00
Illmtral;.iu PED 50 B 300,00 | A5 15.000,00
Illmtral;.iu codarida 50 BS 480,00 | BS 24.000,00
Illmtral;.i:.":.tnl',hnmd 2 BS 420,00 | RS 840,00
Ilnﬂiuen 1 B 800,00 | BS 1.600,00
Il:lu;.'m de mapa de localizacho simples 10 5] 1.230,00 | A5 1230000
criscia de mapa de localizacha ilustrado p1i] ] 970,00 | RS §.700,00
Mareafielo ndtiucansl 5 =5 123000 | RS E.150,00
II‘-'Idli:d.":.EIn e produta)servics 5 BS 1.230,00 | RS E.150,00
IID".I'.":.EID pard evental agio B BS 1.230,00 | RS 5.840,00
II'-'Id sl de idemtadade Visusl 5 =5 200000 | RS 10.000.00
II'.'quuel:e 1 BS 1 428 57 | BS 2 857,14
Il:lu;.'m the Moleskire B BS 400,00 | RS 3.200,00
Il:lu;.'m dié neswsletter — conceito/desemokdmento B i+ 123000 | RS §.840,00
||:|ue'-:| de newsletter — simples 1 RS 600,00 | RS 1.200,00
Paped aris basca 2 BS 400,00 | RS 800,00
IP‘.m.I:a elaborada 1 BE 537,25 | RS 1.154,50
criagia de banner/corvite/cartdo de
ntalwallpaper/email marketing (txt) fpop up/redes
ol — amaled, sem plﬂﬁrdmdl;in 2 BS 428 57 | RS 857.14
triagia de banner/corvite/cartdo de
ntalwallpaper/email marketing (txt) fpop up/redes
SO0 — simples, com programachs receislria 2 BS 800,00 | RS 160000
CrisgEa de barner/oarmite/cartdo de
ntalwallpaper/email marketing (txt) fpop up/redes
SOLLEE — ST progra Macin neceLLiria & animacio. 2 25 130000 | RS 2.600,00
Lris(dEa de apresentaiso de power point —oam

ragramacio necessaria 20 3] 642 86 | BS 13 857 14
P'er'.-nndﬁe-m.-'l:nna:n 2 25 152300 | RS 3.046,00
IP‘I.n:d de obra 3o RS 267,65 | BS B.029,50
IPlﬂCd de reconhecmento 40 BS 457 14 | RS 18 285 60
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Pulisiras de dentificacio 100 k] 250,00 | RS 25.000,00
orisEa de relaltnia, com até 100 paginas 0 B 157143 | BS 15.714.30
oriscia de relateia, com acima de 100 pdginas i0 B% 1714 39 | BS 17142490
oriscia de relatdeia, com até 100 piginal (apresentacha i0 RS 1.700,00 | RS 17.000,00
eriacda de relatta, com acima de 100 piginas i0 RS 185714 | RS 1B.571.40
Rateira de everta/scdofdindmica E B 2571431 | BS 20571 44
Sacola/machila 200 R& 371,43 | RS 74, 286,00
roteing dudio vidusl'vidéeaMlmefeala barada 50 B& 141640 | RS 170.820,00
oriscEa de kit de uniforme promacional — até 5 pecas i0 B 1114 39 | BS 11.142490
orisEa de kit de uniforme promacionsl — acima de 5

it 10 k] 1.300,00 | RS 13.0000,00
CUSTOS R$ S6.08502 (RS  671.504.54
SERVIDS

[Adaptachn de Pegas para a Acio

Biaia 40 R% TES5, 71 | RS 1. 42840
Mledia a0 RS 128571 | RS 5142840
Alta 40 k] 228571 | RS 91 42840
CUSTOS R$ 435713 | RS  174.285.20
SERVICOS

Maonitoramento de Performance & de Repercusido Social

Baixh 15 RS 5.000,00 | RS J25.000,00
Mledia 50 RS 7.142 Bi | RS 157.142 86
Alta 15 RS 528571 | RS 232142 B
ICUSTOS B% 2142857 | RS Bl4.XRST1
FRODUTOS E SERVICOS COMPLEMENT ARES

SERVICOS

INFRAESTRUTURA DE APDID, MOBILIARIO E

DECORACAD

Ar Coandicionado Partatal B0 B &00,00 | BS 3500000
Arguibancada 200 RS 164,29 | RS 13 857,14
Arranja de fares - Flores do Campo [grande) 150 k] 285,71 | RS 42.857,14
Arranja de fares - Flares do Campad [meédia) 150 B 257,14 | BS 38571432
Arranja de fares - Flares do Campo [pequena) 150 Bs 0E 40 | AS 14. 76000
Arrarja de Mares - Flores Mobres (grande) 150 RS A00,00 | RS 50.000,00
Arranja de fares - Flores Nobres média) 150 RS 357,14 | RS 53.57143
Arranjo de flores - Flanes Nobres |peguena) 150 R% 147,60 | RS 22.140,00
Arranja de fares - Flores Trapicaid |grande] 150 k] 428,57 | RS 64, 285,71
Arranja de fares - Flares Trapecais (médio) 150 k] 332,10 | RS 45.815,00
Arranja de fares - Flares Trapicaid |peguend) 150 B 13300 | RS 18 45000
Baldo personalizada, gigante - 30 polegadas — de boa

tpuilidade. S00 R% 171,43 | RS 85.714 29
Balio de baa qualidade com impreds o eolorida,

personalizado - Com gis hélia. 3000 | RS 51,00 § RS 153.000,00
Ealdo de baa gualidade com mpreds 3o colorida,

personalizado — ndmera 8. 300D B 380 | RS 11.70000
Balio de baa qualidade com impreds o eolorida,

personalizsdo — ndmiera 10, 3000 B 510 | RS 1530000
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|E.u|§|:- de baa qualidade - Momero 8.

3000 RS 18,75 | RS 56.250,00
|E.u|i|:-|:||: baa gualidade - Mamero 10. 500 RS 22,00 | 11.000,00
IE.nm:n Bigird 50 RS 49,20 | RS 2.460,00
Canfeccio de bandeira com 3 panod, &m tecida nabee,
bardsda ouw impressa. 1 BS 285,71 | RS 8571
Canfeccio de bandeira com 4 panas, em tecido ressterts,
bardada ou impresea. 1 B% 357 14 | RS 357.14
IEanhEirn quimico huxo 20 RS 300,00 | RS G D00, 00
IE-.unhEirn quimice Standant 20 B% 22140 | BS 4 438 00
IE-.unhr.'irn quimico PNE 0 RS 615,00 | RS 12.300,00
|E-n:|rnb:| 0 RS 123,00 | RS 2 460,00
Cadeira de rodas 20 B% 70,00 | RS 1.400,00
II:.u:u de Lam cam amplificador 20 B% 184 50 | RS 3.690,00
II'..u'raletl: 0 RS B5,71 | RS 1.714,29
ILq:l:al;.iu de Vertilsdos grande [minimoe Bom| com 20 B% 35200 | RS 7.040,00
IL-:I:H;.E-:I de W etk or Elﬂl'ldt' [mdni s Blom]. 20 RS 147 B0 | RS 2.953 00
ILq:l:a;.iu de Caaler evaporativa 20 B% 257,14 | BS 5.142 BE

Refrigeracks com dufos pars benda de 100 a 300m?®. Cam 20 B% 1.845,00 | RS 36.900,00
RoseFe E'Erﬂl;iﬂ coomn dutos pard tenda de 301 a 500, Cam 20 R% 357143 | RS T1.42E57
|F|.er| Eeral;.i:l oo duiiod pard benda de 501 a F00m®. Cam 20 RS 150,00 | RS 12300000

Refrigeracho com dulod pars benda de 701 a OO0, Cam 20 B% BE10,00 | RS 172, 200,00
IF.erl Et'ri:ll;.i:l oo duios pard tenda de 901 a 1100m?*. Con 20 BS 11.070,00 | RS 11, 400,00

IF.erlgura;.i: coam dultod pars benda de 1101 a 13 00mE. 20 RS 13.530,00 | RS 1700600,00
IF.-E[lEEra;.i: coum duftos pars benda de 1301 a 1500, 20 B% 16.450,00 | RS 12000000
Refrigaracho com ar condicionado ti it 20 F] 665,00 | A5 13.300,00
Carting de ar para instalachs nas portad evitanda perda de 20 RS 246,00 | RS 4.920,00
Aguecedar tipa Chapéu Chinés para ambientes externod 20 B% 1.709.00 | RS 35.980.00
JLacachs de Chmatizador de Colmeia pars Elam:h:a. 20 BS 861,00 | RS 17. 220,00
|L-:||:a:||;.i-:| de chimatizador de ar com aspersso de Agus &m

Loare 0 R 500,00 | BS 10.000,00
II'_une 0 RS 2000 | RS 400,00
II'.-:n'l.u-:Inl de acesio manual 20 B% 36,62 | RS 733180
II'_-:|n1..u:||:|| de acetin aletranico 20 RS 38,50 | RS 770,00
ILeitnr dticn de Codign de Barras/OR Code 0 R% 142 BE | RS 21857, 14
II:Ii:.nl.-m.ddnle:. de fenhad 20 BS 45,00 | RS 900,00
IEs.unde bitien 5 RE 207 B7 | RS 5106, 7%
IE:.t.undt panst ruida 25 B% 428 57 | BS 10,714 25
|Lq:||:a|;.i:| de estrutird metihca Box Truis 015 - com 25 ém,

cam a lana— interna, personalizsda. 40 B% 160,00 | RS E.400,00
Locacha de estrutras metilica Box Truss 015 - com 15 em,

tam a lona— interna, perionalizsda. a0 B 184 50 | RS 738000
JLacacks de edtrutwrs metilica Box Truss 015 - com 15 &m. a0 RS 71,43 | A% 2857 14
JLocachs de edtrutwra metilica Box Truss 015 - com 25 em. a0 RS 110,00 | RS 4,400,060
IL-:I:HI;.E-:I de estrutra metihca Box Truds Q20 40 BS 000 | RS 2.800,00
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IL-::al;.i-:l de pitrutwrd metihca Box Truts wI0. 40 RS BO0O | RS 3. 200,00
IL-::H;.Eu de pstruturs metilics Box Truss 050 40 B 100,00 | RS 400000
IL-::al;.Eu de pstruturs metiics Box Truss 080 40 R% 150,00 | RS B.000,00
IE:ﬁtin!nri base de Espurnac @ipuma mecinca 10 BS E1,50 | RS 615,00
|E:-i|:in!|:|r de Gases & vapores indrbés: Eﬂ carbanics (002], 10 BS BO,00 | RS 80000
|E:-:I:in!|:|r W20 &gua na forma liguida (jato ou neblina) i0 BS 70,00 | RS 700,00
|E:-:I:in!|:|r Po quimico: bicarbonato de sddia 10 BS 61,50 | RS 615,00
IE radil - 1,10m albura X 2,00m comprimento 10 BE 35,00 | BS 350,00
IEm-:IiI - 1,20m &ltura x 2,00rm campriménto 10 BS 40,00 | BS A00.00
IEm-:IiI - 1,90m altura x 2,00m campriménio 10 RS 45,00 | RS 450,00
|E uarda-chuva i0 BS 7380 | RS TIE.00
|E uarda-sal cam baie i0 BS 100,00 | RS 1.000,00
|L-:||:a|;.i:| de equipamenta de Buminagio — tipa 1 10 R% B00,00 | A5 B.000,00
|L-:||:a|;.iu de equipamenta de Buminagio — tipa 2 10 B% 1.200,00 | BS 12.000,00
IL-::al;.iu di Canhio Seguidar pii] RS 369,00 | BS 3.650,00
IL-::H;.E-: de Mesa de iluminacio DAY, de 24 canais, com i0 BS 369,00 | RS 3 650,00
IL-::H;.E-: de Meta de iluminacia DMK, de 12 canais, com 10 2] 307,50 | BS 3.075,00
Lacacha de equipaments confeccionada em lona de PVC &

o Neylan résinsdo 1 BS 180,00 | RS 180,00
Il'i.I‘ldE PUEMEINGS SOCOMas i BS 54 .00 | RS 54 .00
IL','-:rd 100 RS 15 B0 | RS 358000
|I'|'I.1 Iha Tensionada 100 RS 31 60 | RS 3.160,00
|L-:||:z||;.i-:| de mess para 4 lugares 10 BS 74 B0 | BS TAE 0O
|L-:||:a|;.i:| de mess para B lugares 10 BS 104,20 | RS 1.012,00
|L-:||:a|;.ic| de meds para & |IJEdrH 10 BS 147 60 | RS 1. 476,00
|L-:||:a|;.i-:| de mess para 10 IuE.mea. i0 BS 185,50 | RS 1 855,00
IL-::H;.E-: de mess redonda com 1,45 m de dikmetra, para i0 RS 150,00 | RS 1.500.00
IL-::H;.Eu de mess redanda com 16m de didmetro, para 10 B 160,00 | RS 1 60000
IL-::al;.i-:l de mess de reurido para 4 lugares 10 R% 195,00 || RS 1.950,00
|L-:||:a|;.iu de mess de reunido para & Iuﬁdruh 10 RS 208,00 | BS 2.080,00
|L-:||:a|;.iu de mesa bistrd pi] RS 110,70 | RS 1.107,00
|L-:||:a|;.i-:| de mess de aposd [canto) i0 BS 79495 | RS 700 50
|L-:||:z||;.i-:| de miess de aposd [CEntro] i0 RS B&,10 | RS BE1,00
|L-:||:a|;.i:| de pedestal paras spoid da microfone, para

tribuna)'palce. 10 RS 71,43 | RS 714,29
|L-:||:z||;.i-:| de pedestal de mesa para apoio do microfone 10 RS 0,00 | AS 300,00
Instalacio de pro Exsy Floor de diferentes cones para

farracio & cenografia. 100 BS 50,00 | BS 5.000,00
Irstalacio de piso winilico de diferenbes cones para

farracio & cenografia. 100 RS 45 00 | RS 4.500,00
Irstalacio de peo Eoflor de diferentes cares pars

farracio & cenografia. 100 BS 5714 | BS 571429
Irstalacio de peo lipo Pallet de diferentes cones para

farracio & cenografia. 100 BS 45,00 | RS 4.500,00
Irstalagio de piso tipo sintética de diferenbes cores para

farracio & cenografia. 100 RS 7143 | BS 7.142 B
Irstalacio de pro tipo grama de diferentes cores para

farracio & cenografia. 100 BS 71,43 | RS 7.142 B
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|Imta|a|;.§u de pEe tipe Lindleo de diferertes cores pars

farracho & cenografia. 100 2] 41,86 | RS 4. 285,71
|Imta|a|;.i|.'- de pio tipo carpete de diferentes cones para
farraclo & cenografia. 100 B 40,00 | RS 4.000,00
ILu:al,'iu de paltrona Descd 10 B 147,60 | RS 1. 476,00
ILu:al,'-iu dee paltrona Swan 10 B% 147,60 | RS 1. 476,00
|Lr.||:a|,'iu de paltrona Unca 10 RS 150,00 | RS 1.500,00
|P\r.|r|:a Banrer - urndade 20 RS 61,13 | RS 122260
IP\urta Banner - didiria 10 RS 30,75 | RS 307,50
Ide Porta bariner madelo tripé - unidade 20 RS 40,00 | RS 800,00
Iﬂi: Porta banner modelo tripd - didria 10 25 30,75 | kS 307,50
|Lr.||:a|,'iu de estrutwrs em Box Truss 050 100 RS 171,43 | RS 17.142 8&
|Lr.||:a|,'iu de edtrutwra com 15 cm de shtura 100 RS 114 29 | AS 11 42857
|Lr.||:a|,'iu de edtrutwra com 30 cm de shtura 100 RS 142 BE | RS 1428571
ILu:al,'iu de edtrutwra com 60 cm de sltura 100 RS 171,43 | RS 17.142 86
|P|n.md de mesa - 21em de comprimento, 10cm de slura e
2rmm d& eLpeiiurs a0 B% 20,00 | RS A00,00
Priima de meda -b. 10,5cm de comprimento, 4,5¢m de
|a|!ume 2mrn de espediura 0 B 18,00 | BS 360,00
|Prisma de estidia 1 RS 60,00 | p5 60,00
IPl'JIan e Acrilco 20 RS 184,50 | RS 3650,00
ILr.u:al,'iu de Puff peguera a0 R% 42 BE | RS B57.14
|Lu:a|,'iu de Puff male 20 RS 71,43 | BS 1.428 57
Illuadru Branco 20 RS 65,00 | RS 1.300,00
ILu:a!,'iu de sofs de 2 |uEdrE:. 20 RS 17220 | RS 3.444 DO
|Locacsa de safa de 2 hugares 20 R% 196,80 | RS 3.935,00
|Ta|:|urne:. 50 RS 100,00 | RS 5.000,00
|Lr.||:a|,'iu de Tenda/cobertura Cristal 50 RS 110,00 | RS 5.500,00
|Lr.||:a|,'iu de Tenda/cabertura Gel 50 RS 133,00 | RS E.650,00
|Lr.||:a|,'iu de Tenda/cabertura Duas ﬁgua: 50 RS 142 BE | RS 7.142 B6
Locachs de Coberturas em  materisl foico éfou
trandparente 1010 20 RS 142857 | RS 257143
Locacks de Coberturas em  materisl foico  &lou
trandparente 535 20 ES 960,00 | RS 18, 200,00
Locaghs de Coberuras em  materisl fosco  &fou

20 RS A28 5T | RS B.571,43
Talda 100 RS 50,00 | RS 5.000,00
Junifas 10 RS 45,00 | rs 450,00
[cusTos RS E5.030,85 | RS 2.451.006,36
servigoS
[EauramEnTOS
IEIu-FLu',' 50 RS 69,00 | BS 3.450,00
IEdhine acistica pars tradudia timubthnes 50 B% 450,00 | RS 2250000
|I:.u|.|.-u de Lam partitil (locacsa) 50 B& 169,00 | BS B.A50,00
IEurnpul:adur 50 RS 171,43 | BS B.571.43
IEurrIluleremu!u coim ponteira laser 50 RS 49,20 | RS 2. 460,00
II:I:I Playes 50 RS 35,00 | RS 1.750,00
IDI:"IEL‘H:‘T e metal fixo 50 R% 100,00 | RS 5.000,00
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II:I:1-=|.1|:|r e rrsbal mdwel 50 B% 117,00 | RS 5. 8350,00
II:I'.'D Player 50 R% BS,00 || A5 3.250,00
|F|.'-1|:||.'q'.||:|m|:||:|ra| 50 RS 171,43 | RS B.571.43
IFrangntﬂdnra 50 B 100 00 | BS 5000 00
I|I'rIF-IELhI'.Ird lates de Tinta 50 RS 142 BE | BS 7.142 BE
I|I'I'I|:-IELhI'.Ird Ladesr 50 RS 171,43 | RS B.571.43
Ilmple:.:.urd teErmmica 50 B 214 20 || &S 10,714,259
I|I'I'Ip|t!.hl’.lrd da Crachi 50 B% 257,14 | BS 12.857.14
IF.rI de traducEo multinea 50 B% 28571 || BS 14 285 71
ILeitur de cadign de barras 50 RS 114,29 | BS 5.714,29
||'|'|i|:r|.'-‘||:|n|: Baricular sem fio 50 B 123 00 | RS B.150,00
II‘-'Iil:rl.'-‘ll:!m: Lapela s&m fio 50 B% 123 00 | RS E.150,00
IMiErL‘-‘IDrIE Goniensck ou Peicoco de Gansa 50 RS 123 00 | A5 E.150,00
IMiI:rI.'-‘lDI'II!' if fio 50 =] 123,00 | RS £.150,00
II‘-'Iil:rl.'-‘ll:!m: multidiretional 50 B% 123 00 | RS E.150,00
II'.'Il:ln fores 50 B% 150,00 | RS 7.500,00
II‘-Iu braak 50 RS 184 50 || RS § 225,00
II‘-Iu!EI:n.'clk 50 =] 0&.40 | BS 4.920,00
ILul:a!,:-iu de Cartingd de Led 50 2] 150,00 | BS 7.500,00
ILul:a;::u de Digplay de Led 50 R% 200,00 | RS 10.000,00
ILu:al,'-iu de pedestal para tribuna/paloa 20 B3 42 86 | BS 857,14
|L-'.||:a|,:-iu de pedetal dé meia 20 B% 42 BE | RS 857,14
JLocacha de Prajetor de imagend HO - 3000 ansilumens 20 B% 270,60 | BS 5.412 00
|Lacacka de Prajstor die St o MO - SO0 angil umreng 20 RS 468 66 | RS 037120
|Lacacha de Prajetor die LR MO - BOOD andilumeng 20 RS 900,00 | RS 18.000,00
|radio comunicados 0 [+ 36,50 | A5 738,00
Tablet 0 RS 85 71 | RS 1.714 29
Lacachs de tela de B0 - 1,80 x 1,80 m, para recepddo da

rajecin, com tripé. 20 =] 171,43 | RS 3 42857
Lacacha de tela de 120 - 1,80 x 2,40 m, para recepgsa da

rajecin, cam tripé. 0 R% 214 29| BS 4 28571
Lacacha de tela de 3,00 « 2,00 para recepcio da projecso 20 BS 242 00 | RS 4.840,00
|Lacacha de tela de 4,00 x 5,00 para recepcio da projgecia 0 B 330,00 | B £.600,00
JLacacha de tela de 5,00 x 6,00 para recepdio da projecha 20 BS 374,00 | RS 7. 480,00
Tedefone celular (aparetho & linha) 50 B 71,43 | RS 357143
Tedefane fixo japarelba & linha) 20 B% 100,00 | RS 2.000,00
Tedafane fixg 20 RS 43 10 | RS BEZX,00
Teleprampter 20 B BBO0,00 | RS 17.600,00
SLEnnREr 0 R% 169,00 | A5 3. 380,00
Videagarn e 20 R% 230,00 | RS 4.600,00
Widea Wall 50 RS 250,00 | S 1250000
Websarn 50 R% 54,00 | BS 2.700,00
[CUSTOS RS 405750 | kS 314 513,065
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[sErwicos
[sERVICDS
Servico de arguitefurs 50 BS 123,00 | RS E.150,00
Servicn de asceniorista i0 RB% 200,00 | RS 2.000,00
Servico de assistente de produca 50 RS 510,00 | RS 25.500,00
Servico de adsistente de producha 50 BS 310,00 | RS 15.500,00
Servico de decaracho com balbes 5060 B% 100,00 | RS 50000000
Service de decaracio com balbes orginicos 150 B% 150,00 | AS 22.500,00
Servico de dEn.ddul 500 BS 50,00 | RS 4500000
|Revelacio/Ampliacio de fotas - tamanho 100X 15.

1000 RS 071 | BS 714,20
Servigo de recreacio/arimagio

100 RS 350,00 | AS 35.000,00
Servico de Mediador 100 RS 1.142 B& | RS 114 28571
Servico de Mediador 50 RS 571,43 | RS IB57143
Servico de auxiliar para peisoas com deficincia 50 BS BE, 10 | AS 4.305,00
Servico de dEn.d-;En BO BS 7143 | BS 5.714 29
Servicn de dagitacio bilingue 50 R 200,00 | RS 10u000,00
EEr-.liEua. Eerai:. 50 RS 2BO,00 | BS 14.000,00
Servico de bnE-udis.u 50 BS 220,00 | RS 11.300,00
Servico de brigadista 50 2] 280,00 | RS 13.000,00
Servicn de I:-HE-udis.td 50 B% 320,00 | AS 1600000
Servico de capeira 50 BS 240,00 | RS 12.000,00
Servico de eletricista 25 BS 307,50 | RS 7.687.50
Service de engerharia 25 B% 250,00 | RS B.250,00
Servico de engenharia de rede 25 B% 250,00 | RS 250,00
Servigo de edtenotipia 25 BS 250,00 | AS B.250,00
Servigo de registra fotografico

15 B% 1.000,00 | RS 25.000,00
Servigo de registra fatografco

50 RS 500,00 | BS 25.000,00
Servigo de tradugBo simultines [nglés, espanbiod &'ou
|Franci) 50 B% 200,00 | RS 10.000,00
Servico de traducBo simultines [inguad definidas no
|mercada camo especisii) 50 2] 359 00 | RS 18.950,00
|5£r-.li|;.u de intérprete/traducho de libres 50 BS 250,00 | RS 12. 500,00
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Servico de Manitoria 50 RS 300,00 | RS 15.000,00
Servico de Manitoria de Educscio Fisica 50 [34] 500,00 | &S 25.000,00
Servigo de vallet manobrista

50 R 357,14 | RS 17.857,14
Servico de reproducio dudio visual 50 B& 147 60 | RS 738000
Servico de reproducio de DD 50 R% 641,50 | A& 31.075,00
Servico de reproducio de CO 50 RS 641,50 | RS 1.075,00
Servico de roteirista 50 B& 2.500,00 | BS 12500000
Servigo de Operagio de mdquina fotocopisd oraf
impressora 50 3] 270,60 | RS 13.530,00
Servico de Operatio de méquina fotocopisdara/f
impresioraipara cogias &m preto @ branoo) 20 B& 270,60 | BS 541200
Servigo de Sonorizacio & gravagia de dudio

a0 RS 250,00 | RS 10u000,00
Servign de telemarketing atiheo & padsive

25 R BE,10 | RS 215250
Servigo de Coordenadar

50 RS 120,00 | RS G6.000,00
Servign de Coordenadar

25 [ 360,00 | BS 5.000,00
Servico de Produtor Local 40 RS 750,00 | &S 30.000,00
Servico de Produtor Local an B& 600,00 | BS 2400000
Servico de Produtor Local 40 R 100,00 | B 4.000,00
Servign de recepdonitafpraomotar [bilingue)

a0 RS 400,00 | RS 16.000,00
Servigo de recepdonitafprametar [bilingue)

a0 RS 360,00 | BS 14.400,00
Servico de recepdonita/pramotar [briling )

an RS 560,00 | RS 16.800,00
Servign de recepaonstafpramotar [briling e

an RS 500,00 | RS 15.000,00
Servicn de revisho de texto 150 RS 185,41 | RS 2781150
Servico de revisho de textolidioma raro) 50 RS 350,00 | RS 17.500,00
Servics de seguranca divmoe 06 B 250,00 | RS 24.000,00
Servico de Seguranca Gia B& 356,00 | RS 3413600
Servicn de seguranch noturna G B 356,00 | RS 3417600
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Servipn de Segurania G B% A30,00 | RS 41 000
Servipo de limpeza G R 225,00 | RS 2160000
Servico de taguigrafis i0 BS 250,00 | BS 2.500,00
Servicn Téoniod dé computadores 50 B% 270,60 | RS 1353000
Service de iluminacia planejamento 50 B% 285,71 | RS 1428571
Servico de iluminacss operascia 50 B S00,00 | BS 2500000
Servicn de informdtaca 50 BS 270,60 | BS 13.530,00
Service de traducEo 50 B% 180,00 | BS 5.500,00
Servipn de erfermagem

50 RS BO,00 | AS 4.000,00
Service de maguiagem

50 RS 200,00 | BS 10.000,00
Servicn de cabebereirn 50 B 250,00 | BS 12 50000
Servicn de mestre cerimdnid) apréesentadar 50 BS 1 380,00 | BS E0.000,00
Servipn de mestre cerimdnis) apredsntadar 50 B% G50,00 | RS 34. 500,00
Servipn de mestre cerimdnid) apréesentadar 50 BS 172,50 | BS B 625,00
Service de aitedsoria de imprénda 50 B% 110,50 | BS 5.525,00
Servico de redacha 50 B% 110,50 | RS 5525 00
Servicn de internet 50 BS 300,00 | RS 15.000,00
Servico de telefonia 50 RS BD,00 | RS 4.000,00
Service de impresida 50 B% 300,00 | BS 15.000,00
Servipn de filmagem 50 B% 270,60 | RS 1353000
Servipn de edicha 50 BS 270,00 | S 1350000
Service de opéracio de equipamented awdiowisuais 50 BE 75,00 | BS 3.750,00
Servipod arbistioos /teatrais 50 B 171,43 | BS B571 43
Services musicais plangjamerta 50 RS 147,60 | AS 7_380,00
Servipnd muticais emecucho 50 B 171,43 | BS B571.43%
Service de telefonista 50 B% 260,00 | RS 13.000,00
Servico de massagemn & relicamento 50 B 104,00 | BS 5. 200,00
Servico de mota bday 50 BS 36,50 | AS 1.845,00
Service de medorista 50 B% 55,00 | RS 2.750,00
JCLUSTOS Bf  M5.3418% | RS 1.453.47193
SERVICOS |
ITRAMSPORTES
Locacho de Onibug Exsstutieg a0 B 1 600,00 | RS 64.000,00
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|Lu:a|,:-iu de Micro dntbus 25 B 1.000,00 | RS 25.000,00
|Lu|:a!,'i-'.| deveiculo com motoriita 25 B% 738,00 | AS 1B 45000
Lacacka de veiculo blindade, com matorsta 10 B 184500 | RS 18.450,00
|Lu:a|,:-iu de Veiculo utilitério i B 350,00 | RS 1050000
|cusTos R$ 553300 | R§  136.400,00
[servicos
PRODU DE PE DE COMIU
At jv 500 B% 50,00 | RS 25.000,00
Adesive com instalacio 200 B% 78,00 | BS 15.600,00
Adesive especisl 200 BE 125,00 | RS 25.000,00
|Backdrog/Funda de Palen 200 RS 170,00 | RS 34.000,00
IE-uL'l.drup,."Fundu de Palén com instalscio 200 B 200,00 | RS A0.000,00
|E-unnur_."1ai:-:a cam ilhds para gradil

200 BE B2,00 | BS 16.400,00
BEnner dém trips
| 200 BE B2,00 | BS 16.400,00
Banrer cam Erips
| 200 BE 171,43 | RS 34.285,71
|EI|m|:| 200 RS 250,00 | BS S0.000,00
|EI|m|:| 200 BE 1.035,00 | A& H07.000,00
Blaco de anatacho Tipa |

500 RS 10,66 | BS 5.330,00
|Ek.||:|:p de anatagie Tipo I

500 B% 11,43 | BS 5.714,20
|Ek|:udn|.'-1dn;3|:| ecoldgioa farmato A4 5060 B 26,45 | RS 13.2325.00
IEk.u:udnLﬂa;En ecoldgion farmato 15a21 5060 B 10,35 | RS 5.175,00
|Ek.||:u Flip Chart 500 B& 36,80 | BS 18.400,00
|I:-a:IE|n|.'- - Tipd | 500 B& 35,00 | BS 17.500,00
II:-un:Il.-lnl.'- - Tipa: 1l 500 RS 35,00 | BS 17.500,00
IE-a:Il.-lnu - Tipa Ml 500 RS 21,45 | BS 10.725,00
IE-a:Il.-lnu - Tipa IV 500 RS 2E,57 | BS 14278571
|I:-um reta Palo - Personalicada 5060 B 56,45 | RS 2822500
|Caneta higrocar com 12Unidades

500 B 8,57 | BS 4,285,791
JCaneta esferogrifica peruonalizsd a

1000 R% 3,00 | BS 3.000,00
JCaneta beser personalizada (agquisigio)

1000 RS 10,39 | BS 10,350,000
Caneta personalicada - Tapo |
| 1000 RS 3,30 | RS 3.300,00
Canéta persanalicads - Tepa Il
| 1000 B 6,46 | BS B.460,00
|D=r|:i'|i|:a|:|r.| frente 500 B& 3,80 | BS 1.900,00
IEerI:i'Iil:adr.l fréente & versd 5060 B 7.14 | RS 357143
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|I'.El Rapravivel 200 R% 4,29 | BS 857,14
Capa personalizado

1000 RS 7,13 | RS 7.130,00
II'.url:Iiu personalizads pars copo 1000 B% 4 Bo | BS 4.890,00
II'.url:Iiu persanalirads pars crachd 1000 R 500 | RS 5.000,00
|crachajeanae de identificacia 1000 | RS 4,29 | RS 4.285,71
II'.l-un:hé,."l:arl:Eu de identificacio plastificada 1000 BS 714 | RS 7.142 B&
|I'.|aché,.‘|:arl:iu de identificacio personalizado 1000 B% 10,00 | RS 10000000
||:|'.In Regravie| - Virgem

500 RS 714 | RS 157143
IDis.pIdlll 500 RS 7,20 | RS 3.600,00
Ecer Bag Personalizada

500 RS 30,00 | RS 15.000,00
[Eriquetas adesivas k09 1000 | RS 14,29 | RS 14.285,71
|[!i|:|uu!.i=. adesivas redonds 1000 B 470 RS 4.285 711
|Fuldur."'||:|lhe1u AS um Lsda 1000 R% 1,30 | RS 1.300,00
|Fedderiialheta A5 freme & versa 1000 | RS 2,60 | RS 2.600,00
IFl.'-In:IEr,"‘Il:IIhHu Ad fremte eversa 1000 B 184 | RS 1.840,00
IFuHEr."'InIhHu A4 um Lsda 1000 RS 1,59 | RS 1.5580,00
IFuHEr."‘Il:lIhHu A3 papel couchd 1000 | RS 3,22 | RS 3.220,00
[Foider/falheta A2 papel couché 1000 | ms 11,43 | oS 11.428 57
IFI.'IHEF,"‘lD"‘IE‘IU A3 papel glassy 1000 BS 5.00 | RS 5.000,00
|Fuldur."‘||:l|he1u A com pap-eIEk.ml,- 1000 B% 17,14 | RS 17,142 86
|I'.'I.1h|-:|iru!d 2 dobras 1000 RS 158 | RS 1.980,00
|I'-'I.1hudir:td 3 dobras 1000 RS 3,40 | RS 3.400,00
II'-'I.iI-udirEtd 1 dobras completa 1000 B 158 | RS 1.980,00
II‘-'I.uc.idur de P-&Em.i dxd 1000 B% 173 | RS 1.730,00
II'-'I.ilc.idur de Piging dai 1000 | RS 1,38 | RS 1.380,00
II'-'I.ilc.idur de Pégina dxd 000 [ Rs 150 | RS 1.500,00
|I'-'I.1|-:.1|:|ur de P&Emd dxF 1000 B 161 | RS 1.610,00
|I‘.'I|:||.'hi|a 500 RS 72,07 | RS 36.035,00
|I'.'I|:|IE:h.|nE 500 RS 30,00 | AS 15.000.,00
|P'-u|nu| Pantografico 500 B 200,00 | RS 10000000
IP'a:.ta - Tiga | 500 RS 8,97 | A% 4. 485,00
IPd:.ta - Tigalll 500 RS 21,43 | BS 10,714, 29
IP-m.tu PAIC 500 RS 25,71 | RS 12857 14
Pasta Executiva - Tipa |
| 500 R% 33,56 | RS 16.480,00
|Pd:.|:a Executiva - Tipa Il

500 RS 42,86 | RS 2142857
|P‘-u:.|:a Executiva - Tipa (1l

500 RS 50,00 | RS 25.000,00
Pasta Executiva - Tipa ¥

500 RS 57,14 | RS 2B.571 43
[Pins/bottars 500 [ms 450 | pS 2.250,00
|P‘l¢c.1 para preamisda 16)12 150 B% 35,00 | RS 5.400,00
|Pisca para premiscia 20K14 100 RS 43,00 | RS 4. 200,00
|P'u|5.eu-u de idertificacho 1500 RS 0,35 | A% 1.125,00
IP‘IJh-EIId & anil Plistics 1500 B% 0,55 | RS 825,00
IEal.'ul.i Etl:"ﬂﬁil:ﬂ |1|memb¢5_| 500 RS 30,00 | RS 15.000,00
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Balss Exetutiva 500 B B3 .46 | BS 41.730,00
Tescida (THT] 500 RS 4,29 | kS 1.142 B
Tag 5000 | RS 276 | RS 13 800,00
[CUSTOS RS 3.467.05 | RS 1.127.467.14
CUSTOS TOTAIS 10.231.57

OES: A% QUANTIDADES PODERAD SER MODIFICADAS AD LONGO DA EXECUCAD DO CONTRATO
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